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iTe damos a la bienvenida!:

Los Diablos Danzantes son un patrimonio de la
humanidad, ademas de una tradicion del ser ve-
nezolano. Esta marca busca preservar su conser-
vacion y proyectar dicho patrimonio de manera
global en el imaginario social. Es una marca que
esta destinada al venezolano, creando un siste-
ma de creacién de identidad, pertinencia y per-
manencia.

Bienvenidos a este proyecto.



Este manual de identidad establece, define y acla-
ra los elementos dentro del sistema de identidad
para el patrimonio cultural Diablos Danzantes de
Venezuela. Por ello, es importante utilizar esta
guia para cumplir y seguir los parametros esta-
blecidos para el correcto uso y aplicacién grafica
de la misma, para que pueda ser utilizada en di-
ferentes ambitos.

Esta guia no busca limitar la creatividad, sino ser
una orientacion para crear nuevas posibilidades
creativas con la marca.
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NUESTRA CONEXION

Estamos para ti:

Buscamos conectar al venezolano con su tradi-
cion, generando un impacto en este, en la que
pueda ser reconocida y en la que se sienta iden-
tificado. Los objetivos de la marca son generar
visibilidad y reconocimiento para los Diablos Dan-
zantes de Venezuela, también crear una relacion
a través de la empatia y posicionarlo en un am-
biente global. Asi mismo, la propuesta busca ge-
nerar beneficios para los que integran este grupo
cultural.
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NUESTRO OBJETIVO

Lo que queremos realizar:

Queremos conectar con la generacidon mas joven
a través de adaptabilidad, empatia y humanidad.
La principal razén de la marca es crear la identi-
dad nacional en un publico separado de las tradi-
ciones, en la que puedan sentirse parte de ella e
identificarse con la misma a través de medios di-
gitales como la web y redes sociales, siendo esta
ultima su mayor via de consumo, ademas de me-
dios tradicionales y el merchandising para generar
una mayor visibilidad.
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NUESTRA EXPRESION

Lo que queremos proyectar:

Expresamos alegria y diversion, y a través de to-
dos los elementos de la marca generamos ritmo.
Es importante que nuestro mensaje sea coheren-
te para generar conexién con las personas. Bus-
camos transcender en el imaginario social con
relevancia, proyeccion en el valor de la culturay
la identidad.
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NUESTRA PERSONALIDAD

Queremos que nos conozcas:

Nuestro publico es un grupo que posee rasgos
variados y diversos, desde racionales hasta intro-
vertidos, ademas de empaticos e innovadores.
Buscamos posicionarnos y construir en la mente
de las personas los atributos de tradicién, heren-
cia e identidad.

Es muy importante lograr diferenciarnos para lo-
grar mayor visibilidad, expandiéndonos y mante-
niendo la marca fresca, interesante, actualizada y
vinculada con estas mentes contemporaneas.
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CONTENEDOR

Base del logo:

Esta forma base funciona como contenedor para
las variantes de la identidad. El sistema funciona
bajo la premisa de constantes y variables, en el
que se plantea que la principal variable son las
ilustraciones que integran al simbolo, que varian
tanto en forma como en color. Por su parte, los
elementos constantes que integran la identidad
son mayores en comparativas a las variables: es-
tas son su estructura, una parte del simbolo; en
conjunto con el elemento tipografico, y que, am-
bos, construyen el logotipo con simbolo.
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LOCGOTIPO CON SIMBOLO

Alegria y diversion:

El concepto generador de la marca se construye
a partir del lenguaje de la satira, que se basa en
la burla, la ironia 'y el sarcasmo. Ademas, toma re-
ferencias del arte kitsch, que juega con la mezcla
de colores haciendo resaltar la composicién. Usa
el recurso del ritmo en el juego de las formas y
la composicién, capturando la esencia de la dan-
za de los Diablos Danzantes de Venezuela para
transmitir alegria y diversion.
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ELEMENTOS DEL SISTEMA

Variables:

Hay 11 variables que integran el sistema, genera-
do las variantes del logotipo con simbolo. Estas
variables se basan en las mascaras de las 11 co-
fradias que pertenecen a los Diablos Danzantes
de Venezuela: Yare, Turiamo, Cata, Ocumare de
la Costa, Cuyagua, Chuao, San Millan, Patanemo,
Naiguata, San Rafael de Orituco y Tinaquillo.
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CONSTRUCCION

DEL SISTEMA

Reticula y composicion

Bajo una reticula de construccion, y basado en
formas geométricas, se genera la composicién
de las ilustraciones de las mascaras, utilizando
una mezcla de cinco colores en su construccion,
tomando en cuenta dos rasgos importantes pre-
sentes en todas ellas, como los ojos y la boca,
ademas de otros elementos importantes de la
morfologia de las mismas: nariz, orejas, cuernos,
cachos y cintas, contenidos en un semicirculo que
forma parte del simbolo del logotipo.
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Funcionamiento:

Esta forma base funciona como contenedor para
las variantes de la identidad. El sistema funciona
integrando las 11 variables con las constantes del
logotipo con simbolo, encajando la parte base en
forma de semicirculo de las variables de ilustra-
cion de las mascaras con el semicirculo del con-
tenedor formado sobre una reticula de construc-
cion.
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VARIANTES DEL SISTEMA

Adaptacion al entorno:

Las variantes generadas para el sistema admiten
diferentes aplicaciones. Se utilizardn dependien-
do del contexto y los elementos graficos que lo
acompafien.
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Estructura:

Se genera, bajo una reticula de construccion, una
estructura que funcione para el sistema de iden-
tidad dindmica a partir de una figura central cir-
cular con una divisién en forma de cruz. Se crean
triangulos, semicirculos y lineas paralelas para
distribuir los elementos. Esta figura central es re-
presentativa de la grafica presente en la tradicién
de los Diablos Danzantes y se encuentra presente
en su indumentaria.
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VERSIONES DEL LOGOTIPO

Adaptacion de la construccion:

La estructura se modifica para adaptarse a dife-
rentes proporciones en funcion de la necesidad
de los soportes donde se vayan a aplicar. La com-
posicién cambia, pero alin permite contener las
diferentes variantes antes mostradas, pero adap-
tadas a la nueva reticula constructiva.



Version vertical Version horizontal

@ v Versién reducida

DIABLOS DANZANTES

PEVENEZUELA

Version solo logotipo
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AREA DE PROTECCION

Resguardo:

Para mantener una 6ptima aplicacién del logo-
tipo con simbolo en los diferentes soportes y
formatos, se determina un area de seguridad mi-
nima a partir de la forma interna extraida de la
letra D del simbolo, utilizandola dos veces para
generar el area que debe resguardarse respecto
a otros textos y elementos graficos.



Version vertical

Version horizontal

Version reducida

Version solo logotipo
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TAMANO MINIMO

DEL LOGO

Reducciones:

Para asegurar la 6ptima percepcion, el tamafio
minimo al que el logotipo puede ser reducido va-
ria entre sus versiones. Para la version vertical, el
tamafio minimo debera ser de 1,89 cm x 2,5 cm
para impresos y 53,5 px x 71 px para medios di-
gitales; la versién horizontal de 3,5 cm x 1,21 cm
para impresosy 99 px x 34,2 px para medios digi-
tales; ensu version reducida, de 2,24 cm x 2,5 cm
para impresos y de 63,4 px x 71 px para medios
digitales; y, en su versién solo de logotipo, de 2,24
cm x 2,5 cm para impresos y de 63,4 px x 71 px
para medios digitales.



o)\ vinoLos panzanTes
vy PEVENEZUELA

DIABLOS DANZANTES

PEVENEZUELA

Version vertical
Ancho: 1,89 cm - 53,5 px
Alto: 2,5 cm - 71 px

Version horizontal
Ancho: 3,5 cm - 99 px
Alto: 1,21 cm - 34,2 px

Version reducida
Ancho: 2,24 cm - 63,4 px
Alto: 2,5 cm - 71 px

Version solo logotipo
Ancho: 3,5 cm - 99 px
Alto: 0.97 cm - 27,5 px
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PALETA DE COLOR

del logotipo con simbolo:

El planteamiento de color que maneja el logoti-
po con simbolo utiliza una gama contrastante de
tonos frios y calidos, basado en los colores pre-
sentes en la indumentaria del patrimonio y de la
grafica emblematica nacional, pero adaptado a
valores que conecten con el publico joven. Los co-
lores principales son amarillo, naranja, rojo, azul
y verde y reflejan la personalidad de la marca de
alegria y diversién.



PANTONE 811C
# F46036

RGB: 244, 96, 54
CMYK:0,73,79,0

PANTONE 199 C
#D7263D

RGB: 215, 38, 61
CMYK: 8, 95, 70, 1

PANTONE 5255 C
#2E294E

RGB: 46, 41, 78
CMYK: 91, 88, 37, 38

PANTONE 7473 C
#1B998B

RGB: 27, 153, 139
CMYK: 79, 16, 51, 2
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TIPOCGRAFIA

Principal:

La tipografia principal es la misma utilizada en
el logotipo, se trata de Westmeath, de estilo San
Serif, pesada y basada en el art déco. Se puede
utilizar en sus dos estilos: regular e italic. Se eligié
por sus terminaciones curvas, ademas del juego
de proporciones de sus partes que trasmiten mo-
vimiento, jovialidad y diversion.



WESTMEATH REGULAR

ARCDLFCHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFCHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

WESTMEATH ITALIC

ARCDEFCHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
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VERSIONES DEL LOGO

Positivo:

El logotipo con simbolo posee una version en po-
sitivo para utilizarse como opcién en fondos don-
de no tenga legibilidad la versién principal de la
marca.
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VERSIONES DEL LOGO

Negativo:

El logotipo con simbolo posee una versién en
negativo para utilizarse como opcién en fondos
donde no tenga legibilidad la versién principal de
la marca.
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VERSIONES DEL LOGO

Variacion de color - Monotono de color:

El logotipo con simbolo posee diferentes versio-
nes en monotonos, utilizando la paleta principal
y generando variaciones que puedan utilizarse
como opcién en fondos donde no tenga legibili-
dad la versién principal de la marca.



47
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VERSIONES DEL LOGO

Escala de grises:

El logotipo con simbolo posee una versién en es-
cala de grises que poseen cinco valores del negro:
80 %, 60 %, 50 %, 40 % y 30 % para utilizarse como
opcién en fondos donde no tenga legibilidad la
version principal de la marca.
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VERSIONES DEL LOGO

Variacion de color - Fondos oscuros:

El logotipo con simbolo posee una variacién de
color, con el fin de utilizarse en fondos oscuros
donde no tenga legibilidad la versién principal de
la marca.
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VERSIONES DEL LOGO

Variacion con descripcion

El logotipo con simbolo posee una variacién con
descripcién, con un texto identificativo de la co-
fradia de procedencia, con el fin de utilizarse
cuando el contexto lo amerite.



53
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USOS NO PERMITIDOS

Aplicaciones incorrectas:

El logotipo con simbolo posee unas medidas y
proporciones determinadas por los criterios de
composicion, jerarquia y funcionalidad. En nin-
gun caso se haran modificaciones o alteraciones
de estos tamafios, disposicién y proporciones.
Tampoco se aplicaran modificaciones de color
aparte de las variaciones antes presentadas ni se
sustituiran o agregaran elementos ajenos o exter-
nos al sistema antes planteado.



B B
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FONDOS DE

COLOR PERMITIDO

Aplicaciones correctas:

El logotipo con simbolo podra aplicarse sobre di-
ferentes fondos de color mientras mantengan la
visibilidad, legibilidad y el contraste en sus aplica-
ciones. Dependiendo del fondo de color, el uso
correcto del logotipo dependera de las recomen-
daciones mencionadas antes.
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LEGIBILIDAD DE LA MARCA

Sobre fotografias - Filtro de color:

Si el logotipo va a ser aplicado sobre fondos con
fotografias, y la misma no permite la legibilidad
de la marca, se debe aplicar un filtro de color que
permita la visibilidad de la misma.



61
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USO EN REDES SOCIALES

Aplicaciones correctas:

Para el uso en redes sociales se pueden aplicar
cualquiera de las variables del logotipo con sim-
bolo en cualquiera de sus versiones antes pre-
sentadas o el logotipo solo de la marca, mientras
se mantenga presente la importancia de la legibi-
lidad de la misma en sus diferentes formatos. Se
podra ubicar en la parte superior o inferior de la
composicion.
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PALETA DE COLOR

de las aplicaciones:

El planteamiento de color para las aplicaciones
amplia la gama de tonos que posee el logotipo
principal y utilizando diferentes matices del ama-
rillo, naranja, rojo, azul y verde, ampliando la
gama de color en el momento de aplicar la marca.



PANTONE

Hexachrome

Orange C PANTONE 1665 C PANTONE 201 C PANTONE 276 C PANTONE 328 C
#FF8800 #DA3708 #8A1827 #231F3B #147368

RGB: 255, 136, 0 RGB: 218, 55, 8 RGB: 138, 24, 39 RGB: 35, 31, 59 RGB: 20, 115, 104

CMYK: 0, 56, 94, 0 CMYK: 7, 88, 100, 1 CMYK: 29, 100, 76, 34 CMYK: 94, 91, 42, 55 CMYK: 85, 31, 58, 19

PANTONE 5255 C
#2E294E

RGB: 46, 41, 78
CMYK: 91, 88, 37, 38

PANTONE 811C
# F46036

RGB: 244, 96, 54
CMYK:0,73,79,0

PANTONE 199 C
#D7263D

RGB: 215, 38, 61
CMYK: 8, 95, 70, 1

PANTONE 268 C
#4£429C

RGB: 79, 66, 156
CMYK: 82, 81,0, 0

PANTONE 7473 C
#1B998B

RGB: 27, 153, 139
CMYK: 79, 16, 51, 2
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TIPOCGRAFIAS

Secundaria:

La tipografia secundaria se escogio para que fun-
cionara en armonia con la tipografia principal.
Se trata de la amplia familia tipografica de Open
Sans, de estilo San Serif y con varios pesos. Se
eligié por sus formas abiertas que permiten una
gran legibilidad en soportes impresos y digitales.



Open Sans Light
ABCDEFGHI|KLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijxlmniopgretuvwxyz

Open Sans Regular
ABCDEFGHI|KLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfopgrsiuvwiyz
Open Sans Regular
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
Open Sans Bold
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
Open Sans Extrabold

ABCDEFGHIJKLMN NOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnfopgrstuvwxyz

Open Sans Light Italic
ABCOEFGHIKLMNNOPOQRSTUVWXYZ
abcdefghifkimniiopgrsiuvwiyz

Open Sans Italic
ABCDEFGHIKLMNNOPOQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
Open Sans Regular Italic
ABCDEFGHIIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimniopgrstuvwxyz
Open Sans Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
Open Sans Extrabold Italic

ABCDEFGHIJKL MNNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnfiopgrstuvwxyz
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RECURSOS GRAFCOS

Formas:

Se plantea el uso de diferentes recursos graficos
inspirados en la indumentaria de los Diablos Dan-
zantes de Venezuela, para apoyar en la construc-
cién del material grafico



Recurso 1 Recurso 2 Recurso 3

SO0
R By o
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PATRONES GRAFCOS

Repeticion de formas:

Se generaron tres patrones de repeticion para
acompafar a la marca en sus aplicaciones. Se
pueden utilizar para crear fondos y texturas.



Patrén A Patrén B Patrén C

73
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CRAFICA COMPLEMENTARIA

llustraciones:

Se construy6 un grupo de ilustraciones como gra-
fica complementaria para acompafiar a la marca
en sus aplicaciones a partir de las mascaras dise-
fladas para la construccién del logotipo con sim-
bolo de la misma.
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ESTILO FOTOGRAFCO

Conexion con la marca:

El estilo de la fotografia que acompafia a la marca
busca construir la personalidad de la misma con
empatia para conectar con las personas y poder
reflejar su identidad. Las imagenes deben repre-
sentar la tradicion de los Diablos Danzantes de
Venezuela o algunas imagenes ligadas a la iden-
tidad nacional, como la fauna, los paisajes y las
personas.
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VOZ DE MARCA

Personalidad y valores de la marca:

Cuando nos comunicamos queremos que las
personas sientan una conexién con nuestra mar-
ca, por eso nuestra voz debe ser sencilla, juvenil
y sentirse venezolana. Queremos expresar con
nuestro tono de voz, cercania, empatia, un ma-
tiz alegre y connotar palabras como comunidad,
tradicion y cultura

Nuestra frase representativa es “Patrimonio de
la Humanidad”, que nos proyecta con la impor-
tancia y el reconocimiento que la tradicion de los
Diablos Danzantes de Venezuela necesita. Los va-
lore que proyectamos son la humanidad, adapta-
bilidad y empatia.
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MEDIOS INSTITUCIONALES

Papeleria

Las imdgenes mostradas son referencias concep-
tuales planteadas con la finalidad de dar una vista
previa a las posibles aplicaciones de la marca.
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MEDIOS PUBLICITARIOS

Afiches - Vallas

Las imagenes mostradas son referencias concep-
tuales planteadas con la finalidad de dar una vista
previa a las posibles aplicaciones de la marca.
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MEDIOS INFORMATIVOS

Revistas - Periddicos

Las imagenes mostradas son referencias concep-
tuales planteadas con la finalidad de dar una vista
previa a las posibles aplicaciones de la marca.
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MEDIOS DIGITALES

Web

Las imagenes mostradas son referencias concep-
tuales planteadas con la finalidad de dar una vista
previa a las posibles aplicaciones de la marca.
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REDES SOCIALES

Facebook - Instagram - TikTok

Las imagenes mostradas son referencias concep-
tuales planteadas con la finalidad de dar una vista
previa a las posibles aplicaciones de la marca.
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MERCHANDISING

Etiquetas - Franela - Bolsos reciclables

Las imagenes mostradas son referencias concep-
tuales planteadas con la finalidad de dar una vista
previa a las posibles aplicaciones de la marca.
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Banco de imagenes:

+ Gonzalez Ordosgoitti Enrique Ali
(12.03.2016).-Album 013.-Diablos Danzantes,
San Rafael de Orituco, Guarico, 1986, Instituto
Pedagdgico de Caracas (IPC), Universidad Peda-
gogica Experimental Libertador (UPEL), Asigna-
tura Proceso de la Cultura, Profesor Enrique Ali
Gonzalez Ordosgoitti, 27 fotos, 00573-00590 y
04110-04136, https://ciscuve.org/?p=9428

+ Gonzalez Ordosgoitti Enrique Ali
(13.03.2016).-Album 093.-Diablos Danzantes de
San Francisco de Yare, Miranda, 1981, Instituto
Nacional de Folklore (INAF), 34 fotos, 03545-
03578, https://ciscuve.org/?p=9537
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