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valen la pena ser resaltados; actualmente existen diversos motivos que afectan su compor-
tamiento y en algunos casos su vigencia. Es por eso que este proyecto factible buscó evi-

su léxico y con el que se estableció un discurso de reapropiación mediante la ilustración; 
todo esto como resultado de una investigación previa para recolectar los datos necesarios 

Gracias a este recurso comunicacional se desarrollaron un conjunto de símbolos represen-

parte de esas características o aspectos que nutren esa identidad, todo esto bajo la 
perspectiva de lo que comprende una nación, su condición social, su historia, costumbres, 

-

y al mismo tiempo sean promocionadas por redes sociales para conseguir su divulgación; 

para ser reconocidos fuera del territorio nacional. 

RESUMEN

LÍNEAS DE INVESTIGACIÓN

Ilustración, Identidad Cultural

PALABRAS CLAVE
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historia hace un respaldo de esa simbiosis y ese sincretismo a lo largo de los años. Es ese 
carácter de apego y pertenencia lo que inspira y da vida a este proyecto, permite acerca-
se más a una cultura rica en creencias, tradiciones, comportamientos y a su léxico, siendo 

divulgue y promocione.

o el asemejarse a aquellos que consiguen gran trascendencia por redes sociales se hace 
interesante.

Para representar la idea se establece un medio atractivo, ameno y vistoso que permita 
obtener la atención y de esta manera promover esos vocablos característicos de esta 
región. La ilustración, por su parte, ha sido un recurso que se ha encargado de comu-

se quiere demostrar que este es un método fundamental y propicio para la reapropia-

www.bdigital.ula.ve

Reconocimiento-No comercial-Compartir igual



10

www.bdigital.ula.ve

Reconocimiento-No comercial-Compartir igual



11

por lo que es necesario sumergirse en una amplia investigación que otorgue la compre-

funcionen correctamente juntos. 

énfasis en valorar esa identidad usando la emotividad como punto a favor. Por lo que la 
idea es tomar recursos que brinden nuevos códigos, sean traspuestos a términos visuales 
y que, de alguna manera, puedan tener un gran alcance, divulgación y hasta el reconoci-
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PLANTEAMIENTO DEL 
PROBLEMA 

En un proyecto de identidad nacional se deben estudiar cada una de las características 
sociológicas que la comprenden ya que estas permiten reconocer esas necesidades de 

-
metros que la representen mediante la creación de un contenido visual, desarrollando una 

restablecer un vínculo con aquello que le pertenece. Es por esto que se plantea un enlace 
entre lo social y las fases que corresponden a un proceso creativo, fundamentándose y 
articulándose hacia el estudio de la ilustración como medio de transmisión del mensaje 

A lo largo de la historia, el hombre en su constante necesidad de evolucionar se ha ex-

permitido una construcción simbólica de sí mismo. Surge entonces lo que llamamos iden-
tidad: ese reconocimiento o comprensión de quiénes somos y quiénes son los demás, de 
cuáles son la diferencias entre esos datos, informaciones o rasgos de una colectividad, de 
un sentido de pertenencia con condiciones siempre cambiantes pero que son el resultado 
de acuerdos, desacuerdos y negociaciones que se deben tener para generar consciencia 
de ello. Es un fenómeno subjetivo que se da por la síntesis de las contradicciones de cada 
día o simplemente por nuevas relaciones. Porta (2007) la concibe como “algo acabado 

-
nes como la noción de rol.” y señala esos cuestionamientos que constituyen cada proceso 

subjetividad y 

esclarecedor de sí mismo, en relación con otros y al contexto”. (p. 2)
Representaciones culturales dadas por el sincretis-
mo en el país

www.bdigital.ula.ve

Reconocimiento-No comercial-Compartir igual



16

un refugio, o simplemente a aquellos que vieron a esta nación como un espacio para 
crecer, permitiendo reunir comportamientos, características o elementos que se funden 

repercusiones surge a través de ese componente migratorio, marcado principalmente en 
el siglo XX, donde el descubrimiento de reservas petroleras capta inmigrantes, mayor-

por dictaduras en los países suramericanos y que permitieron seguir marcando esa inci-

También es necesario recalcar que no solo nos nutrimos de aportes que llegaron al país 

turístico pero que desencadenó una serie de intereses en la arquitectura, artes, salud y 

viene dado de tiempo antes, ya que Humboldt, en su diario de viajes (1799-1800) relata 
“Noté en varias familias de Caracas gusto por la instrucción, conocimiento de las obras 

que se cultiva con éxito y sirve -como siempre hace el cultivo de las bellas artes- para 
-

sonajes reconocidos en el país que se aprovecharon de ese movimiento migratorio se 

-

-

-
les, valores, creencias, comportamientos y lenguas. Se pertenece a un conjunto que se 
construye y evoluciona constantemente alimentándose de manera continua de realida-

estadounidense a través del petróleo.
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-
llos que han permanecido en el tiempo y de alguna manera se han hecho atractivos a 
la sociedad aceptándolos, siendo procesados y adaptándolos para darles una nueva 

-
dad, su forma de ser, de actuar, esa actitud “rochelera”, amena y amigable que acepta 
y recibe a sus parecidos y los hace parte de su identidad y, sobre todo, esa forma de 
hablar, su léxico, sus expresiones o palabras muy características, aquello que llamamos 

-
lanos, sino que también son producto de anglicismos, galicismos, lusitanismos, italianis-
mos, entre otros.

componen tras el éxodo masivo, producto de la situación política que enfrenta el país, 
-

to sus puertas y en las que se han expuesto a cambios sustanciales, tanto en nuevas 
formas de vida como en las formas de comunicación, compartiendo pensamientos y cos-

otros son mayoría y se ha dejado a un lado lo propio para acoplarse a terceros, sufrien-

como cultura requiere y exige apropiación y produce una noción semiótica de culturas.

Es necesario comprender que la semiótica aplicada “investiga los diferentes sistemas o 
productos culturales, su lenguaje o códigos concretos” (Zecchetto, 2002), que el hombre 

componen nuestro comportamiento, mostrándose en un sistema de signos a partir de 

representan y designan la realidad, siendo de uso vital por su continuo reconocimiento 

una idea que evoca un objeto para entender su realidad. 

-

aunque son curiosos para otros, suelen ser poco entendibles y a los que hay que darles 

parece ser más práctico usar los términos ya reconocidos. Sin embargo, hay algunos que 

actualidad
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-
lanos que llegaron a sus tierras y que, por ejemplo, la palabra “chévere” ya la entienden 
como algo excelente o agradable y que hacen uso de esta en nuevas conversaciones con 
aquellos dueños de ese léxico rico, sonoro, interesante y pregnante. 

Por otro lado, el uso compulsivo de redes sociales, el acercamiento virtual a “youtubers” o 

-
dustrias, tecnologías o simples distracciones, generando una nueva forma de adaptación 

-
do del mundo, que reordenan las diferencias y las desigualdades sin suprimirlas.” (p. 2). 
Sin embargo, se da un predominio de otras culturas haciéndose evidente en el uso del 
lenguaje, en la mayoría de los casos, de los jóvenes a quienes parece ser más atractivo 

Se busca adaptarse, pero no a perder la esencia; es mantener esa parte de lo que hace, 

-
cla cultural. Se busca estimular el sentido de pertenencia, a tomar conciencia del valor de 

acá se desenvuelve tiene tanto para ser valorado y difundido hasta llegar al punto de 

Es una cuestión de abrir posibilidades, no solo de promoción, sino de reapropiación de 
-

-
to, de entender ese orgullo nacional desde una nueva perspectiva más emotiva y, a partir 

-

-
gidos en diversos países
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Por otra parte, la imagen, desde tiempos memorables ha sido un recurso para ilustrar o 
-

tegia para facilitar el uso de la palabra o para reestructurar o complementar vocablos, 
expresiones, frases, oraciones, historias, relatos y más; desempeñándose como un medio 

otra forma. Se habla de participar mediante signos visuales que son el resultado por la 

Alguna de las cualidades que conforman la imagen son las connotaciones que señalan 
las acciones no verbales (observar, registrar, repetir) y que le permiten adquirir diversas 

-
tura semiótica y que Palo (2007) las distingue como “la teoría lingüística de la imagen; 
la teoría semiótica de la imagen visual; la teoría semántica del contexto de la imagen; la 
teoría gestáltica; la teoría de la percepción ecológica; la teoría de la semiosis creativa.” 
(p. 117) y que todo esto funciona para poder establecer un sistema de criterios sintácticos 
dando vida a un símbolo a través de la representación del objeto. 

-

en que la imagen se impondrá a la palabra escrita” (p. 137). Se considera de gran impor-
tancia esa capacidad de activación o entendimiento que proporciona la imagen visual, 
sin embargo, se pone en duda la cualidad de superar la función enunciativa o declarativa 
del lenguaje, ya que se presenta como la idea de una abstracción de la palabra al querer 
traducir el mensaje escrito a la imagen.

La ilustración, por su parte, es una experiencia inmediata como medio de extensión de 
aquello que se piensa para luego ser transpuesto a lo visual, generado a partir de un 

receptor, comunicando a través de la iconicidad la relación entre el signo visual y el objeto 
que se representa. Es aquella que constituye el cambio de las percepciones habituales a 

encarga de mantener relaciones entre lo real y o imaginado. Es una memoria colectiva, un 
lenguaje que narra, es la forma de comunicar una idea o es eso que se apropia del objeto.
 

…un arte instructivo: ensancha y enriquece nuestro conocimiento visual y la percep-
-

Colombia.

Petroglifos: formas prehistóricas para comunicarse 
dejando registro en las priedras.
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mente las cosas que no se dejan expresar con palabras. Las ilustraciones pueden 
-

sibles de comprender mediante una manera convencional. Pueden reconstruir el 

Si bien, la ilustración ayuda a la divulgación de uno o varios mensajes, teniendo la cua-

-

como producción social por su alto nivel de consumo y de producción de signos. 

Pero, ¿por qué nace la ilustración? por una necesidad de expresión. Históricamente se 
puede hacer referencia de esta a la intención de mostrar la realidad en el paleolítico con 

establece con el nacimiento de los manuscritos religiosos que venían acompañados de 
imágenes hechas a manos que servían como guías orientativas y transmitían historias 
a una sociedad con un nivel de analfabetismo muy alto y que, se remontan al periodo 
aproximado del 400 al 1100 d. C., estas con carácter decorativo y elaborados principal-
mente en algunos lugares del continente europeo. Para el siglo XV, gracias a Gutemberg 
y la invención de la imprenta, se desarrollan nuevas técnicas de impresión que brindaron 
facilidades para reproducir textos en serie y que vinieran acompañados de imágenes; es 
en este punto donde nace una nueva época para la ilustración.

Al pasar el tiempo, la ilustración toma nuevas posturas y pasa del ámbito privado en el 
-
-

citarios u otros soportes donde pudieran complementar el texto con carácter decorativo. 
En el siglo XVII, entre los nuevos campos que experimentó la ilustración, Jan Amos Co-

No es, sino para el siglo XIX donde el ilustrador experimenta aquello que llamaron su 
primera época dorada. La Revolución Industrial concibe nuevas técnicas de impresión de 
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forma masiva ya que se convirtieron en un medio para el entretenimiento de la sociedad.  
-

abriendo un mundo de posibilidades para la reproducción de imágenes. Sin embargo, 

las estrategias, formas y técnicas de impresión, lo que brindó un sinfín de medios y una 
libertad total al ilustrador.

pudiera presumir que la grandiosidad que estas representaban en sus orígenes ha dismi-
nuido, pero no se puede obviar el alcance y la huella que esta mantiene, cada día son más 

“La ilustración contemporánea implica modernidad, actualidad, tendencia, sintonía con 
la moda” Zeege (2018; p. 12). No se niegan los altos y bajos que la esta ha vivido, sobre 
todo a lo largo de los años ochenta y noventa, pero que funcionaron como trampolín para 
la llegada de la era digital donde se impuso un renacimiento de la ilustración retando su 
permanencia en la actualidad. 

Nace la ilustración digital, con ella mayores posibilidades donde los medios digitales per-
miten lograr cada una de las expectativas que el ilustrador se propone, tiene a la mano 
programas que facilitan su trabajo, amplían su creatividad, y desata el deseo de comu-
nicar, de crear y revivir ilusiones donde el trabajo de cada uno buscará tener un amplio 
alcance, viéndolo llegar a diferentes propuestas, soportes o medios que permitirán su pu-
blicación. Cabe destacar que la ilustración digital no se desliga de la tradicional, ambas 
muestran características diferentes, pero mantienen la misma función de contar, vender, 

-
-

ma necesidad. Es por esto que se apuesta por la creación de una serie de ilustraciones que 

pero sin quedar exenta la idea de una divulgación fuera de nuestras fronteras, aquellas que 
-

vo que hoy vive el país o por esa interacción constante mediante el internet, y ¿por qué no?, 
hacer que lo nuestro salga del territorio nacional para ser adoptado y valorado por otros.  
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De esta manera se recurre a la ilustración como foco principal de este proyecto, se plan-

apropie de lo que le pertenece, generar cierto orgullo en él y que a partir de ello se per-
mita una divulgación de nuestra identidad. Es usar este recurso, con carácter denotativo, 

vuelven atractivas a los demás, pero que corren el riesgo de ser suplantadas por una ne-

reconciliación entre la ilustración y nuestra identidad nacional. 

icónicos que permiten un alto nivel de comunicación, que funcionan como portadoras 
-

ren integrando el conjunto cognitivo humano. Por lo tanto, en este caso, la imagen será 
la que esté relacionada directamente a lo que describe el signo visual, estableciéndose 
como la función denotativa por determinar el valor extensional del signo; mientras que el 
signo verbal se fungirá como estructura connotativa por ser aquella que sugerirá y aso-

convirtiéndose en un fenómeno de semiosis; todo esto con el propósito de traducir signos 
verbales a signos visuales. 

-

transmitir, por lo que hacer este estudio previo en el que parecieran desligarse el uno del 
otro y que tuvieran gran peso por separado, lleguen a un punto en el que se compaginen 
y complementen para que todo aquello que se necesita expresar llegue de la forma co-
rrecta, evitando caer en errores o tergiversaciones a la hora de traducir a códigos visuales; 
se trata de integrar cada una de las concepciones que brindan las dos ramas de esta 
investigación para demostrar que hay un aporte positivo entre ellas. Se busca la docu-
mentación para establecer una narrativa comunicativa y argumentada, lo que permitirá 
una articulación discursiva que facilitará la interpretación del mensaje en la imagen. 

y por qué lo hace tan característico?, ¿es posible la reapropiación de esa identidad y su 
divulgación mediante una identidad ilustrada?... ¡A echarle pichón!
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GENERAL

Diseñar una serie de diez ilustraciones que funcionen como recurso emotivo para 
la reapropiación y divulgación de los venezolanismos.

ESPECÍFICOS

� Realizar un estudio sociológico (del tipo investigación de campo) del venezo-

-
rísticas distintivas de los venezolanismos seleccionados. 

� Determinar los productos que se usarán como soporte para la divulgación 

OBJETIVOS 
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JUSTIFICACIÓN

sentir ese orgullo que dio como resultado una nueva expresión cultural. Pero ¿sabemos 
realmente sus orígenes?, es claro que somos una asimilación de culturas y la apropiación 

¿qué tiene de bueno eso? que somos uno de los países más ricos en costumbres, tradicio-
nes y formas de comunicarnos.

-
-

constante con otros, directa o indirectamente, ayudó a nutrir este proyecto. Se desarro-

selección subjetiva y personal, dada por vínculos, atractivo o la necesidad particular de 

buscan apropiarse de esa identidad, impactando a través del propósito, sentimiento y 
orgullo nacional. 

permita involucrar a toda persona ajena a nuestra cultura que se sienta atraída por la 
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capas, entre otros) y que se convirtió en motivo de burla o que permitió la lástima de la 

que muchos se quisieron valer para sacarle provecho (sin pretender quitarle la importan-

través del conocimiento que lo ha madurado como profesional, desarrolle una propues-

ideas, la creatividad y la implementación de su estilo personal brindando un aporte a 

lo contemporáneo.

Si bien, la ilustración es un recurso fundamental que abre un sinfín de posibilidades para 

-

-

nar a través de la imagen, que concede atributos, ayuda a cobrar vida a textos, brinda 

Palo, M. (2007) advierte que:

-

de la imagen con el lenguaje y con la palabra.” (p. 117), de esta manera se permite 

presumir que a través de este recurso se pudiera establecer un alto porcentaje de alcance 

www.bdigital.ula.ve

Reconocimiento-No comercial-Compartir igual



31

cediendo la practicidad para la transmisión de la información. Se plantea como 

proceso para acercarse a esa identidad. 
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CAPÍ
TULO
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CAPÍ 2 A PONERSE LAS ALPARGATAS
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MARCO

TEÓRICO

REFERENCIAS
Samuel Schoenberger: 
Íconos venezolanos. (2021)

venezolana mediante un lenguaje universal para otras culturas" 

través de la imagen con la premisa de enaltecer una identidad nacional, todo lo que nos 

Su trabajo se basa en la recopilación de esa cultura que, como él menciona, “nace desde 
-

terísticos o representativos del país que permiten luego usar la imagen como recurso prin-

representación en el que las líneas y las formas planas deducen todo el concepto compo-
sitivo de este proyecto: el uso del diseño minimalista.
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Yuniexy Torres:
Catálogo de bolsos con ilustraciones inspiradas en las 
expresiones típicas venezolanas. (2017)

“Se quiere hacer pensar y analizar al espectador mediante la ilustración conceptual, para 

licenciatura de dicha carrera en la Universidad de Los Andes. Su proyecto se fundamentó 

más características o emblemáticas de las diferentes localidades. 

“poco exploradas en ese ámbito”, lo que permitió expresar de una forma menos estruc-

-

Yuniexy, en su estudio, explora de manera conceptual aquello referente a la identidad ve-

su propia perspectiva teórica que le permitió fundamentar su proyecto; es por esto que su 
-

Así, se convierte en un referente teórico para este proyecto.
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Nashua Guzmán: 
¡Cónchale q’ bueno!: Diseño de una agenda inspirada en 
una perspectiva positiva sobre la identidad venezolana. 
(2010)

-
cen en general aspectos positivos de la identidad venezolana, ha sido el punto de partida." 

Andes, presenta este proyecto de grado en el que busca sumar un aporte a la identidad 

En esta propuesta busca vincular la identidad, cultura y tradiciones involucrando el estu-
dio de la historia y la comprensión de la cultura nacional destacando el carácter híbrido 

recurriendo al uso de texturas, colores, contornos gestuales que posteriormente llevaría a 
depurar mediante un proceso digital para darle forma de agenda contando una historia 
de nuestra cultura integrando concepto, imagen y función. 

Desde otro punto de vista, el proyecto de investigación de Nashua también comprende 
-

su experiencia propia, determina bases teóricas que sirven como complemento conceptual 
pertinente a esta investigación.
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-
-

-

-
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ANTECEDENTES

Ángel Rosenblat 
“Buenas y malas palabras”. (1956)

“Mi punto de partida y mi método ha tratado de ser siempre lingüístico. Pero a través de 
(p. 14).

Mariano Picón Salas, en el prólogo del libro “Buenas y malas palabras” hace referencia a 
-

     

“tratándolo y explicándolo con la mejor simpatía” (p. 13), como él mismo lo menciona. Se 
involucra históricamente para poder manifestar el origen y el cómo hablamos en la actua-
lidad. Se encarga de explicar refranes y modismos que se han compuesto a lo largo de la 
historia gracias a ese sincretismo al que se ha visto expuesto el país. “Desde mi punto de 

 
De esta manera Rosenblat hace mención del criterio de corrección de la Real Academia 

estar en el diccionario. Sin embargo, buscó presentar cada una de estas expresiones, pa-
labras o modismos con la mayor claridad para que todos tuvieran acceso a ellas. 
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“La lengua despierta interés y curiosidad desde diversos puntos de vista. Algunas per-
sonas prestan atención al origen de las palabras, otras perciben las diferencias cuando 

(p. 7).

Esta publicación es una presentación de cuatro ensayos que buscaron estudiar las par-

-

diferentes.” (p. 7).

-
no o expresión a los diversos estratos de la lengua, las diferencias de otras modalidades 

gramaticales de nuestro idioma, las características fónicas y la estructura del lenguaje; y 

los hablantes. “Las lenguas varían de acuerdo con los factores de tipo tanto externo como 
interno.” (p. 11).

Alexandra Álvarez, Paola Bentivoglio, Enrique Obe-

El idioma español de la Venezuela actual. (1992)
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Leonardo González:
Cartelúo. Diseño de un libro ilustrado sobre identidad 
venezolana. (2006).

(p. 3).

de identidad toman un carácter de imponencia, los hace suyos por ser testigo vigente de 
-

una identidad.

-

Por otro lado, su enfoque a la ilustración y sus conocimientos basados en el reconocimien-
to personal del diseñador que debe expresarse a un colectivo, establecido en un trabajo 
de un material para todos, teniendo que impresionar al que mira, hace énfasis en que “su 
base es la representación simbólica de una situación.” (p. 9).
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BASES

TEÓRICAS

La identidad venezolana

emocional asociado a dicha pertenencia.” (p. 292). Si bien, es un fenómeno subjetivo 

esa necesidad de pertenecer. 

-

museo quietecita en la vitrina, sino la siempre asombrosa síntesis de las contradicciones 
nuestras de cada día.” (Galeano, E., 1989, p. 55). 

a surgir la identidad nacional y se deja a un lado la individualidad. Hoyos, O. (2000) 

una nación” (p 64) y su estudio “reconoce que el concepto de nación está relacionado con 
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Toda identidad se concreta por la suma de cada elemento cultural bien sea dado por la 

al mismo tiempo se vea expuesta al constante cambio. Es una auto-esterotipia positiva 
asociada que se cree produce orgullo y está relacionada con otro motivo de la identidad 

Se es una consecuencia de conductas que permiten reconocer a partir de las seme-

bases sólidas arraigadas en el pasado, pero sin pretender ser necrófagos culturales, 
ese pasado es importante tan solo en la medida en que fue construyendo y delineando 
nuestras características muy particulares, es decir como marco referencial y no como 
centro de la identidad.” (p. 3).

sociedad” (p. 120) y concluyó que gracias a esto “ya no nos preocupaba lo externo de lo 
nuestro, sino los modos de percibir, sentir y pensar las realidades nacionales; modos que 
juntos, nos vuelvan al modo nacional de representar realidades nacionales o foráneas, 
sean las visibles o inventadas.” (p. 119). 

como contradictoria y señala que “el impacto de esta, en cierta medida, ha impulsado la 

de enriquecimiento de la estructura de una nación y la identidad nacional. 

conciliación de doctrinas donde se establece una armonía de corrientes, pensamientos o 
ideas que se enfrentan entre sí. A esto se le llama sincretismo, “es decir, un proceso de inte-

La parranda de San Pedro

afroamericana que se concretó por la suma de 
elementos culturales
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(Espinosa y Gilyam. 2012, p. 4). Es una asimilación que se convierte en una expresión tras 

nuevas características y elementos propios. 

Habiéndose presentado ese nuevo inventario de ideas, valores, estereotipos o culturas, 
también se hace evidente ese conjunto de nuevas palabras, una nueva lengua hablada 
que, aunque permite la comprensión entre individuos, presenta notables diferencias. De 
esta manera se ven implícitas diversas áreas de estudio de lenguaje, entre ellas el léxico 

con claridad que “lenguaje, pensamiento y cultura están interrelacionados. Sin embargo, 
sería más correcto decir que los cambios en la cultura producen cambios en la lengua y 
en el pensamiento que a la inversa.” (p. 105). El léxico es, en resumen, la evolución de la 
palabra, es la adaptación de extranjerísmos que se convierten en coloquialísmos que se 

nuevas palabras pero que ya poseen contenido.

-
me un nuevo fenómeno lingüístico dando como resultado una colección de palabras con 

en varios aspectos: entre ellos, los cambios del léxico resultan ser los más perceptibles y 

tratarse como coloquialísmos que adaptaron una identidad propia, marcados por esa 

cualquiera que se acerque a ella debe hacerlo con respeto.” (p.49). 
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Se habla de diseño

En otro orden de ideas, pero manteniendo la continuidad de esta investigación, Gombrich 
(1972) habla del lenguaje humano y su capacidad de desarrollar una función descriptiva, 
“considerando la comunicación desde el punto de vista del lenguaje, debemos preguntar-
nos primero cuál de estas funciones puede cumplir la imagen visual. Veremos que esta 
tiene supremacía en cuanto a la capacidad de activación”, determina que “el medio visual 
no solo elude el grado de abstracción del lenguaje” (p. 138) y concluye que “la posibilidad 
de hacer una lectura correcta de la imagen se deduce por tres variantes: el código, el 
texto, y el contexto.” (p. 142), lo que hace que se abran ventanas de posibilidades donde 

Considerando que la imagen es un medio que permite comunicar, se buscan recursos que 
admitan su apropiación y divulgación; uno de los más inmediatos suele ser la ilustración 
que se muestra como un lenguaje de trasposición del pensamiento y que permite llevar 

radica en el pensamiento — las ideas y los conceptos que forman la columna vertebral de 
lo que una imagen intenta comunicar  — “ (p. 96). Es una forma de generar atractivo y 

-

la palabra precede a la imagen, pero cuando la imagen precede a la palabra, el término 
usado es Ekphrase (o poema visual)” (p. 119). En líneas generales, la ilustración es un 
sustento pragmático que busca iluminar textos.

-

medio de herramientas tecnológicas, principalmente el ordenador.” (2014). Y es que para 

Ilustración digital con recursos tecnológicos. 
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cumplir una función fundamental dando un nuevo papel a los ilustradores, permitiéndoles 
involucrarse más, no solo en el proceso creativo, sino que también en todos los procesos 
de reproducción. Es una nueva era con una diversidad de posibilidades digitales estable-
ciendo facilidades de comunicación mediante la imagen y un sinfín de puertas; todo esto 
sin perder el vínculo con la ilustración tradicional y su función de contar, vender, describir, 
enseñar y más. 

Pero, ¿cómo se comunica usando este método? O ¿qué recursos se hacen factibles para 

este proyecto se tomará una como principal método de solución: Una identidad ilustrada 
que permitirá ser traspuesta a diferentes soportes que permitan y faciliten la divulgación 

proceso de producción, pero que no se limite a posteriori. Haciendo mención a esto, dicho 

ser impresas. Pero esto no es más que una estrategia de marketing, eso que se convierte 
rápidamente en un fenómeno popular pero que depende de palabras cortas para que 

-
cacia. Guevara (2012) lo delimita como “una actividad heterogénea cuya esencia es una 

(p. 18). Ha dejado de ser solo adquirir productos por necesidad para convertirse en obje-

-

hasta encontrarse con la ejecución del mismo. Involucra elementos de diseño, legibilidad y 
percepción” (p. 3). Este es un medio que ha evolucionado del uso simple de la tipografía, 

de diseño, permitiendo ser trabajado de forma digital y manual, brindando un sinfín de 
posibilidades de creación y creatividad.

Si bien, para componer también se habla del color, Whelan (1994) lo explica como una 
virtud que tiene el lenguaje visual y describe que “El color afecta nuestra vida. Es físico: 
lo vemos. El color comunica: recibimos información del lenguaje del color. Es emocional: 

Ejemplos de soportes que funcionan como material 
promocional

Lettering por Laura Balestrini: Jerga Criolla
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la muerte. Esta dimensión está presente en todos los asuntos de nuestra cotidianidad, y 
hasta el mundo onírico lo conoce.” (p.118). 

Pero se necesita aclarar qué es el color, de tal forma se hace referencia nuevamente a 
Lossada (2012) que, tras un estudio exhaustivo llega a la conclusión de que este “es un 
estímulo psíquico generador de un conglomerado de conceptos a través de los cua-

-

-

-
cia visual de nuestro entorno.” (p. 18,19) 

adaptan a diversas condiciones, las posibilidades de establecer nuevos códigos visuales y 

Gracias a estos se generan un sinfín de posibilidades para “la construcción de conceptos www.bdigital.ula.ve
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CAPÍ
TULO
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CAPÍ 3 LO QUE VIENE ES JOROPO
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Se evoluciona y se crece, pero no solo en términos de tradiciones o cultura, sino también 
intelectuales. El hombre está en constante crecimiento y apropiación del conocimiento, 

a otros. Es por esa necesidad natural de compartir lo que se aprende, se establece este 

que los representa y, por qué no, también a toda persona extranjera que se sienta atraída 
por lo nuestro.

Este proceso creativo se fundamenta en un tipo de investigación cualitativa que Quecedo 

propias palabras de las personas, habladas o escritas, y la conducta observable.” (p.7). 
Por medio de esta se hace un estudio previo, se comprenden los datos recopilados, el 
objeto de estudio y las personas dentro del marco de investigación, se permite aportar 
perspectivas desde el punto de vista del investigador y se establecen métodos y estudios 

MARCO

METODOLÓGICO

TIPO DE INVESTIGACIÓN
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METODOLOGÍA DE

DISEÑO

al diseñador proyectar de forma organizada y estructurada para que el resultado 
-

-

Fase de
observacion

Fase de
ideación

Fase de
aplicación

Fase de Fase de
prototipado
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No hay mejor interacción directa que ser parte de esa comunidad que plantea ser el 
usuario de esta investigación; de no solo sumergirse en sus experiencias, sino ser partíci-
pe de esa cultura a diario para generar ese vínculo y orgullo por lo que le pertenece al 

solo romper barreras, sino también fronteras y que lo nuestro pueda resonar dentro de 
nuestra colectividad, pero que también pueda ser aprendido y aplicado por quienes no 
comparten nuestra nacionalidad. 

reseñas o referencias visuales que se encargan de la divulgación de esta cultura. Actual-
mente se consiguen diversas propuestas que se encargan de este propósito; proyectos 

o acabados diferentes y con intenciones que varían desde cada punto de vista pero que 

nación mediante la imagen. Se pudiera considerar que cada una de estos planteamien-

pronunció, declarando que “la ilustración sirve como reserva de nuestra historia social y 
cultural y es, por tanto, una forma de expresión artística trascendente y duradera”. No 

establecer enlaces con su historia y evocar recuerdos y aumentar la empatía en cada uno. 

Es notoria la gran cantidad de artistas ilustradores que brinda el país y que a diario sur-
gen más, cada uno con trabajos increíbles, pero con procesos creativos distintos, estética 

Fase de observación
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su identidad; no obstante, mientras más se busca, más se encuentra. El orgullo del vene-

estos ilustradores, que gracias a las redes sociales o medios digitales sus trabajos pueden 
ser divulgados y llegar a sus conciudadanos usando la empatía como recurso mostrando 
el amor al país y a su cultura, estos como fuentes de inspiración para lograr grandes pro-

-

como un medio de difusión masivo y que está al alcance de todos. Estos han encontrado 

Twitter, Tiktok o cualquier medio que funcione como red social; de igual forma suelen ser 
encontrados por Google ya que existen variedades de reseñas que reconocen el valor de 

-

Glitch, Martha Gabriela, y así como ellos muchos más. 

Arriba: Ilustración por Martha Gabriela

Medio: Ilustración por 
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Es en este punto donde se determina la necesidad de buscar un método para la posible 
-

rie de ilustraciones que, de forma didáctica, involucre esta identidad nacional con todo 
-

el estudio etimológico de cada una de esas palabras que se manejan y desenvuelven en 

-

con las voces indígenas. Voces hoy normales en el vocabulario español aparecen ya por 

-
cas particulares: personas, alimentos, animales y objetos; no con la intención de estable-
cer géneros exclusivos, sino de constituir categorías semánticas que permitan abarcar un 

Fase de deƗnición
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�   Cachicamo (Animal)
�   Cambur (Alimento)
�   Catire (Persona)
�   Chigüire (Animal)
�   Corotos

�   Cotufa (Alimento) 
�   Pantaleta
�   Papagayo 
�   Papiao (Persona)
�   Parchita (Alimento) 

-
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CACHICAMO
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También conocido como armadillo. Es un mamífero del origen de los desdentados que 
habita en América. Son fáciles de reconocer por su característica armadura formada por 
placas córneas articuladas y yuxtapuestas que cubren su dorso y su cola, convirtiéndose 

-
llarse en forma de bola. Entre de sus rasgos particulares suelen estar sus extremidades 

El nombre “cachicamo” es de origen Tamanaco y se evidencia la existencia de este término 
en gran cantidad de documentos o textos a lo largo de la historia. Arellano, A. (1579) “Y 
(asimismo) otros animales que ellos llaman cama, y que los españoles llaman danta [...] y 
algunos animales que se dicen cachicamo, que serán del tamaño de un lechón mediano 

pescado. Viven en cuevas subterráneas y los llaman los indios cachicam.” (p. 26); Cisneros, 
J. (1764) “Produce también este terreno una especie de animalejo, de el tamaño de un le-

es Armadillo y por nombre provinciano, cachicamo...” (p. 28,29). Y como estos, muchos 
autores más hacen mención del “cachicamo”. Así mismo, la primera aparición de este 
vocablo en un diccionario fue para 1846 en el Nuevo diccionario de la lengua castellana 
por Vicente Salvá, y aparece, en 1899, en el Diccionario de la lengua española (RAE). 

-
rece ser constante en los jóvenes y que estos dichos parecen dejar de tener permanencia), 

estableciendo cierta relación burlona entre las características y comportamientos de estos 
mamíferos con las personas: “cachicamo diciéndole a morrocoy conchudo” o “cachicamo 
no trabaja para lapa”; esto como costumbre evocando la tradición de sus pasados. 

Por su parte, también suele ser relacionado inmediatamente con la cura contra la lepra 
gracias a los aportes del Dr. Jacinto Convit a la ciencia, diseñando en 1987 “un modelo de 
vacunación para combatir la enfermedad contra la que luchó toda su vida, combinando 
la vacuna contra la tuberculosis y el bacilo Mycobacterium leprae, que Convit inoculó del 

la lepra.” (El Mundo, 2014). 

Palabra de 4 sílabas con acentuación llana.

Dr. Jacinto Convit y uno de los cachicamos usados 
para la creación de la vacuna contra la lepra

Vista lateral de un cachicamo
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CAMBUR
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Racimos o "manos" de cambures

Torriani (1592). A ellos se les atribuye el origen de 
la palabra cambur

También conocido como banana. Es una planta que pertenece a la familia de la musá-

crece en regiones tropicales y cálidas. Su fruto es parecido al plátano, cultivados en una 
-

por lo que permiten comerse crudos. En botánica se conocen como Musa acuminata.

guanche, un pueblo africano que pobló las Islas Canarias antes que los españoles. Entre 
los registros documentados de la palabra cambur se encuentran: Actas del Cabildo de la 
Nueva Valencia del Rey III (1734) “Regulación de los precios de diversos víveres [...] Cam-
bures, sinquenta por un real” (p. 94); Arellano, A. (1745) “Plátanos, ay de tres especies, 
unos grandes, otros medianos que llaman Dominicos, y otros más pequeños que llaman 
cambures -

Cambu-
res

cambures, un 

Cambur -
tiene dentro de su populismo y, aunque pudiera considerarse un término coloquial, para 
su gentilicio logró calar a un punto de reconocimiento y dominio dentro de su léxico que, 
sin importar el discurso, su formalidad o informalidad, que más allá de la edad, cambur 
será la palabra mencionada y reconocida siempre. Cabe destacar que este término suele 
tener más usos, “le cortaron el cambur” dice aquel refrán para referirse a ese evento en el 
que un empleado gubernamental pierde su puesto, y como este algunos más. Su primera 
aparición en un diccionario fue en el Nuevo diccionario de la lengua castellana para el 
año 1846 por Vicente Salvá, y en el Diccionario de la lengua española (RAE) en 1899. 

Es un término compuesto por dos sílabas y de acentuación aguda. 
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CATIRE
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rasgo físico y que, sin contexto racista, tiene una connotación de clase alta. Es una de las 

Su origen realmente es incierto y existen variadas teorías de su proveniencia. Alexis Már-

catire y el origen cumanagoto que ofrece el DRAE en la actualidad (que 
viene dada desde la edición de 1984), pero se pronuncia y hace una comprobación de 
que la primera aparición de este término en dicho diccionario fue en 1925, viniendo del 

-

catire en un diccionario fue en 1985, por Elías Zerolo en el diccionario enciclopédico de 
la lengua castellana. Sin embargo, ¿cómo se le atribuye esta idea a los cumanagotos si 

dudas de su procedencia.

extinta) llamados catires, comerciados por negreros españoles y portugueses, quienes 
también vendían a lo negros como si fueran caballos y a quiénes revisaban de la misma 
manera su dentadura y sus pies para comprobar su calidad. Es por esto que se supone 
que es la primera palabra aprendida por los esclavos y que les permitía distinguir a sus 
apresores blancos. Pero, para esta teoría existe una disyuntiva, ¿por qué es un término 

caló fuera de nuestro territorio? 

tiene analogía con una planta llamada cataira que para los españoles es conocida como 
una planta gatera o hierba de gato, por lo que se establece una relación entre cataire y 
catire, ya que en el país se les suele apodar como gatos a las personas de ojos verdes o 
amarillentos. Sin embargo, siguen apareciendo más posibilidades y, entre los relatos que 
vagan por el internet, un usuario de apellido Schmidt narra que entre sus investigaciones 
había leído que catire viene de cátaro, un grupo de herejes de hace unos mil años; dicho 

rubio no sería puro, no sería catire”. Pero esto, solo terminan siendo divagaciones que no 
dejan claridad de su procedencia.

Arriba: Nepeta cataira (planta gatuna)
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Bien fuera su origen, indígena, esclavo, o francés, catire es una palabra que se registra 
-

catire
Catire (rubio).” (p. 

10); pero en la actualidad parece tener más predominancia su origen cumanagoto, por 
lo que diversos autores respaldan dicha teoría, como es el caso de Moreno, M. (2015) 

catire

su cuento “El Catire

catire.

-
rre a él la mayoría del tiempo para referirse a alguien con esas características peculiares 
o también para describirlo. Pero nuevamente va más allá, también suelen aprovecharse 
de la metáfora para referirse como catire a cualquier cosa u objeto claro o amarillo, 
usándolo en frases como “el catire está muy fuerte” haciendo señalamiento al sol, o “una 
catira

Catire

mencioní como alguien algo catire

Manuelote
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CHIGÜIRE
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También conocido como capibara. Es el roedor viviente más grande. Habita en la Amé-

Llanos. Pertenece a la familia de los cávidos, relacionado con los agutíes o a los conejillos 
-

cos, con medidas aproximadas de 130 cm de longitud y más de 50 cm de altura; su peso 

cortas y robustas, y prácticamente no tienen cola. 

chigüire, ni tampoco abun-
chigüire es de origen 

Cumanagoto y Palenque. Caulin, también, en sus escritos para 1759 menciona que las 
tribus ya mencionadas les atribuían este nombre y que los españoles los designaban como 

-
sionados por su carne gustosa”. Diversos registros señalan que estos roedores recibían el 
nombre capigua por los Caribes, capibas por los Tamanacos, kiatos por los Manipures, 

que la palabra chigüire -
drochoerus hydrochoeris.

El chigüire

atractivo peculiar, sino que en muchos casos son vistos como animales con un aspecto 
adorable, por lo que su gentilicio ha desarrollado un nivel de empatía por ellos. Sin 
embargo, se sigue mostrando vigencia de este término no solo por la relación de dichos 

las metáforas ontológicas, en el que suelen asociarlo como apodo a personas faltas de 
inteligencia o entendimiento: “¡Qué chamo tan chigüire -
quial haciendo uso de la burla.

Palabra de tres sílabas con acentuación llana. 

Mamífero con hábitos semiacuáticos

El chigüire es el roedor más grande del mundo
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COROTOS
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Sinónimo de utensilio. Suele ser una forma de denominar un objeto cualquiera, bien sea 

de cocina, muebles, cachivaches, macundales, vajillas, ropas, entre otros. Es una palabra 
usada con mucha regularidad y de las más autóctonas del país. 

registro literario que evidencia su historia y desenvolvimiento. Sin embargo, es Rosenblat 
quien se encarga de hacer la revisión más exhaustiva del origen de esta palabra. La ma-

trajo de París, y que por sumo celo pedía a su servidumbre que “tuvieran cuidado con el 
Corot” al manipularlo, ocasionando la burla de sus empleados por lo que llamaron coroto 

-
co fue llamado de esta manera; la segunda de las variantes relata el momento que se 
desploma la dictadura del general José Tadeo Monagas, en el que la residencia presiden-
cial fue saqueada y que los dos cuadros que tenía en su posesión del pintor Corot fueron 
arrastrados por la calle, a lo que uno de sus ex compañeros reacciona y exclama “¡Adiós 
corotos

coroto era gene-

de 1850 hace un pronunciamiento sobre lo caraqueño y su desagrado a esto, así como 

techos y mudar o entremeter vigas, porque están carcomidas, y la casa es un coroto viejo, 
como dicen vulgarmente”. Y, ¿de dónde proviene entonces? “su origen es realmente humil-

corotos de totuma o de coco, y que 

término. Con el paso del tiempo y, tras su constante uso, pasó a designar cualquier cosa.

Existen muchos más registros en los que se nombra la palabra coroto, tales como: Mendo-
corotos.” (p. 3); Romero 

García, M. (1890) Bente pues en la muleta amarilla que te mando con el pión y la burra 
cana para tus corotos
coroticos que llevaba.” (p. 138); y así como estos, muchos más que quedan en el listado de 
las documentaciones literarias en las que hace presencia dicho término. 

Paisaje de Camille Corot, de quien se creía que 
se daba origen a la palabra coroto
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Actualmente, coroto sigue teniendo absoluta vigencia por ser una palabra en la que 

que su permanencia sea prolongada por muchísimo tiempo por su gentilicio, porque como 
dice Rosenblat: “en la palabra coroto cabe el universo entero” (p. 113). Y como se suele 

los coroticos del pesebre” 

Coroto es una palabra llana, compuesta por tres sílabas.

Corotos de la totuma de coco

Actualemente la palabra coroto designa
cualquier objeto
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COTUFAS
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-

Uno de los acercamientos más próximos al origen de esta palabra suele estar atribuido 
-

se dio vida a la palabra cotufa. Esta es la versión más conocida ya que parece cobrar 

descubrimiento del petróleo atrajo una importante suma de compañías extranjeras y que 
permitieron adoptar gran cantidad de anglicismos que por la cultura popular sufrieron 

-

para freír) y que procedía de los Estados Unidos, por lo cual se le atribuye su origen.

cotufa

marroquí y de otros países africanos en nuestro territorio. Es por esto que existe una posi-
bilidad nativa africana del origen de la palabra cotufa

a las cabras.

suena muy similar a cotufa. Sin embargo, hay más interpretaciones; entre ellas cala la po-

momento de recoger fruta; no obstante, hay menos resonancia en la posibilidad de que su 
origen parta de estas interpretaciones, por lo que se pudiera asumir ciertas correlaciones 
homófonas y no precisamente que den origen real. Cabe destacar que la primera apa-
rición de la palabra cotufa en un diccionario fue en 1705, en el Diccionario nuevo de las 

en el diccionario de autoridades en la RAE. De algunos de los registros literarios de este 
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como alimento en forma de atole [...] caratos y cotufas.” (p. 12)

Actualmente el término cotufa

expuesta a un bajo nivel de indiferencia, en el que los jóvenes asumen nuevos términos 

-

Es una palabra llana de tres sílabas. 

fotmas
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PANTALETA
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o cadera hasta el arranque de las piernas. Con el tiempo han evolucionado su forma, 
tamaños, características, tejidos y nombres; algunas más cubiertas, otras no tanto. En 

y la comodidad de quien las lleva. 

Pantaleta

–eta sobre la palabra francesa pantalón provocando así su diminutivo. Puede llegar a 
asociarse con Pantaleone, quien fue un personaje de la comedia italiana del siglo XVII, 

Es una palabra llana de cuatro sílabas. 

Mujer usando pantaleta
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PAPAGAYO
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También conocido como cometa. Es un juguete de dos veradas (varillas de caña brava 

con papel de seda o tela de colores, posee una amplia cola hecha de trapos para man-
tener su estabilidad, y es sujetado a un hilo que le permite elevarse aprovechando el 
viento. Este fue inventado como un juego de esparcimiento, sin embargo, ha evoluciona-
do, lo que le ha permitido ser creado en diferentes contextos, yendo desde lo artesanal 
(hecho con materiales sencillos), profesionales (para competencias deportivas) y hasta 
los ornamentales.

Lo que pareciera dictar el origen de esta palabra es la prolongación del papagaio por-
tugués, haciendo referencia a un orden de aves trepadoras de unos 30 cm de largo, de 
pico fuerte y encorvado, pero también de vistosos colores. Por lo que pudiera valerse de 

-
jeto colorido y que se eleva con el viento. Es a partir de esto que se permite suponer ese 

papagayo sea 

Entre algunos de los registros que mencionan la palabra papagayo -
cisco de Miranda con su Archivo III (1787) “... muchas gentes y muchachos, que buelan 
Papagallos se ven sobre la Diga. (p. 268); así como las Actas Capitulares de 1800 del 
Archivo histórico del Concejo Municipal “No se jugarán papagallos en la ciudad por el 
daño que causan en los tejados y por el peligro en que se ven muchas veces los de a 
caballo, espantándose las vestías, quando los echan en las esquinas al tiempo de pasar 

papagallos 

tenía preocupado a muchos. 

“Vaya a volar su papagayo donde le pegue la brisa”

Es una palabra llana de cuatro sílabas. 
Papagayo volando

Pájaro del que se su prolongación homónima.
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PAPIAO

www.bdigital.ula.ve

Reconocimiento-No comercial-Compartir igual



91

fornida, robusta o corpulenta. En la mayoría de los casos suele estar referida a alguien de 
abundante masa muscular a causa del ejercicio físico, aunque otras versiones aseveran la 
relación con la buena o abundante alimentación. 

forma y, suelen asociarlo con el verbo papear que indica comer o alimentarse, siendo 
alusivo a la papa (un vegetal sustancioso que ayuda a satisfacer el hambre), por lo que 
parecieran estar sujetos uno del otro. Y es que pareciera tener sentido, porque al hacer 

un buen aumento de masa muscular. Pero lo que sí es cierto es que papiao o papeado y 

testimonios orales que relatan: “En esta foto parece que la mujer está papeada porque se 
confunden sus espaldas con las del hombre que está detrás.” (1979), “Los niñitos de Car-
men se ve que comen bien porque están todos bien papeados” (1983). Papiao o papeado 

-

Palabra compuesta de tres sílabas y de acentuación llana.

Papa: alimento sustacioso con el se relaciona la 
palabra papiao
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También conocida como maracuyá. Es el fruto de la planta conocida como pasionaria (en 
gran parte del mundo) o parcha, de unos 4 a 10 cm de diámetro, globoso de color ama-

de semillas cubiertas por una sustancia gelatinosa muy jugosa, agridulce y aromática. 
Ocupa el tercer puesto de importancia entre los jugos provenientes de frutas exóticas a 

regiones cálidas de Centroamérica y Suramérica.

Su nombre se atribuye a un diminutivo, bien sea por ser del fruto de la parcha o por ser 
una versión más pequeña de otra fruta de mayor tamaño llamada parcha granadina. A 

que corrobore dicha información ni existen otras variaciones de su proveniencia, quedan-

aparición del término parchita
“Allí se codeaban las pomas olorosas [...] con las áureas naranjas de la tierra que despo-
sa el sol [...]; la parcha granadilla, regalo de aristócratas, y la parchita de casco de oro, 

frutas [...]. —¡Aguacates de Guarenas ! — i Parchitas
Antonio !” (273).

existe una tergiversación de esta palabra, y es que en algunos casos parchita suele estar 
referido a la persona amanerada o con actitudes femeninas, considerándose una forma 

menos agresor y más simpático. 

Parchita es una palabra de acentuación llana compuesta por tres sílabas. 

Parchitas con pulpa

Planta de la parcha
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permite producir una respuesta original ante cualquier problema que requiere una solu-
-

cuada, coherente y atractiva aplicada a la resolución de un vacío de comunicación visual, 

-

como inspiración o referentes para establecer vínculos y provocar empatía. Es establecer 
un foco para plantear una idea que permita iniciar el proceso de apropiación de su iden-
tidad nacional. 

Fase de ideación

Concepto Generador 

-

percepción para mostrar la concepción de los símbolos que nos pertenecen y representan. 
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-

el apego a su cultura y lo ameno del venezolano. 
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mantendrá la congruencia de las ilustraciones. Se juega con las formas, los elementos, las 

a mantener el concepto y el mensaje. 

-
do a este proyecto. Estos permitirán extraer los conceptos que se van desarrollando en el 
pensamiento y durante el progreso de cada uno se buscará establecer variables que no 
tergiversen el mensaje. Se quiere apropiar del lenguaje verbal, ese léxico que representa 

que le dieron cobijo tras su exilio. Se buscan elementos simples para una inmediata cap-
tación del mensaje. 

Bocetos 
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El color comunica y se presta para dar respuestas emocionales. Es preciso entender 
que la función de este no es solo como elemento decorativo o aquello que va a “hacer 

el mensaje, crear estados de ánimo, demostrar ideas y producir reacciones en todos los 
sentidos. Gracias al color y su aplicación desde un punto de vista más anímico se pueden 

-

-

cada ilustración se adaptará a las condiciones prestadas de esta cultura, se nutrirá de 

trabajar con colores vivaces y atractivos que permitirán encajar en el estado de ánimo 

Color 
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-

las virtudes que se mantienen ligadas al venezolano. Es así como se apuesta por 

-

Tipografía 
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-

del desarrollo de cada una de las ilustraciones. Se inicia con la bocetería, seguidamente 
se selecciona la o las versiones que mejor pudieran representar el vocablo para así pasar 

-
cogencia de la propuesta que se adapte mejor a toda la investigación hecha previamente 

que complemente la composición. 

a los planteamientos que iban surgiendo, esto permitió establecer un punto de partida 

que se desarrollaba. 

Fase de prototipado
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-

narración de cada fase evolutiva:
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banco de imágenes que funcionarán como referentes visuales para la elaboración de 

-

Tras la elaboración de diversos bocetos se opta por dos propuestas, una donde el cambur 
se presenta totalmente cerrado y no ha sido alterado, y otra donde su concha ha sido 

Cambur: Propuesta

Pág. Derecha: Proceso de bocetería para cambur
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Es cambur

que se ata al concepto de cambur

con lo poco realista que la ilustración pueda ser.

de los bocetos seleccionados
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cambur 
-

mente, la acción inmediata que evoca este a esa posibilidad de comerlo, y también para 
evitar una posible confusión, ya que si estuviera con su concha completa cabe la posibili-
dad de que sea visto como un plátano.

-

esta necesidad con el concepto y el mensaje que se quiere transmitir, es vincularlo con la 

cambur
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cambur
-

-
se dos lecturas: cambur

cambur

ley de cierre.

ser utilizadas en soportes que permitan la aplicación de un fondo completo. Acá es 
donde comienza a pensarse en cuáles pudieran ser esos recursos donde se llegaría 

-
y color de fondo
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la actualidad que a la misma esencia de lo que es el cambur -
tenece a la seleccionada para toda la serie ya que, tras la necesidad que esta correspon-
diera a las siguientes ilustraciones, en ese proceso creativo se determinó que no funcionaba 

ponerse en duda, se hace una nueva prueba en la que se determina que hay mejor lectura 
cambur.

cambur
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Bajo la misma necesidad que para cambur, se hace una recolección de referencias visuales 

-
tas entre sí, ninguna es igual a la otra, sus tamaños son diferentes y se suma cualquier otra 
característica visible y representativa de las cotufas.

cotufa, suelen 
venir en grupos grandes. 

Cotufa: Propuesta

Pág. Derecha: Proceso de bocetería para cotufa
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 en dife-
rentes presentaciones: una agrupada a modo estático con un funcionamiento de 

de distanciamiento y aportando cierta dirección para darle vida a esos elemento 

permite demostrar su comportamiento efusivo.
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la ilustración para cotufa

los granos se mantienen en sus tonos naranjas y las cotufas en sí, poseen colores claros por 
-

ceptible en la composición; es jugar con estas características para mantener su esencia y 
reconocimiento. Sin embargo, tras nuevas miradas y sugerencias, lo que correspondía a la 
composición inicial tuvo la necesidad de adaptarse para que esta adquiriera más valor, se 
agregaron nuevos granos y entre ellos uno explotando para generar una visual de las fases 

cotufas más pequeñas y oscuras para  trabajar 
con los planos de composición, cada una apropiándose de un espacio, y gracias a esto 

para romper la monotonía y dar una nueva expresión con diferentes escalas. 

dando con la esencia de la cotufa; entre revisiones a referencias y diversos comentarios 
tras la solicitud de opiniones se da con un punto clave, la composición se relaciona con la 
acción de cocción de estas, por lo tanto se hace alusiva la idea del perol donde tradicional-

los colores de la composición, ya que genera un nivel de contraste donde se experimienta 
oposiciones que inciden sobre las cualidades de las cotufas. 
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cotufa

-
caciones para llegar a la forma correcta que dé como resultado la construcción pertinente 
para transmitir el mensaje. 

detalles de superposición y penetración de formas, así como sombreados que permitan la 

del texto principal desaparece con el fondo, por lo que se busca esa solución, es necesario 
establecer un nuevo modo de contraste, llegando a la conclusión que lo que permitirá la 
presencia de esta es la simulación de un contorno blanco que destaque y arraigue su per-
manencia en el espacio. Así está lista cotufa.
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Se da inicio con el mismo proceso para la construcción de la forma; se hace un registro 
de imágenes que funcionen como referencia para la recreación de diversos bocetos que 
permitan tomar en cuenta los rasgos característicos del chigüire, su cuerpo, su cola, su 

que este emite.

En el caso se chigüire se presenta una primera fase de bocetería, se hace la escogencia de 

que premitirás su máxima representación. Pero durante el desarrollo creativo para estas 
ilustraciones se determina que ninguna de ellas comunicaba ni transmitía esa esencia, no 

-
laba del foco ilustrativo de este proyecto. De estos primeros esbosos se toman los colores 

Chigüire: Propuesta

Pág. Derecha: Proceso de bocetería para chigüire
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Un parte importante para el buen desarrollo de esta serie de ilustraciones fue tomar en 
consideración opiniones de terceros, ya que ayudaron a nutrirlas correcta y positivamente. 

-
ción; se hace un nuevo boceto con datos más puntuales que permitieron darle un poco de 

-

chigüires en sí. 

-
tal, se piensa en el color que funcionará como el fondo para ser traspuesto a diversos 
sustratos. Es por esto que el color naranja hace presencia en la composición, porque ade-
más de resaltar la forma del chigüire, aportando un elemento de contraste, evoca a esos 
atardeceres cálidos, acogedores y visualmente impactantes de la región de los Llanos.

Propuestas iniciales para chigüire

chigüire.
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chigüire. 

chigüire
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Cuando se habla de corotos, cabe un mundo de posibilidades en cuanto a objetos se re-

serán los referentes que permitirán la composición. 

-

por la necesidad de dar a entender que corotos -

demás diseños; pensando en la idea de la integración de los elementos para formar un 
grupo concreto, se creyó que hacer pruebas de acercamiento entre ellos o añadir nuevos 

En la siguientes páginas se evidencia ese proceso creativo y se denota la poca funcio-
nalidad, además de la falta de correspondencia e integración con respecto a las ilustra-

Corotos: Propuesta

Imagen refererencial más 
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-
reciera dar esa integración que estaba faltando: el de la caja. Sufre ese proceso de 

de elementos dispersos desaparece; no obstante, se hace un cambio con respecto a la 

coroto de cocina 

conceptos de composición para esta propuesta, tales como la unión, la superposición, la 
concentración, la proximidad y al mismo tiempo la ley de cierre o cerramiento.

Para la siguiente fase se plantea el uso de pocos colores que se repitan entre sí y que 
permitan dar armonía a la composición ya que, de no ser así, esta quedaría visual y 

solo para cumplir con la necesidad de rellenar espacios, cuando realmente lo que se 

esta misma forma se establece un color de fondo que permita el contraste y que, al 
mismo tiempo, se encargue de dar protagonismo la caja con corotos. 

corotos
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-

corotos. 
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los cachicamos
movilidad que les permite su protección, su larga cola, sus patas con uñas fuertes y su 

Así como chigüire, cachicamo pasa por un primer proceso de bocetería y se hace la selec-
ción de las que parecían ser las mejores propuestas para ser expuestas a ese proceso de 

más atractivas o “amigables”, aquellas que se apropiarían de los elementos visuales que 
permitirían la representación en base a forma, colores y texturas. 

Cachicamo: Propuesta

Pág. Derecha: Proceso de bocetería 
para cachicamo
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Sin embargo, surge el mismo problema que con chigüire, este se encamina a la iconogra-

qué mejor manera que vincularlo a uno de los refranes más notorios del país: “cachicamo 
diciéndole a morrocoy conchudo”, por lo que la idea de representarlo burlón tal y como 
lo señala ese dicho pareciera hacerlo más dinámico y atractivo, además se aprovecha de 

de bocetos más para encontrar la forma y postura correcta. Nuevamente se hace ese 

Propuestas iniciales para cachicamo

cachicamo
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cachicamo

concluye que en cachicamo

cachicamo. 

cachicamo
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Tal y como en todas las propuestas anteriores, se requirió hacer un banco de imágenes 

los bocetos. Se estudió su estructura y colores, pero había un hecho importante, la fruta 

Una de las características que resaltan de la parchita es la pulpa que contiene en su 
interior, por lo que jugar con este elemento iba a ser la clave para complementar su re-
conocimiento, es por eso que se observa con detenimiento el comportamiento de esta y 
se hacen algunas pruebas para lograr resolver correctamente la composición en la fase 
de bocetería. 

Parchita: Propuesta

Pág. Derecha: Proceso de bocetería para parchita
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-

parchita

Se construye y organiza considerando conceptos de composición tales como la si-

-

imaginación completará esa parte faltante de la cáscara de la parchita

en un color de fondo que permita esa relevancia y fuerza en la fruta pero que a su 
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En cuanto a la composición y la estructura informal que integra la forma con el 

parchita. 

parchita
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como en todas las ilustraciones anteriores, establecer vínculos, estudiar características, 
-

mente, transmitían ese concepto de pantaleta y no se confundiera con otros nombres o 
modelos que comprenden esta prenda interior. 

La fase de bocetería inicia con elementos y composiciones básicas, es una prenda muy 
sencilla y de fácil reconocimiento. De esta forma se busca establecer relaciones que per-
mitan darle vínculo con alguna cualidad u otro elemento que hicieran más atractiva la 
representación. Se pensó en cuerpos femeninos portándola, pero se daba un quiebre en 

en las demás ilustraciones. 

Pantaleta: Propuesta

Pág. Derecha: Proceso de bocetería 
para pantaleta
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Se hace la selección de dos posibles propuestas, ambas colgadas aludiendo al hecho de 
estar secándose, pero dispuestas en distintos soportes. De esta forma pasan por un pro-

-

el análisis de ambos prototipos se presentan algunas disyuntivas, ¿realmente representan 
pantaleta no es aquella que cubre gran parte de 

pueden ser reconocidas de con el mismo nombre? ¿cuál es el recurso más tradicional so-
bre el cuál se cuelga la ropa a secar? ¿existe una forma de colgado para que la pantaleta 
quede completamente extendida? 

sobre ella; el alambre y los ganchos de madera no se encuentras en todos los hogares 

brinda un nuevo factor, si se ponen a secar en espacios abiertos pueden ser manipuladas 
por el viento y le da un carácter de estandarte y, para que seque correctamente, tenderla 

como cielo en esos días perfectos para lavar y poner a secar la ropa.

Propuestas iniciales para pantaleta

pantaleta
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pantaleta -

-

pantaleta. 

pantaleta
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posturas que van ligadas con las actitudes y la presencia de una persona con abundan-
te masa muscular. 

más amplio que permita la mayor recopilación detalles en las formas. Se plantean di-
versas posturas, así como también diferentes cuerpos con mayor o menor cantidad de 

Papiao: Propuesta

de un hombre papiao.

Derecha abajo: Proceso de bocetería 
para papiao
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Al atribuir esos elementos visuales, atendiento principalemente a la forma, en esta pro-

papiao con postura de dios griego. Es así como, tras una inconsciente práctica de campo,  
yendo constantemente a entrenar en un gimnasio, se hace memoria de la presencia, ac-
titud y vestimenta de quienes tienen este tipo de cuerpo y a diario se ejercitan en estos 
lugares. Se da un giro a la composición, el mismo hombre ahora está vestido y de pie; 

actividad física no dejará de verse papiao. Pero no queda allí, ¿por qué no jugar con un 

papiao. 

papiao.
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-
papiao

mantienen la integración en toda la serie de ilustraciones. De esta manera se le da 
vida a papiao. 

papiao
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Catire es una de las propuestas que se expone a una revisión más exhaustiva de referen-

el precepto del príncipe de cabellos claros que ha vendido Disney por años, pero en este 
caso con cara de ser parte del gentilicio de este país. 

con facilidad, rostros en un tono caricaturesco y que, por supuesto llevara más detalles 
que papiao, por lo que no se ata a una propuesta que atraiga visualmente y que a su 

atractivo y que se adaptara a ese concepto original del príncipe encantador. 

Catire: Propuesta

de un hombre catire.

Derecha abajo: Proceso de bocetería 
para catire

www.bdigital.ula.ve

Reconocimiento-No comercial-Compartir igual



178

manera se decide descartar por completo lo que se tenía y nuevamente se recurre a con-
versaciones con terceros que ayudaron a dar otra vista de lo que catire representa. 

la problemática de dibujar facciones caricaturescas. El catire es el hombre de cabellos 
amarillos, así como de piel muy blanca y delicada que a la mínima exposición al sol no se 
broncea sino se torna rosada o roja. Por otra parte, se busca representar esa diversión que 

catire
todas estas cualidades o características? De esta forma se determina que una buena ma-

ya con un tono más rosado en su piel por estar bajo el sol pero que aun así celebra con 

catire. 

catire.
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composición. Esta vez no solo se piensa en los elementos visuales directos sino 

Una vez teniendo lista la ilustración de catire

catire. 

catire
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Por muchos años se ha visto como el papagayo ha evolucionado en forma y constitución, 
-

queda de referencias que iban a comprender el banco de imágenes para estudiar sus 

llamativas, sin embargo, en este caso, se quiere representar la mayor tradicionalidad 

colas y diferentes formas en las que el viento trataría la tela o la bolsa con la que estos 
pudieran ser armados. 

Papagayo: Propuesta

de varios papagayos.

Derecha abajo: Proceso de bocetería 
para papagayo.
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-

que dio origen a su nombre, por lo que se plantea el uso de una gama más amplia de 
colores vibrantes y llamativos dentro el papagayo y usando el contraste como recurso, al 
mismo tiempo su estructura permite establecer un vínculo de las alas del pájaro al elevar 

Por otra parte, para seguir manteniendo ese concepto, se aplican elementos es los ex-

siguen formadon parte de esas pequeñas decoraciones que suelen contribuir a la hora de 
-

lanidad es ese gusto por compartir buenos momentos con otros, es por esto que se ubica 
un nuevo papagayo 
los conceptos de dirección, posición, espacio, distanciamiento, similitud, concentración, 

papagayo. 

papagayo.
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para mantener las proporciones de las formas y los glifos con respecto a las nueve 

papagayo y a la serie 

papagayo
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No solo se trata de conseguir el usuario sino también el espectador, que ambos participen 
en ese proceso de promoción de una identidad y que no se limite a ver sino también a 
adquirir una experiencia. Basado en esto y en las características de una buena publicidad 

de forma positiva. 

inicialmente serán traspuestas. Estos deben funcionar como medio de promoción pasiva 

experimentaron el éxodo y que anhelen su nación por medio del recuerdo, sino también 

manera, se les haga atractivo y quieran involucrarse con él. 

-
tuar como medio de divulgación pasiva que impulsen un mensaje y que al mismo tiempo 
estimule la atracción del usuario o el espectador generando una permanencia en la men-
te de cada uno. Pero, ¿por qué no se determinó previamente cuáles iban a ser los soportes 
donde serían traspuestas cada una de las propuestas? La premisa inicial de este proyecto 
se centró en la creación de una serie de ilustraciones que se encargaran de representar 

-
ción, ya que, en este caso, parecía que sin prototipo no se determinaban las variables que 

-

Fase de aplicación

Panorámica de la serie de 
ilustraciones en casi su totalidad
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en este trabajo de grado, se reconocieran las condiciones inmediatas para su producción. 

Se busca exponer cada una de las ilustraciones, pero bajo un aspecto lógico se deben 
-

ceso o producción para poder llegar a diversos países donde residen gran cantidad de 

sin problema para su reproducción sin permitir variables en caso de ubicar un punto que 

Es así como se plantean dos propuestas iniciales: franelas de algodón en cuello redondo 
y en blanco o negro, y libretas de resorte con tapa dura. Se piensa en ese primer soporte 
sabiendo que es un tipo de vestimenta estándar y sobre todo que esos colores son de 
fácil acceso ya que, si la idea fuera que llevaran los tonos de fondo de cada ilustración, 
se corre el riesgo de no conseguir exactamente los que se necesitan. Al mismo tiempo, se 
considera la sublimación como medio de impresión ya que es un método de gran uso a 
nivel mundial. En el caso de las libretas, las técnicas de encuadernación mantienen una 

a las técnicas de impresión para ese sustrato que forrará cada una de las tapas se piensa 
en la impresión digital, permitiendo un acabado limpio y delicado.

-
yectos y demás posibilidades que esta brinda ya que siempre se tiene algo que escribir o 

alto nivel de interacción. 
impresión digital

Derecha: etampado de 
franela con sublimación 
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En las sigientes páginas, se presentan las diversas aplicaciones de cada una de las pro-
puestas en sus diferentes soportes:
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Se habla de evolución, de crecimiento, de adaptarse a nuevos canales de promoción que 

brinden mayor alcance y medios de transmisión. En la actualidad se ha visto cómo las 

de estos medios digitales, lo que equivale a 4.620 millones de personas. En promedio 1 

millón de usuarios se unen al día a estas plataformas. Es así como se evidencia que estas 

-

-

Instagram es una aplicación que supone muchas expectativas, ya que dejó de ser solo 

permite mostrar esos productos que se necesitan vender. Solo se trata de establecer 

un contenido visual que se haga atractivo al espectador para mantener su atención a 

solo como una estrategia de venta, sino que también funcione como medio para com-

de todo aquello que pertenece a esta nación. Es perseguir ese orgullo característico sin 

dejarlo a la deriva involucrando a cada uno de los seguidores que darán el crecimiento 

a la cuenta. 

INSTAGRAM COMO RECURSO 

DE PROMOCIÓN
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A nivel mundial se estima que los usuarios dediquen, en promedio, entre 11 y 16 horas al 

lo que implica un aproximado de 257 millones de personas que hacen vida en Instagram. 

Esto permite considerar el alto alcance que esta red social permitirá para la promoción 

Es cierto que, para que instagram funcione como buen recurso difusor se requiere de 

una elaborada estrategia de marketing. Es en este punto donde se abre una nueva 

brecha que permitirá un estudio posterior de este proyecto. Esto brindará altas po-

sibilidades de un incremento positivo de la cuenta y se logre la mayor cantidad de 
Montaje de prueba de la 

cuenta de instagram
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CONCLUSIONES
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La ilustración es un medio que constituye un sinfín de posibilidades para mantener una 

comunicación visual efectiva. Es así como el desarrollo de esta propuesta se fundamentó 

diversas de áreas de desarrollo visual ya que favoreció aquello que se quería y necesi-

taba transmitir. 

-

tigación y a partir de ello se establecieron pautas y métodos para la producción de 

una relación entre la identidad nacional y los aspectos fundamentales de la ilustra-

-

A partir de ello, la construcción metódica de este proyecto permitió generar esa pro-

toda la producción ilustrativa. 
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Pero no solo se trata de la imagen, por lo que también se desarrolló un proceso de co-

-

a través de ellos y su exilio, se instituyan como medio de divulgación y funcionen como 

a esta cultura se haga partícipe de ella. 

Como se dijo anteriormente, esto es una prueba que evidencia del ensayo y el error den-

proceso humano de construcción de un recurso visual. La elaboración de cada una de las 

ilustraciones dio por sentado que no siempre lo que se piensa es lo que inmediatamente 

quitar o poner. Que con cambur, la imagen se resolvió más rápido que con las demás 

ilustraciones pero que al plantear la propuesta completa con el uso del texto daba pie 

-

riables dentro del país que permiten generar nuevos códigos que puedan ser traducidos 

visualmente permitiendo ere reconomiento dentro de nuestra identidad; que el sentido 

de explosión de la cotufa no se evidencia con tan pocos elementos; que la pantaleta col-

gada jugando con el viento brinda una visual de entandarte o de bandera que se eleva 

en el aire; y así como pasó en cada una de las ilustraciones que se acaban de mencionar, 

surgieron necesidades de solución para comunicar pertinentemente todas las demás.

De la misma forma, los fallos de tiempo, de los equipos, de errores en los progamas, de 

tener en cuenta aquello que dicen que no se debe demostrar estrés, miedo o ansiendad 

porque surgen todos los problemas que no parecen existir. Es en esos momentos donde 

se debe aprender a jugar con la calma para que nada dañe el proceso creativo a pesar 

diario de gran parte de la población mundial, es por ello que se determinó que, para 
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la promoción de estas ilustraciones, inicialmente impresas en franelas y libretas para 

función y concesión de este proyecto, sean expuestas por estos medios, permitiendo gran 

alcance no solo dentro del territorio nacional, sino también fuera de nuestras fronteras. 

-

ción, por separado, tienen mucho para dar. Sin embargo, cada paso que dio vida a 

manera ambas se complementen para generar nuevos códigos visuales que resalten esa 

identidad como se logró en esta propuesta. De esta forma, se consiguió promover la ilus-

tración como recurso semiótico permitiendo demostrar todas esas características que se 

la necesidad de seguir indagando y produciendo en torno a este proyecto, pero también 
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