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RESUMEN

Este proyecto consiste en la propuesta de disefio
de un producto editorial con el material educativo
que se imparte en el primer trimestre de la Escuela
de Diseno Smodas, esto debido a que su material
actual no tiene un disefio funcional ni atractivo,
ademas de que este se encuentra desorganizado y
no del todo digitalizado.

El objetivo principal es proponer el disefio de una
guia digital, tomando en cuenta el material mas im-
portante del primer trimestre de la institucion, para
que transmita los conocimientos de manera eficaz
y sea coherente con la identidad visual corporati-
va de la institucion. Dentro del material existente

se planea trabajar principalmente con la parte de
diseno estructural o patronaje, que corresponde a
las quias mas importantes, ya que son la base del
trabajo practico para el corte y confeccion de cual-
quier prenda.

El resultado de esta propuesta seria el punto de
partida para la creacion de un material educativo
efectivo, indispensable para las estudiantes del
primer trimestre de la institucion, ya que sera un
recurso al que recurriran constantemente, debido a
que les permitira acceder a los conocimientos teo-
ricos y técnicos basicos necesarios para el desarro-
llo de la carrera.

LINEA DE INVESTIGACION: piserio editoriaL

PALABRAS CLA\/E Diseno digital, disefio de modas, guia de patronaje.
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INTRODUCCION

Dentro de las instituciones de educacion superior se hace evidente la presencia de
medios educativos de calidad que aporten significativamente al proceso de apren-
dizaje del estudiante. Dentro de esta investigacion proyectiva se hace la elaboracion
de una propuesta de disefio para las nuevas quias educativas del primer trimestre
de disefio de modas de la Escuela de Disefio Smodas. Para la realizacion de dicha
propuesta se hace una recopilacion teorica de los principios del disefio grafico y

del disefo editorial, se aplican estos dentro de la metodologia del proceso creativo
seleccionado y se presenta un producto factible que responde la pregunta de inves-
tigacion. Dicho producto se propone al determinar las fallas de disefio que presen-
tan las guias educativas previas de la institucion, estas fallas tralan como resultado
un material deficiente que dificultaban el proceso de ensefnanza-aprendizaje de las
estudiantes de nuevo ingreso.

Esta investigacion proyectiva, tal como la requiere la Comision de Trabajo de Grado
de la Facultad de Arte y Disefio Grafico de la Universidad de Los Andes, presenta el
siguiente contenido:

El Capitulo | es la base para el desarrollo de la investigacion. Se presenta la pregun-
ta de investigacion dentro del planteamiento del problema, se determinan Los obje-
tivos de la investigacion y la justificacion de la misma.



En el Capitulo Il se seleccionan los trabajos de investigacion previos que sirven
como antecedentes tedricos a este nuevo estudio. Se presentan las bases tedricas
que sustentan la investigacion y enriquecen el resultado final del disefio. Ademas,
también se presentan los antecedentes visuales y graficos que formaran parte del
proceso de diseno.

En el Capitulo Ill se desarrolla el marco metodoldgico de la investigacidn, en este
se explica el tipo de investigacion, el disefio de la investigacion, el nivel o alcance,
el enfoque, la poblacion y muestra, las técnicas e instrumentos de recoleccion de
datos y el procedimiento. Cabe destacar que dentro del procedimiento de la investi-
gacion se desarrolla la metodologia de disefio propuesta por Ambrose y Harris.

Finalmente, en el Capitulo IV se presenta la propuesta final y como fue su desarro-
llo dentro de las fases de la metodologia de disefio seleccionada. Como punto final
se presentan las conclusiones y los referentes bibliograficos.



capitulo |
EL PROBLEMA




PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La vestimenta ha jugado un papel importante en la vida del hombre desde el origen
de este. Se puede decir que las primeras prendas de vestir fueron las pieles de ani-
males con las que el hombre prehistorico se cubria para protegerse de los extremos
factores climaticos. Si bien en esta época el hombre fabricaba su ropa con fines de
supervivencia, mas adelante en la historia, la vestimenta adoptaria un caracter es-
tético e ideoldgico que marcaria el origen de la moda. Es importante sefialar que la
palabra “vestido” o “vestimenta” no significa lo mismo que “moda”. El vestido se de-
fine como el “nombre genérico de la ropa que cubre y resguarda el cuerpo humano”
(Oxford Languages); mientras que moda “es un reflejo cambiante de nuestra forma
de sery de los tiempos en que vivimos” (O'Hara, 1989, p. 9). La moda, mas alla de
ser ropa que cubre o resqguarda, tiene un trasfondo social, cultural, estético, etc., que
se caracteriza por ser cambiante y transitorio. Con el paso del tiempo la vestimenta
fue evolucionando junto al pensamiento del hombre, dejando de ser solo un me-
canismo para el resquardo de las condiciones climaticas y se abrio paso a un papel
mas importante: el reflejo mismo del cambio en el contexto social, politico y econo-
mico de la sociedad (Posso, 2013).

Los antecedentes de la moda se encuentran en la edad media, cuando la vestimenta
comenzo a diferenciar las distintas clases sociales; “durante el periodo medieval,

el vestido a la moda se utilizaba cada vez mas para diferenciar entre la élite, los
mercaderes, los artesanos y los campesinos” (Fogg, 2013, p.45). Pero fue a princi-



pios del renacimiento europeo que nace el concepto de moda como Lo conocemos
hoy, en esta etapa de la historia los profesionales de la costura se preocupaban por
el uso de materiales sofisticados y por idear trajes originales y nuevos estilos para
mantener a su clientela adinerada contenta. De acuerdo a Kindersley (2012, p. 44):
“Se podria afirmar que, con el afan de novedad, cierta fantasia y mas alternativas al
alcance, nacio realmente la moda”.

Detras de la creacion de los trajes se encontraban los ya mencionados profesiona-
les de la costura, que con el paso del tiempo fueron logrando importancia y reco-
nocimiento en la sociedad. En el siglo XIX “a los modistos ya no se los consideraba
costureros habilidosos, sino que ya eran nombres conocidos, con firmas que identifi-
caban sus prendas”. (Fogg, 2013, p. 170). En la actualidad el modista es comUnmente
llamado disenador de modas. Desde los inicios de la moda hasta nuestros tiempos,
esta figura ha tenido gran relevancia social. A lo largo del tiempo han sobresalido
muchos disefiadores que han sido célebres y han dejado una marca en el mundo de
la moda y una huella en a historia de la humanidad. Son las creaciones de los dise-
fliadores de moda las que han definido las tendencias de cada época, “sin ellos las
épocas pasarian desapercibidas [...] Su papel y rol en la sociedad sin duda alguna es
extremadamente importante y sin duda alguna lo seqguira siendo en el futuro”. (Men-
doza, 2020).

En la actualidad existen muchas universidades prestigiosas en el mundo que ofrecen
esta profesion. Varias han sido las que han logrado reputacion e influencia a nivel
global al egresar figuras importantes de la industria. “La educacion juega un papel
fundamental para la preparacion de los nuevos perfiles preparados para enfrentar el



contexto actual, contribuyendo en el desarrollo de la industria de la moda”. (Taller
Moda, Desarrollo y Proyecto, 2020).

En las instituciones de educacion superior es indispensable el uso de material o
quias de estudio especializadas que faciliten el aprendizaje de cada materia. Es
bien sabido que dentro de la profesion se deben cumplir requerimientos practicos
y tedricos en la creacion de una prenda. Cabe destacar que muchas de las institu-
ciones suelen impartir métodos practicos de creacion distintos a las demas casas
de estudio, lo que hace que se vean en la obligacion de crear su propio material de
aprendizaje. Esto resulta en la busqueda de un profesional en disefio grafico y dise-
fio editorial.

Para llevar a cabo el material editorial que necesitan estas instituciones se requiere
la aplicacion de conocimientos en el area de disefio editorial e ilustracion. Un dise-
flador grafico es quien aporta soluciones necesarias para que la comunicacion visual
sea efectivamente comprendida por el publico y tiene la capacidad necesaria para
trabajar en las areas mencionadas anteriormente. La ilustracion expresa de manera
eficiente la idea del texto y esta es necesaria para que el estudiante aprenda co-
rrectamente los pasos para desarrollar la prenda, guiandose de representaciones
graficas simples. EL disefio editorial es la rama que se dedica a la composiciony
maquetacion de productos editoriales, es necesaria para la organizacion de textos e
imagenes en la pagina.

En Venezuela existen instituciones de educacion superior que ofertan la carrera de
disefio de modas. Dentro de estas instituciones se encuentra la Escuela de Disefio



Smodas, ubicada en la localidad de Puerto Ordaz, estado Bolivar. Fue fundada en el
2009 por el arquitecto y disefiador de modas Luis Guzman y es la Unica institucion
que ofrece la carrera en todo el oriente del pais. Esta, como cualquier otra casa de
estudio, implementa el uso de guias de estudio digitales e impresas que han sido
creadas por el personal docente, quienes no tienen formacion profesional en el
disefio grafico, lo que conlleva a una carencia estética y funcional del material. Las
quias de estudios no cumplen con su objetivo mas importante, que es el aprendizaje
eficiente de los estudiantes de la institucion.

Hasta ahora, en la Escuela de Disefio Smodas, han ingresado bachilleres, técnicos
medios o licenciados que estan entre los 17 y 26 afios. Los estudiantes, por Lo ge-
neral, no tienen conocimientos previos de costura y han hecho saber al personal
docente que no logran asimilar del todo el material educativo. Sus edades se en-
cuentran en la generacion millennials y, en mayor parte, la generacion centennials;
ambas se caracterizan por haber crecido en la era digital, por o tanto, estan intima-
mente apegados a los recursos digitales y, ademas, prefieren que la informacion sea
inmediata y eficaz. En este punto cabe destacar que una parte de las guias de estu-
dio no estan digitalizadas. Este factor, ademas de no ser satisfactorio para los estu-
diantes, ha sido un obstaculo que se ha agravado con as clases a distancia que la
institucion ha tenido que impartir de manera obligatoria por motivos de la pandemia
del COVID-19, que provoco el cierre obligatorio de las instalaciones el mes de marzo
del afio 2020. Ademas, el sistema educativo ha cambiado a nivel mundial gracias

a los avances tecnologicos y a las preferencias del publico receptor por los medios
digitales, por lo que muchas instituciones de distintos niveles de educacion se han



visto en la obligacion de actualizar sus métodos de ensefianza-aprendizaje. En la
actualidad, la institucion tiene planificado abrir la modalidad de clases a distancia e
ir a la par con los nuevos tiempos y cambiar sus métodos de ensefianza, por lo que
se ha visto en la urgencia de actualizar y digitalizar su material educativo.

Por todos estos factores, la Escuela de Disefio Smodas se ve en la necesidad del
disefio de una guia digital con el material de estudio mas importante del primer
trimestre de la carrera, en especifico las materias Disefio estructural | e Introduccion
a la confeccion. Requieren de una propuesta de disefio que cumpla con el objetivo
de satisfacer las necesidades de aprendizaje de los estudiantes de nuevo ingreso'y
que ademas se adapte a los nuevos tiempos. Con esto ultimo se hace referencia a

la digitalizacion de documentos que forma parte de la realidad universal actual (la
era digital), y, mas alla de eso, digitalizar documentos “permite el control y la sequri-
dad de la informacion, pero el factor mas determinante esta enfocado en su acceso.
Cuando un documento esta en fisico [...] no puedes acceder a €l a todo momento y
desde cualquier parte”. (ATS Gestion Documental, 2018). Por lo tanto, la digitaliza-
cion del material de estudio fisico traera consigo muchas ventajas, estas incluyen:
distribucion y acceso eficaz del material a distancia, actualizacion y adaptabilidad

a los nuevos tiempos, rapida modificacion de la informacion y ahorro de costos en
impresiones que se volveran obsoletas en poco tiempo. Aunado a esto, la propuesta
de disefio de la quia de estudio abrira la oportunidad para crear un disefio profesio-
naly acorde a laimagen de la institucion, ya que las quias actuales carecen de armo-
nia y concordancia estética y visual, a pesar de que la institucion tiene una identidad
visual corporativa resumida en un brand board corporativo.



Las universidades a nivel internacional se han visto en la obligacion de adaptarse a
las nuevas épocas, para asi ofrecerles a sus estudiantes educacién de alto nivel que
los ayudara a entrar en la industria de la moda sin dificultad. “Los formatos y conte-
nidos de cualquier propuesta formativa deben ser flexibles, vivos y adaptables a las
rapidas transformaciones del sector” (Manetti, 2019), solo asi se puede asegurar una
educacion actualizada y que evoluciona al acelerado paso de la cuarta revolucion
industrial, y esto trae como resultado que los nuevos disefadores tengan las capa-
cidades necesarias para comprender el nuevo mercado global y los cambios en las
preferencias de los consumidores. “En el ambito de la moda es especialmente im-
portante preguntarse qué puede hacer uno para mejorar el sistema actual” (Manetti,
2019). Al disefiar la propuesta de la nueva quia digital para el primer trimestre de la
Escuela de Disenio Smodas, se busca hacer una mejora en el proceso de aprendizaje
que beneficiara no solo al estudiante, sino a la institucion como organismo educati-
vo. Este paso también provocara que el organismo empiece a entrar en contacto con
los nuevos sistemas y, ademas, conseguira un producto que sea acorde a su identi-
dad visual corporativa que lo hara verse mas profesional.

Ahora, los argumentos expuestos nos llevan a plantear la siguiente interrogante:

(Como seria el disefo editorial de una guia de estudio digital que permita
facilitar el proceso de aprendizaje en los estudiantes del primer trimestre de
la Escuela de Disefio Smodas?



OBJETIVO GENERAL

Disefiar una guia digital que permita facilitar el proceso de ensefianza-aprendizaje en
las estudiantes de nuevo ingreso de la Escuela de Disefio Smodas.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

* Analizar los principios del disefio editorial para determinar las fallas estéticasy
funcionales que orientan a la creacion de una nueva guia de estudio.

* Determinar las necesidades y aspiraciones del publico objetivo en cuanto a la crea-
cion de una nueva guia de estudio.

* Establecer los elementos compositivos que conformaran el disefio de la nueva
quia digital.

* Proponer el disefio de una quia digital con el material de estudio seleccionado para
las estudiantes de nuevo ingreso de la carrera.



JUSTIFICACION

El disefio de una guia de estudio digital nace de la ausencia de un medio actualizado
y eficiente para impartir los conocimientos claves de la carrera de disefio de modas
en la Escuela de Disefio Smodas. Los conocimientos adquiridos en el primer trimes-
tre son llamados claves porque sentaran las bases del patronaje y la confeccion, los
cuales son estrictamente necesarios para los trimestres que siguen hasta el final de
la carrera. Debido a las multiples dificultades que existen actualmente dentro de las
instituciones venezolanas de educacion superior, es mas que necesario implementar
recursos que hagan un aporte beneficioso a los organismos educativos, y, conse-
cuentemente, a la sociedad. La educacion ayuda en el desarrollo de las capacidades
de innovacién en una persona, facilitando, en el mejor de los casos, en la compren-
sion y procesamiento de la informacion que permita la implementacion de nuevas
tecnologias y procesos en la industria; teniendo asi, un impacto positivo en la econo-
mia de un pais (World Bank, 2007).

Smodas es una institucion privada de alto costo que, a pesar de impartir conoci-
miento valioso y de alta calidad, no ha logrado crear guias educativas acordes a su
nivel educativo. Es necesaria una correlacion entre el costo de un organismo educa-
tivo y su calidad educativa, si bien Smodas es una institucion de buena calidad edu-
cativa, no lo demuestra con el material que les ofrece a sus estudiantes. En entrevis-
tas previas, estudiantes del primer trimestre expresaron su disconformidad ante el
material que les era entregado, alegando que no era facil de asimilar o era complejo



de comprender. Esto podria suponer un problema para el nombre e ingresos nuevos
de la escuela, ya que, legalmente, el nivel econdémico de la mayoria de los ciuda-
danos venezolanos no es Lo suficiente alto para pagar educacion superior privada

y al mismo tiempo permitirse otras necesidades basicas; lo que lleva al ciudadano
a escoger las instituciones publicas sobre las privadas. Un material educativo defi-
ciente también podria suponer un problema para los futuros profesionales con vista
a entrar en el campo laboral de la industria, ademas de ser un obstaculo para la
industria como tal, ya que “los conocimientos y el desarrollo de capacidades en una
persona, fomentan el aumento en la productividad laboral, lo cual, conlleva a me-
jores resultados dentro de las industrias o areas economicas donde son aplicados”
(Taller Moda, Desarrollo y Proyecto, 2020).

El disefio grafico es un factor importante en la creacion de productos editoriales

con contenido educativo. EL disefio editorial es la rama del disefio grafico que se
dedica al disefio y maquetacion de publicaciones como revistas, libros, entre otros;
estas publicaciones pueden ser impresas o digitales. Su objetivo principal es orde-
nar correctamente Llos elementos compositivos en una pagina para que esta pueda
informar, educar o comunicar de manera dptima. Las publicaciones editoriales son
un instrumento de gran importancia dentro de las instituciones educativas, ya que
estas permiten transmitir Los conocimientos necesarios para el crecimiento profesio-
nal de un estudiante y, ademas, el acto de plasmar informacion en un papel permite
SuU conservacion a largo plazo. Son muchas las instituciones que poseen material
valioso, publicado por ellos mismos o por terceros, conservado dentro de sus biblio-
tecas. El avance de la tecnologia y el auge de los medios digitales han provocado el



traspaso del material impreso a documentos electronicos, por esta razon el concep-
to de diseno editorial se ha ampliado para adoptar nuevos criterios para el disefio
de publicaciones digitales. Esto ha conllevado a la creacion y aplicacion de nuevas
normas dentro del area que se evidenciaran en el desarrollo de este trabajo.

Por todo Lo expuesto anteriormente, este trabajo de grado es una investigacion
proyectiva que propone el disefio de una guia digital para las estudiantes de nuevo
ingreso de Smodas. Esta guia sera un gran aporte y beneficio para los estudiantes y
la institucion como tal, que en la crisis nacional y en plena pandemia han buscado
estrategias para continuar con sus funciones y propositos.

Como disefiadora grafica interesada en la rama del disefio editorial y antigua estu-
diante de la Escuela de Disefio Smodas, me parece emocionante poder contribuir,
con los conocimientos adquiridos a lo largo de mis estudios en la Facultad de Arte,
en la creacion de un libro digital que transmita conocimientos sobre el disefio de
modas, una profesion a la que también le he dedicado con gusto parte de mi vida.



PROPOSITO

Esta investigacion tiene como proposito la definicion de una propuesta de disefio
para la quia digital de estudio del primer trimestre de la carrera de disefio de modas,
impartida por la Escuela de Disefio Smodas. Esta propuesta ha de contener quias
previamente seleccionadas del material educativo de las materias disefno estructu-
ral | e introduccion a la confeccidn y sera construida tomando en cuenta los princi-
pios del disefo editorial. EL objetivo de este proyecto es crear una propuesta estética
y funcional, que transmita la informacion de manera eficaz y sea de mejor compren-
sion para los estudiantes de nuevo ingreso de la carrera. Esta propuesta debera ser
el punto de partida para la reforma completa del material educativo.
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BASES TEORICAS

Para el redisefio y digitalizacion del material educativo seleccionado de la Escuela
de Disefio Smodas, es necesario hacer el estudio y analisis de definiciones y princi-
pios que abarcan el disefio grafico y disefio editorial.

DISENO GRAFICO Y DISENO DIGITAL

El disefio grafico “es el oficio de construir y seleccionar signos y colocarlos ade-
cuadamente en una superficie con el fin de transmitir una idea” (Hollis, 2000, p. 9).
Tomando en cuenta esta definicion, se podria decir que el disefio grafico apunta a la
composicion logica de elementos en un formato. Mas alla de la parte artistica, tiene
como principal objetivo transmitir un mensaje o una idea de manera clara y efectiva.
La funcionalidad es el objetivo clave en cualquier disefo, por Lo tanto, un disefa-
dor grafico debe tener la capacidad de ordenar de manera légica los elementos en
una composicion, estableciendo una jerarquia entre estos, de modo que el mensaje
lleque al emisor sin ambigUedad, confusion o vaguedad. Asi mismo expone, William
Addison Dwiggins, el padre del término “disefio grafico™

El deber basico de cualquier disefiador que trabaje con el papel es
conseqguir una presentacion clara del mensaje: resaltar los enunciados
importantes y colocar los elementos secundarios de forma que no sean
desestimados por el lector. Ello requiere de un ejercicio de sentido co-



mun y de una capacidad de analisis mas que de unas habilidades artisti-
cas (Dwiggins, 1992, como se cité en Newark, 2002, p. 10).

Por su parte, el disefo editorial, es considerado una rama del disefio grafico, y este
hace referencia a todo tipo de publicaciones editoriales, tales como: revistas, libros,
folletos, entre otros. En esta disciplina el disefiador se encarga de armar la parte
visual de la publicacion, haciendo uso de textos, fotografias, ilustraciones y mas;
tomando en cuenta elementos constructivos del area, tales como: columnas, mar-
genes, mancha tipografica, etc. Segun Zanon (2006):

El Disefio Editorial es el area del disefio grafico especializada en la ma-
quetacion y composicion de diferentes publicaciones tales como revis-
tas, periodicos, libros, catalogos y folletos. Se encarga de organizar en
un espacio, texto, imagenesy, en algunos casos, multimedia; tanto en
soportes tradicionales como electronicos. Es la busqueda del equilibrio
estético y funcional entre el contenido escrito, visual y los espacios (p. 1).

El disefio editorial hace uso de los principios del disefio grafico para lograr ese equi-
librio entre Lo estético y funcional. Uno de los objetivos de las publicaciones editoria-
les es transmitir informacion a un publico especifico, por lo tanto, el disefiador debe
armar la informacion de manera que capte la atencion del publico y este la intérpre-
te de manera clara. Todo producto editorial tiene el proposito de ser Util e informa-
tivo. EL publico meta y el contenido informativo son factores clave al momento de
plantear el disefio de una publicacion, ya que de ambos depende la personalidad o



estilo de dicha publicacién. En palabras de Alvarez Fernandez: “EL disefio editorial
debe moldearse de acuerdo al mercado y a lo que se quiere comunicar; no es lo
mismo entregarle una revista especializada para ninos a un adulto mayor, el cual
quiere leer su periddico o una revista de temas politicos” (2016, p. 3).

Zanon sefala brevemente en su definicion que el disefio editorial abarca soportes
tradicionales (fisicos) y electronicos. En este proyecto factible se busca la realizacion
de un material educativo que conlleva a la maquetacion de graficos y textos que es
compatible con un libro, y que, ademas, sera disefiado para el medio digital.

DISENO DIGITAL

Los avances tecnolégicos en los Ultimos afios han traido nuevas herramientas y dis-
positivos que han resultado en la evolucion del disefio grafico al disefio digital. La
plataforma del Centro Universitario de Tecnologia y Arte Digital (2023) expresa que
el “disefo digital consiste en crear un lenguaje que planifica nuestro comportamien-
to en un medio digital, entendiendo como medio digital una pantalla”. A su vez, la
misma plataforma, establece dos niveles para dicho lenguaje:

Conceptual: tiene que ver con la forma de organizar la experiencia que
vamos a tener con determinadas interfaces o encuentros delante de
esa pantalla.

Visual: consiste en planificar como se articulan los elementos visuales
para que ese lenguaje funcione, es decir, decidir qué aspecto van a te-



ner las cosas. Aqui se incluyen los colores, la tipografia, la composicion,
la estructura, etc.

Tomando en cuenta este concepto, podemos decir que el disefo digital abarca va-
rios campos, como Lo son: EL disefio web, disefio de experiencia de usuario, anima-
ciony efectos visuales, disefio de productos digitales, etc.

La diferencia entre disefio digital y el disefio grafico, es que el primero busca la
interaccion del usuario. La persona interactua con el medio de manera activa hacien-
do clicks, descargando informacién, accediendo a links, recorriendo paginas web,
etc. Todo esto con la ayuda del disefio grafico, ya que, en la construccion de esa
interaccion, se requiere la aplicacion de Los principios visuales que se manejan en
esta disciplina.

Por su parte, Alberich (2007) establece que la diferencia entre el disefio tradicional
(analogo) y el digital radica en lo material e inmaterial, lo tangible e intangible. El
autor explica que si bien las nuevas tecnologias introdujeron nuevos conceptos a
“la traduccion de lo analogico a lo digital’, la produccion digital simula en su mayor
parte la produccion de graficos tradicionales. En sus propias palabras:

En los mismos programas de produccion y tratamiento de graficos por
ordenador, la mayor parte de las distintas herramientas y filtros que
se ofrecen al usuario consisten, de hecho, en una sintesis digital que
simula efectos tradicionales propios de la produccion visual anterior.
La ausencia de materialidad de la imagen digital se oculta mediante



la simulacion habitual del estilo grafico y de la estética propias de los
medios graficos tradicionales (Alberich, 2007, p.17 y 18).

Una de las diferencias que hay entre ambos tipos de produccion grafica, destaca que
la produccion digital presenta un producto abierto a modificaciones mas radicales y,
en su mayoria, ilimitado. Dice:

Frente al caracter acabado, cerrado, que presenta la produccion grafica
y visual tradicional, la imagen de sintesis se ofrece al autor y al usuario
como un “work in progress” abierto siempre a la intervencion, el reto-
que, la reutilizacion y la metamorfosis mas radical. La tecnologia digital
facilita exponencialmente la manipulacion de las imagenes, y asi da
lugar a un material grafico inestable, fragil, indefinido, extremadamen-
te adaptabley transformable (Alberich, 2007, p.18).

El concepto de disefio digital o produccion digital que presenta el autor abarca to-
das las areas donde se diagrama y estructura el espacio visual, y se traduce o se crea
desde el pixel. Esto incluye el disefio que sera impreso y el que se queda en la pan-
talla. Actualmente la palabra digital se usa para todo lo que se visualiza Unicamente
desde una pantalla o proyector, por o tanto, para llegar a la definicion que se busca
exponer, hay que excavar en la definicion de disefio digital, seccionarlo en todos sus
campos y dar con la terminologia adecuada para definir el producto de este proyec-
to factible.



Dentro de la definicion ofrecida por el Centro Universitario de Tecnologia y Arte Digi-
tal se nombra el “disefio de productos digitales” como campo del disefio digital. Un
producto digital, de acuerdo a Ordofiez (2016), es:

Un bien no fisico elaborado mediante tecnologias de la informacion y
que solo puede comprarse, adquirirse o descargarse a través de Inter-
net. EL ejemplo clasico de producto digital es una publicacion digital

0 eBook, pero hay muchos mas ejemplos de productos digitales. Por
ejemplo, los archivos para descarga, para consumir en streaming o Los
servicios online son, todos ellos, productos digitales.

LIBRO Y LIBRO ELECTRONICO

Dentro de la definicion anterior encontramos los términos “publicacidn digital”y
“eBook”. “El «e-book» o «libro electrénico» es el nombre con el que se conoce a un
libro en formato digital, exista o no su version en papel” (Cano, 2004, p. 69). Mien-
tras que “una publicacion digital es un producto editorial que podemos visualizar a
traves de la pantalla de un dispositivo como teléfonos inteligentes, computadoras,
tabletas, etc. (De la O Cordero, 2021, p. 77). Ademas de esto, cabe destacar que
ambos términos también incluyen publicaciones interactivas que poseen elementos
multimedia como audio, video, animaciones, etc.

Volviendo a la plataforma del Centro Universitario de Tecnologia y Arte Digital,
dentro de lo que constituye la definicion de disefio digital, se nombran dos tipos de
lenguaje grafico: el unidireccional y el bidireccional. Estos son establecidos por la



manera en la que el usuario consumira el producto. El lenguaje grafico unidireccio-
nal se da cuando el usuario es una persona pasiva, es decir, no interactUa de manera
activa con el producto, como, por ejemplo: lee una revista, mira la television, etc.
Mientras que el lenguaje grafico bidireccional es interactivo, el usuario tiene una
relacion activa con el producto o contenido, accede a links, hace clicks, navega en
una web, sube informacion, etc. (U-Tad, 2022).

Tomando en cuenta estas definiciones podemos clasificar el producto de este pro-
yecto factible como una publicacion editorial digital (ebook) cuyo lenguaje grafico
sera unidireccional, es decir, no sera interactivo.

Anteriormente mencionamos que del contenido informativo y del publico meta
depende el disefio del producto editorial. Para esto hay que tomar en cuenta qué es
un libro y qué tipos existen. Actualmente hay muchas definiciones que parten de la
palabra libro. De acuerdo a la Unesco “debe reputarse como libro una publicacion
no periddica que consta como minimo de 49 paginas, sin contar la cubierta”, con
esta definicion se establece que un libro tiene un minimo de paginas impresas y que
puede tener solo una edicion publicada sin importar la fecha o afio de este.

De acuerdo al articulo de Cano (2004) un libro:
Es cualquier porcion, pequena o grande, del pensamiento humano,

transmitida por escrito o por los simbolos de una especialidad, difun-
dida por procedimientos mecanicos, fotomecanicos o audioparlantes,



y comunicado al préjimo usando materiales de cualquier clase y adop-
tando cualquier forma o extension (Aguayo, como se cité en Cano,
2004, p. 69).

Por su parte, Manjarrez (2006) explica que “es un impreso encuadernado que desarro-
lla extensamente un tema acorde con su titulo, un ensayo grande, una novela u obra
literaria larga o0 una compilacion de cuentos, ensayos u obras mas pequefias” (p. 72).

Por lo general, la mayoria de las definiciones apuntan al libro como un objeto fisico
compuesto de paginas encuadernadas que contienen informacion. A diferencia de
lo expuesto por Cano, que intenta definir el libro mas alla de lo fisico, determinando
como mas importante el contenido a transmitir. Tomando en cuenta las terminolo-
glas expuestas anteriormente, el disefio digital es la traduccion en pixeles del disefio
analogo, por lo tanto, revisar las definiciones y términos del libro fisico es relevante
al momento de maquetar una publicacion editorial digital.

TIPOS DE LIBROS SEGUN SU TEMATICA

Los libros son clasificados segun su contenido o tematica, hay distintas clasificacio-
nes, dentro de estas revisaremos la clasificacion de Guerrero (2016):

Libros narrativos o expresivos: Es de un contenido extenso donde
narra situaciones sobre un determinado tema, aunque algunos puedan
ser reales o no, ademas de ser de lectura prolongada.



Libros informativos o de divulgacion: Tiene un contenido orientado
a informar un tema especifico de cualquier asignatura, es de caracter
formador, dentro de esta clasificacion estarfan los libros cientificos, de
referencia, los escolares y los de proyectos. Estos tratan de cualquier
ambito sea, académico, econdmico, social, etc., lo que resulta muy Util
cuando se necesita realizar investigaciones (p. 40 y 41).

Newark (2002) expone la clasificacion de Hans Peter Willberg, esta clasificacion la
hace en base a las tipografias:

Tipografia para una lectura lineal (novelas -no asi las obras de tea-
tro, los libros de poesia ni los libros de cuentos con ilustraciones, que
generalmente siguen también una secuencia lineal, pero requieren de
procedimientos mas sofisticados-).

Tipografia para dar informacion (libros cientificos y manuales de
instrucciones).

Tipografia para la consulta y la seleccion de lecturas (libros de
referencias, enciclopedias, la Biblia).

Tipografia para unidades de significado (libros de formacion con lec-
ciones individuales, acompafnado de comentarios y ejercicios) (p. 132).



Los eBook también son clasificados, pero de manera distinta a los libros. Mas alla
del contenido informativo, se suelen clasificar en interactivos (con elementos mul-
timedia) y no interactivos (solo lectura y visualizacion). Ademas de esto, estan los
libros que son llevados del papel a la pantalla, es decir, libros fisicos ya existentes
que son digitalizados para vender o distribuir via online; y estan los libros que son
disefados Unicamente para la pantalla sin tomar en cuenta consideraciones técnicas
para ser impresos (Manjarrez, 2006, p. 6).

MEDIO EDUCATIVO

Para este proyecto tambien debemos tomar en cuenta qué es un medio educati-
vo. Con la evolucion de la tecnologia las instituciones educativas se han visto en la
obligacion de actualizar sus medios de ensefianza-aprendizaje, “una escuela en los
entornos del afio 2000 no puede ignorar el ordenador ni el video” (Rodriguez, 1995,
como se cité en Bravo, 1998, p. 3).

Los medios educativos son “aquellos elementos materiales cuya funcion estriba en
facilitar la comunicacion que se establece entre educadores y educandos” (Colom,
Salinas y Sureda, 1988, p. 16). Actualmente estos medios han pasado de ser fisicos a
ser digitales, por lo tanto, cualquier material (fisico o digital) que estimule el aprendi-
zaje puede ser considerado un medio educativo. Segun Bravo (1998):

La definicion de medios didacticos abarca todos aquellos recursos que
el profesor puede utilizar para facilitar la comunicacion con sus alum-
nos. Nos referimos, fundamentalmente, a las tecnologias de la infor-



macion y de la comunicacion, visuales y audiovisuales, que se pueden
emplear en cualquier situacion docente: clase presencial, laboratorio,
ensefanza a distancia, tutoria, complemento, entrenamiento intelec-
tual o de habilidades manuales, etc. (p. 6).

La ensefanza a distancia, en la mayoria de los casos, implica la ausencia del profe-
sor; por lo que podriamos hablar del aprendizaje auténomo o autodidacta.

Suelen considerarse que son autdbnomas aquellas tareas del aprendiz
consistentes en resolver ejercicios por si mismo, plantear nuevos pro-
blemas, discutir en un grupo sobre algun tema, realizar investigaciones
y cualquier actividad realizada fuera de las horas de clase o sin el con-
curso del profesor (Moreno y Martinez, 2009, p. 52).

La ausencia misma del profesor obliga a la creacion de medios educativos, en este
Caso: una guia educativa, tomando en cuenta los principios del disefio para crear un
producto funcional que haga el proceso de ensefianza-aprendizaje exitoso.

La quia digital para la escuela de disefio Smodas, que se puede definir como pu-
blicacion editorial digital (eBook), es un medio educativo; por Lo tanto, se sitUa en
la clasificacion tradicional de libro informativo o “tipografia para dar informacion’,
segun Willberg. Este tipo de material es cada vez mas usado en instituciones uni-
versitarias en formato digital por sus bajos costos y por su facilidad de acceso. Para
crear un medio educativo hay que saber qué se espera que interprete el estudiante,



ademas, se debe tener en cuenta el efecto novedad para motivarlo, pero sin perder
el objetivo pedagdgico (Bravo, 1998, p.4).

Para el objeto de este trabajo se ha determinado que la guia a realizar encaja en la
definicién de ebook no interactivo. Esto se debe a que todo su contenido sera una
compilacion de guias educativas ya existentes, y, como ya hablamos expuesto an-
teriormente, un libro puede ser “una compilacion de cuentos, ensayos u obras mas
pequenas” (Manjarrez, 2006, p. 72). ELuso de las palabras “guia de estudio” se hace
muy comun, no solo en La institucion de la unidad de estudio, sino en muchas institu-
ciones de educacion superior a nivel nacional. Una guia de estudio es “el documento
que orienta el estudio, acercando a los procesos cognitivos del alumno, con el fin de
que pueda trabajarlo de manera autonoma” (Garcia, 2001, p. 242).

TERMINOLOGIAS IMPORTANTES
DENTRO DE LAS GUIAS DE DISENO DE MODAS

El material educativo para instituciones de disefio de modas profesional consta
principalmente de libros o guias didacticas de patronaje profesional y conocimiento
tedrico, ambos necesarios para la creacion de prendas y el desenvolvimiento capaci-
tado en el mercado. A continuacion, se presentan brevemente terminologias impor-
tantes dentro del material educativo de esta profesion:

La Moda, seqgun Lipovetsky, se define como una busqueda frenética de
la novedad, y una forma de venerar el presente. Estos conceptos se en-



cuentran relacionados entre siy acordes a una sociedad abierta en una
cultura en la cual los valores primordiales son el placer, la busqueda
permanente de pertenecer a un grupo y al mismo tiempo ser diferente,
y Unico (Doria, 2012, p. 101).

Por su parte, O'Hara (1989) dice: “es un reflejo cambiante de nuestra forma de ser

y de los tiempos en que vivimos” (p. 9). Tomando en cuenta ambos conceptos la
definicién de moda va mas alla de usar cualquier prenda de ropa, esta tiene un tras-
fondo social, cultural, innovador, etc. Representa la evolucion de las sociedades a
través de la historia, establece jerarquia econdmica, define cargos de trabajo, refleja
nacionalidades y mas.

El disefio de modas es la disciplina que se encarga de la creacion de prendas y
accesorios aplicando principios del arte y el disefo, tomando en cuenta el contexto
cultural, social y temporal. Un disefiador de moda conceptualiza y crea piezas de
acuerdo a las tendencias estéticas actuales y suele estar capacitado para conocer
futuras tendencias. Por tal razén las piezas disefiadas son transitorias y destinadas a
quedar obsoletas, por lo cual el disefiador esta en constante trabajo de innovacion,
conceptualizacion y creacion.

“El patronaje es a la moda lo que la arquitectura es a la construccion. Se trata de
desarrollar los ‘planos’ de lo que sera una prenda” (Elizalde, 2013, p. 21). Es el pro-
ceso que consiste en el trazado de un molde bidimensional, este sera usado como
plantilla en el corte de la tela con la que se creara la prenda. Para la realizacion del



molde se requiere el uso de medidas estandar o medidas personalizadas y se puede
realizar de manera manual o digital con el uso de softwares.

El corte y la confeccion son actividades de caracter manual y técnico dentro del
disefio de modas o disefio de vestuario. Estos términos hacen referencia al proceso
de fabricacion de la prenda desde la idea hasta el final de su produccion fisica.

La Manufactura es el proceso de convertir materia prima en un producto con las
manos o con la asistencia de maquinas

EL figurin es el boceto o dibujo de una prenda sobre la representacion grafica estili-
zada del cuerpo humano o modelo. Forma parte del proceso creativo en la ideacion
y boceto de una prenda de vestir.

Para la realizacion de un producto editorial digital es necesario la revision de las he-
rramientas del disefio editorial para el medio digital. A continuacion, se expondran
terminologias sobre el color, la ilustracion, la tipografia y la reticula.

COLOR

El color ha sido estudiado por muchos profesionales de distintos campos, por Lo
tanto, podremos encontrar varias definiciones sobre este. De acuerdo a Guzman
Galarza (2011), profesor universitario de artes, el color es:



La sensacion resultante de la estimulacion visual, por parte de determi-
nadas longitudes de onda de la luz.

Cuando nos referimos al color se puede hacer alusion a diversas ma-
neras de interpretacion: color como sensacion, color como elemento
pictorico, y otros (p. 15y 16).

El diccionario de la RAE (2001) nos da una definicion parecida: “Sensacion producida
por los rayos luminosos que impresionan Los 6rganos visuales y que depende de

la longitud de onda”. También nos propone una definicion a partir de La fisica: “Pro-
piedad de la luz transmitida, reflejada o emitida por un objeto, que depende de su
longitud de onda”.

RGB Y SRGB

Dentro de los sistemas de colores hablaremos de Los tres colores primarios de luz,
RGB. “Los monitores de television y de ordenador usan RGB para representar el
color, por lo que trabajar en modo RGB es la opcion mas adecuada para conseguir
color de calidad en graficos que deben ser vistos en pantalla” (Alberich, Gomez y
Alba, 2013, p. 35). Al superponer Los tres colores (rojo, verde y azul) crean la luz blan-
ca, por esta razon el modelo de color recibe el nombre “color luz" o “sintesis aditiva”
(Guzman, 2011, p. 18).

Al mezclar cada color luz en distintas cantidades se obtienen todos los colores del
espectro luminoso, y estos pueden ser millones y millones de colores. Actualmente



existe una gran variedad de modelos y marcas de dispositivos y ordenadores, con
pantallas calibradas de manera distinta, lo que hace légico que los colores se vean
distintos de pantalla en pantalla (Marifio, 2005, p. 31).

Otra de las razones por la que varias pantallas representan de manera distinta el
mismo color es el espacio de color. Este se puede definir como la gama de colores
que puede mostrar el archivo de una imagen digital segun su codificacion. Depen-
diendo del espacio de color que se seleccione, una imagen podra contener un nu-
mero determinado de colores. Los espacios de colores mas populares son Adobe
RGBy sRGB.

sRGB o Stantard RGB: Fue creado por Microsoft y HP con el objetivo de estandari-
zar los colores que se muestran en distintas pantallas. Tiene la gama de color mas
reducida, pero es universal y como tal una imagen en este espacio de color se vera
con los mismos colores practicamente en todos los navegadores, razon por la que
se recomienda su uso para la web. También se recomienda para el consumo digital
en general sin el objetivo de imprimir, ya que produce imagenes mas livianas por

la reducida informacion que almacena en comparacion a otros espacios de color.
Cabe destacar que también se utiliza para la mayoria de las consolas, juegos de PCy
Windows.

Adobe RGB (1998): Fue creado y lanzado por Adobe. Tiene una gama de colores
mas amplia que la anterior. No es recomendado para la web, ya que el navegador
convierte automaticamente a sRGB. Es el mas usado por profesionales en fotografia
y artes graficas, ya que sus colores son mas saturados y es adecuado para imprimir



si se desea. Permite convertir en espacios de color mas reducido, como el SRGB; es
decir, se puede trabajar en RGB 'y exportar en sRGB, lo que es recomendable antes
de subir a la web y evitar que el navegador haga la conversion automatica.

*Formato mas universal, casi todo en una
Ventajas computadora se basa en sRGB.
*Imagen ligera.

SRGB

*Gama de color reducida.

Desventajas :
*No puede convertirse a RGB.

*Gama de color mas amplia, con colores
mas saturados.

Ventajas *Mejor para imprimir.

*Se puede convertir en cualquier otro
espacio de color

RGB

*Se distorsionan Los colores sino se con-
Desventajas |vierte en sRGB antes de subir a una web.
*Imagen mas pesada.

Si bien “se recomienda utilizar sSRGB al preparar imagenes para Internet, ya que
define el espacio de color del monitor estandar que se utiliza para ver imagenes en
Internet” (Villalobos, 2023), la guia digital no necesariamente se visualizara desde un
navegador, se podra almacenar en la memoria permitiendo su acceso sin la nece-



sidad del internet. Pero “Casi todo en una computadora se basa en sRGB[...] Sila
fotografia sera publicada en alguna pagina de internet, blog o sera visualizada en
algun dispositivo electronico, entonces debes elegir el sistema sRGB" (BenQ), 2021),
por lo tanto, la mejor opcidn es trabajar en RGB y después convertir en sSRGB para
que los colores sean representados fielmente desde cualquier dispositivo 0 monitor.
Ademas, sRGB no se puede convertir a RGB, por lo tanto, es mejor trabajar en un
espacio de color mas flexible que permita ambas opciones.

Almomento de seleccionar y usar colores para el disefo digital, Marifio (2005) reco-
mienda ciertas medidas, entre las mas pertinentes encontramos:

-Evitar el uso de muchos colores distintos entre si.

-Tener cuidado al momento de usar colores debajo del texto, el alto
contraste es importante para aseqgurar la legibilidad. Si los textos son
muy largos, Lo mejor es usar texto negro sobre fondo blanco.

-Respetar los colores corporativos de las marcas a trabajar.

IMAGEN E ILUSTRACION

La imagen, como representacion grafica, ha sido un elemento importante dentro
del disefio editorial, y el disefio grafico en general. Moles (1991), expone una defini-
cion de la imagen como comunicacion:



La imagen es un soporte de la comunicacion visual que materializa un
fragmento del entorno optico (universo perceptivo), susceptible de sub-
sistir a través de la duracion y que constituye uno de los componentes
principales de los medios masivos de comunicacion (fotografia, pintura,
ilustraciones, esculturas, cine, television) (p. 24).

El uso de imagenes es bastante comun en libros informativos e incluso obligatorio
en las guias de patronaje, corte y confeccion de la carrera de disefio de modas. Esto
se debe a que el texto y laimagen se complementan para ayudar a aclarar la infor-
macion, describir procesos técnicos y manuales, motivar al estudiante a leer, etc.

La imagen siempre ha reforzado el texto en este tipo de libro informativo, el uso de
este elemento visual constituye una simulacion de la realidad, una aproximacion a lo
que se debe lograr en el papel, en la tela 0 en la prenda.

Las imagenes desempefian varias funciones en los medios educativos como apoyo
en el proceso de ensefanza-aprendizaje. Algunas de estas, sequn Rodriguez (1995),
son las siguientes:

Representativa: Son imagenes que representan la realidad. La reali-
dad se sustituye por una representacion a la que equivale en su origen.

De alusidn: Se busca una imagen que vaya a tono con el texto y que no
desdiga del discurso verbal. No tiene una funcion directa, solo alegra la
pagina. La imagen completa el texto de una manera inespecifica.



De atribucion: La imagen representa una informacion que adjetiva a
una realidad a través de imagenes. Son las ilustraciones que aparecen
en los libros con temas como el ciclo del agua o explicaciones de feno-
menos complejos mediante graficos de flujo u otros.

Catalizadora de experiencias: No afiaden informaciones nuevas, sino
aspectos ya conocidos con la intencion de facilitar una sistematizacion
de la realidad.

Funcidn de operacidn: Informa del modo de llevar a cabo una deter-
minada actividad, frecuentemente orientada al desarrollo de habilida-
des. (Rodriguez, 1995, como se citd en Bravo, 1998, p. 13)

Las imagenes se pueden clasificar de distintas formas, dentro de este proyecto inte-
resan Los tipos de imagenes que se pueden observar en una pantalla. Rojas (2010),
seflala que “podemos distinguir dos grandes grupos de imagenes digitalizadas:
aquellas que estan descritas en base a formulas matematicas que definen su relleno
y contorno, llamadas vectoriales y las que se encuentran descompuestas en pixeles
[...] Estas se denominan imagenes en mapa de bits” (Rojas, 2010, p. 2).

Los graficos para la seccion de patronaje en los libros de disefio de modas se rea-
lizan con vectores. Por lo tanto, para este proyecto, se realizaran ilustraciones de
figurines con prendas representativas y patrones a escala de manera esquematica,
ambos con vectores; ademas, se hara uso de algunas fotografias.



La ilustracidn es un dibujo u obra grafica que puede tener caracter informativo o
decorativo. La RAE define a ilustracion como “estampa, grabado o dibujo que ador-
na o documenta un libro”. Actualmente una ilustraciéon puede estar plasmada fuera
de los limites de un libro y puede ser una obra manual o digital, suele ser bidimen-
sional y representa de manera figurativa o abstracta una idea. Dentro de un texto o
libro informativo tienen el objetivo de explicar, aclarar o demostrar un tema. Segun
Di Mascio (2022): “Engloba a las imagenes capaces de transmitir un mensaje, nor-
malmente acompafia textos, historias o conceptos, aunque no siempre tiene porqué
hacerlo. A diferencia de la escultura u otras artes, la ilustracion hace uso de image-
nes bidimensionales que comunican y transmiten una idea”.

Por su parte, la ilustracidon de moda se enfoca en la representacion de indumenta-
ria. Se puede decir que existe desde los inicios de la ilustracion, de acuerdo a Peralta
(2020): “nace de la necesidad de estampar en la historia el arte y la evolucion de
las indumentarias que se han utilizado para vestir en diversas culturas, de la misma
forma en que han plasmado sus costumbres”. Por Lo tanto, la podemos apreciar en
los libros de historia del arte, en las fotografias de las pinturas antiguas de Egipto,
China, India, etc. Las antiguas civilizaciones representaban personajes importantes
con su respectiva vestimenta. En la actualidad la ilustracion de moda la podemos
observar también en revistas, anuncios, boutiques (como obra de arte independien-
tes) o en el portafolio de un disefiador de modas. Karman, ilustradora de moda, nos
dice que existe el boceto de moda y la ilustracidon de moda. El primero se refiere
al boceto o dibujo que hace el disefiador para transmitir la idea de la prenda, mien-
tras que la sequnda transmite la personalidad de la figura que lleva la prenda. En



sus propias palabras: “Los bocetos de disefio técnico en el sector de la moda nor-
malmente siguen directrices estrictas, pero la belleza de la ilustracion consiste en
que los artistas de moda sean libres a la hora de crear dibujos de figuras y arte digi-
tal que sean mucho mas creativos” (Karman, 2022).

Murales en la tumba de Nefertari, dinastia XIX, antiguo Egipto.

Imagen disponible en: https://www.travesiasdigital.com/destinos/tumba-de-nefertari-en-egipto/



Los patrones en las guias de estudio de disefio de modas se vectorizaran de manera
esquematica, de acuerdo a Raviolo (2015):

Los dibujos esquematicos, también llamados diagramas, son ima-
genes simplificadas que combinan distintos niveles de representacion
(niveles de organizacion, entidades microscopicas, secciones transver-
sales, signos, simbolos, etc.) [...] Actualmente, los libros de texto tienen
mas de un 50% de la superficie cubierta por imagenes (fotos, dibujos,
esquemas, graficos). Muchas de estas imagenes cumplen una funcion
del tipo motivadora (promueven la curiosidad y el interés), hacen mas
atractivo el texto. De otras ilustraciones se espera, en cambio, que fa-
vorezcan la comunicacion de la informacion y el aprendizaje (p. 1).

Los patrones se haran de manera bastante simplificada, ya que suelen ser complejos
de entender. En estos se representan varias medidas de un punto a otro punto, se re-
presentan cortes, dobleces (o pinzas), puntadas y costuras, por lo que prescindir de
detalles facilitara el proceso de ensefianza-aprendizaje. Mas adelante, en los ante-
cedentes visuales, se demostrara coOmo otros autores realizan ilustraciones simples
de patrones para facilitar el entendimiento del publico.

Otro punto importante dentro del patronaje es el uso de signos, es necesario el

uso de signos para interpretar las distintas lineas (punteada, delgada, de colores) y
siluetas en el esquema. Sobre esto Raviolo (2015) también nos dice: “Los dibujos es-
quematicos pueden estar acompafiados con signos (palabras, numeros, flechas...).
Incorporan a las representaciones de objetos (por ejemplo, las partes de una maqui-



na) conceptos abstractos como las fuerzas que actuan. El uso de simbolos es inter-

n

pretado por convencion...” (p. 3).

TIPOGRAFIA

La tipografia es el elemento compositivo que transmite la informacion escrita en
los libros educativos y suele tener una funcion estética mas alla de solo plasmar el
lenguaje verbal. “En los trabajos de disefio la tipografia tiene un doble papel: es tex-
toy esimagen. Se establece un compromiso entre su presencia grafica con relacion
a otros elementos visuales y sus necesidades de legibilidad. También esta en juego
la sintonia entre forma y contenido (Alberich, Gomez y Ferrer, 2013, p. 49).

La tipografia suele clasificarse por las formas intrinsecas de los tipos, existen varias
clasificaciones, pero generalmente los autores la clasifican en dos grandes grupos:
Tipografias con serif o sans-serif. Las serif o con remate “presentan pequefnos trazos
en sus astas verticales y horizontales, ello facilita su lectura puesto que nos ayudan
a reconocer los caracteres, sobre todo en material impreso (libros)” (Alberich, Go-
mezy Ferrer, 2013, p. 56). Las sans-serif 0 sin remate no tienen este pequeno trazo,
por esto también son llamadas palo seco. Estas se recomiendan para la lectura en
pantalla ya que es muy legible a distintos tamanos (Marifio, 2005, p.10). Ademas de
esto, las tipografias serif suelen “perder” el remate en el monitor, esto se debe a que
los pixeles se distribuyen de manera distinta dependiendo del tamario de visualiza-
cion y la resolucion, lo que ocasiona la distorsion de letras en el texto.



Francis Thibaudeau, tipdgrafo francés, ided una clasificacion mas extensa tomando
en cuenta las caracteristicas formales de las letras:

Tipografias serifadas Tipografias sin serifas
Romanas Antiguas Romana moderna Egipcias Manuscritas De palo seco Decorativas
o Elzevirianas o Didot 0 grotescas o de fantasia

Al hacer un producto editorial cuya funcion es informativa y educativa, es importante
la seleccion y maqguetacion correcta de la tipografia. Esto con el objetivo de que el
estudiante tenga la motivacion de leer y lo haga de manera fluida. Para esto hay que
tomar en cuenta la legibilidad y amenidad del texto. “Por legibilidad entendemos
la facilidad con la que las palabras pueden leerse comodamente, a una velocidad
normal de lectura” (Perfect, 1992, p. 90).

Son varios los aspectos que influyen en la legibilidad de un texto, segun Alberich
(2013) estos son algunos:

El disefio del tipo: las familias que consiguen mayor diferenciacion
entre caracteres parecen ser mas legibles. Si el disefio de letras es muy
homogéneo dificulta la lectura.



Caja alta o baja: la caja alta tiene una alineacion horizontal homogé-
nea que uniformiza las letras. La caja baja, con caracteres mas indivi-
dualizados, ofrece menor dificultad de lectura.

El estilo o peso: un peso medio es mas legible que una fuente fina o
negrita (aunque la negrita dentro de un texto normal llame la atencion
por su peso). Las fuentes cursivas pierden legibilidad por su inclinacion.

Anchura de la fuente: una fuente demasiado ancha o demasiado con-
densada pierde en legibilidad.

El soporte: la baja resolucion de las pantallas baja la legibilidad de las
tipografias con remate (p. 91y 92).

En cambio, la amenidad “es la calidad de lectura proporcionada por una obra tipo-
grafica en la que Lo apretado del texto, el interlineado y otros factores tienen una
influencia decisiva en la funcion del tipo” (Blackwell, 1998, p. 90). Hay distintos as-
pectos que influyen en la amenidad de la lectura, como, por ejemplo: el espaciado
entre letras y palabras, tamaro de la tipografia, ancho de la columna, interlineado,
alineacion, contraste de color, etc.



RETICULA

Para repasar las definiciones de los aspectos en la amenidad anteriormente nom-
brados, se hace necesario repasar primero la definicion de reticula. “El layout o
maqueta hace referencia a la disposicion de los elementos de texto e imagen en un
disefio” (Ambrose y Harris, 2007, p. 6), para disponer estos elementos de una mane-
ra armonica y organizada se hace uso de la reticula o grilla. La reticula es un siste-
ma de ordenacion basada en lineas y/o curvas; también es conocida como grilla o
cuadricula, aunque este Ultimo termino es, a veces, usado en reticulas basadas en
cuadros o rectangulos sin lineas de flujo. “Con la reticula, una superficie bidimensio-
nal o un espacio tridimensional se subdivide en campos o espacios mas reducidos a
modo de reja. Los campos 0 espacios pueden tener las mismas dimensiones o no”
(Muller-Brockmann, 1982, p. 10). Los sistemas de organizacion son usados siempre
dentro del disefio editorial, ya que la organizacion planificada de los elementos
aporta coherencia al disefio. “Una informacion con titulos, subtitulos, imagenesy
textos de las imagenes dispuestos con claridad y logica no solo se lee con mas rapi-
dez y menor esfuerzo: también se entiende mejor y se retiene con mas facilidad en
la memoria” (Mdller-Brockmann, 1982, p. 12).

Existen varios tipos de reticulas realizadas con distintas cantidades de lineas dis-
puestas en cualquier direccion, cualquier tipo de proyecto de disefio (disefio de
logotipos, empaques, publicidad, etc.) requiere una en especifico. A continuacion, se
expondran las partes de la reticula y los tipos utilizados dentro del disefio editorial.
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Columnas: la division en zonas verticales
de la pagina.

Margenes: marcan los limites de la com-
posicion. Es posible colocar informacion
secundaria fuera de estos.

Zonas espaciales: el conjunto de modulos
que puede ocupar un elemento de la com-
posicion.

Modulos: es el espacio individual que se
forma por las lineas verticales y las lineas
de flujo.

Lineas de flujo: son las lineas horizontales
que separan el espacio en filas.

Corondel: linea vertical que separa las co-
lumnas de texto.

Marcadores: el espacio donde se coloca la
informacion secundaria, como el numero de
la pagina o el nombre de la seccion.
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Manuscrito Columnas Modular Jerarquica

Manuscrito: Es el modelo mas simple que existe. Se utiliza para grandes bloques
de texto, como los que hay en libros de literatura o novelas, por ejemplo. Esta com-
puesta por las delimitaciones para el blogue de texto, la numeracion, titulos de
capitulos y las notas al pie de pagina. En este modelo se hace crucial una lectura co-
moda y fluida, por lo que se deben tomar buenas decisiones al momento de selec-
cionar la tipografia, establecer el interlineado y cuidar el espaciado entre palabras.
Ademas, son recomendable los margenes amplios para evitar el exceso de palabras
por linea.

Columnas: En este modelo se usan dos o mas columnas para distribuir la informa-
cion. Es bastante util al momento de colocar informacion continua o discontinua. Es
comun en la maquetacion de periddicos y revistas, ya que permite la colocacion de
imagenes y textos por igual. La cantidad de columnas es practicamente ilimitada,



estas pueden trabajarse por separado o pueden combinarse para crear columnas
mas anchas. El ancho de las columnas depende del tamafio de la tipografia y de la
cantidad de palabras por linea.

Modular: Esta compuesta por columnas y filas que forman varias celdas llamadas
maodulos. Se usa para proyectos mas complejos. La cantidad de filas y columnas
son variables, cada médulo puede ser cuadrado o rectangular en direccion vertical
u horizontal. Aligual que la reticula anterior, la cantidad y tamafio de los modulos
depende de la cantidad de imagenes e informacion.

Jerarquica: Se basa en la proporcion de los elementos. Es bastante espontanea en
comparacion a las demas, ya que sigue la fluidez de la informacion. “El desarrollo de
este tipo de reticulas comienza con el analisis de la interaccion dptica que provocan
los distintos elementos de la composicion. A partir de estos se crea la estructura que
los coordina” (Romero, 2019).

Para este proyecto se hara uso del sistema de columnas y modulos, explicado por
Muller-Brockmann en su libro “Sistema de reticulas, un manual para disefiadores
graficos”. En casos excepcionales, se hara uso de la reticula jerarquica, con el fin de
crear un disefio diferente en paginas que Lo requieran. Este método que es normal
en caso de paginas “especiales” donde la informacion se debe jerarquizar de manera
distinta. “La mayor parte de los libros se disefian de acuerdo a sistemas, reticulas
base preconcebidas y esquemas tipograficos; solo en raras ocasiones se disefian
pequefias maravillas pagina a pagina” (Newark, 2002, p.132).



Volviendo al libro de sistemas de reticula de MUller-Brockmann, el autor explica
como realizar las divisiones de columnas tomando en cuenta la cantidad de infor-
maciony la legibilidad y amenidad del texto. “EL numero de divisiones reticulares es
practicamente ilimitado. En general puede decirse que a cada problema estudiado
con rigor debiera corresponder una red de divisiones especifica” (Muller-Brockmann,
1982, p. 11). Anteriormente se expuso que hay varios aspectos importantes a tener en
cuenta para la amenidad del texto, estos son los siguientes:

Interlineado: es el espacio que hay entre dos lineas de texto. Un interlineado muy
estrecho o muy amplio dificultan la lectura. De acuerdo a Miller-Brockmann (1982):

Para una lectura facil y agradable de textos es fundamental un inter-
lineado suficientemente amplio [...] Las lineas demasiado proximas
entre si perjudican la velocidad de lectura puesto que entran al mismo
tiempo en el campo oOptico el renglon superior y el inferior. EL ojo no es
capaz de ajustarse a las lineas muy apretadas con una precision tal que
solo se lea la linea en cuestion y no se lean las de las inmediaciones. La
vista se desvia, el lector gasta energia donde no debe y se cansa antes
de Lo preciso. Lo mismo puede decirse del interlineado excesivo. Al
lector le cuesta encontrar la unidn con la linea siguiente, la inseguridad
crece y el cansancio llega con mayor rapidez (p. 34).

Espacio entre letras y palabras: esto hace referencia al tracking (la modificacion
temporal del espacio que hay entre, al menos, dos caracteres de la tipografia) y los



rios que se generan en la justificacion del texto. “Un espaciado reducido puede perci-
birse como un amontonamiento de letras; si es demasiado amplio, puede fragmen-
tar el texto” (Alberich, Gdmez y Ferrer, 2013, p. 92).

Tamano de la tipografia: se valora dependiendo de la familia tipografica escogida.
“Generalizando de 9 a 12 puntos seria lo 6ptimo; 8 estaria en el limite y por debajo
serfa dificil de leer. Menos de 5 es casi ilegible. 14 es tolerable y por encima se acep-
ta para titulares, pero es engorroso de leer en texto continuo” (Alberich, Gomez y
Ferrer, 2013, p. 92). Cabe destacar que Lo expuesto no vale para los titulos y subtitu-
los, ya que deben llamar la atencion con respecto al blogue de texto continuo.

Ancho de la columna: depende del tamario de la tipografia y la cantidad de pala-
bras por linea. Muller-Brockmann propone entre 8 y 10 palabras por linea; Alberich,
Gomez y Ferrer proponen entre 60 y 65 caracteres por linea. “Las columnas dema-
siado anchas cansan el ojo y resultan psicoldgicamente negativas. Asi mismo pertur-
badoras pueden ser las columnas demasiado estrechas al interrumpir el flujo de la
lectura, puesto que el ojo debe cambiar con excesiva rapidez de linea” (Mller-Broc-
kmann, 1982, p. 31). Unna propone un minimo de 34 caracteres, optimo serian 45
caracteres y el maximo 68 caracteres (Buen Unna, 2005, p. 156).

Alineacion: hace referencia a la direccion vertical donde se alinea el texto. “La ali-
neacion a la izquierda y la justificada son las mas legibles. Para textos cortos se
puede usar la centrada o la alineada a la derecha. La justificada dificulta la amenidad
de lectura si provoca demasiado espacio entre palabras o un espacio muy variable”
(Alberich, Gomez y Ferrer, 2013, p. 92).



Contraste de color: el contraste que hay entre el color de la tipografia y el color del
fondo del texto. “Hay que buscar un contraste fuerte: colores claros con oscuros,
colores muy saturados con pocos saturados” (Alberich, Gomez y Ferrer, 2013, p. 93).
Cabe destacar que en muchos libros de texto se suele colocar tipografia o pequefios
bloques de texto sobre cuadros de colores (ejemplo mas adelante en anteceden-
tes visuales, p. 69), estos cuadros también van en la reticula. Tanto el texto como el
cuadro de color tienen la misma delimitacion en los lados, esto quiere decir que Los
caracteres y el cuadro empezarian y terminarian exactamente en la misma linea sin
ningun margen que evite esta tension. Para evitar esto Muller-Brockmann (1982) nos
ofrece dos soluciones:

La superficie cromatica coincide con la reticula, el bloque tipografico no
se emplea en su anchura completa sino que retrocede algunos puntos,
segun el tamafo de la letra, del limite de la superficie cromatica. De
este modo el campo tipografico se encuentra dentro de la misma.

La superficie cromatica se extiende hacia ambos lados mas alla del
campo tipografico. Asi, este cae de nuevo dentro de la reticula. (p. 101)

Textura y color del texto: mas alla del color de la tipografia, se refiere al color
global que forma el bloque de texto. “La interaccion entre el color de las letras y
el del fondo produce un efecto de mezcla partitiva percibiéndose como un nuevo
color” (Alberich, Gomez y Ferrer, 2013, p. 89). Este depende de la familia tipografi-
ca, el tamano de la letra, el interlineado, el espaciado y otros factores. Cuando la



tipografia es negra sobre superficie blanca se le llama mancha de gris. EL bloque de
texto deberia tener una mancha de gris equilibrada, se debe evitar un gris muy claro

O Muy OSscuro.

ERRORES TIPOGRAFICOS A EVITAR
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Rios: es exclusivo en textos justificados. Pasa cuando el justificado automatico crea
espacios exagerados entre palabras de una linea. Se deben evitar porque rompe la

uniformidad de la mancha gris del bloque del texto y crea tension.

Viuda: es la Ultima linea de un parrafo que queda aislada al inicio de la siguiente
pagina o columna. Dejar dos lineas en las composiciones normales es mas que sufi-
ciente, lo mismo aplica para las huérfanas (Buen Unna, 2005, p. 190).



Linea ladrona: “Cuando la Ultima linea de un parrafo tiene menos de cinco letras,
en las medidas cortas, 0 menos de siete, en las medidas normales, a este renglon se
le llama linea ladrona, y es inaceptable en las composiciones bien cuidadas” (Buen
Unna, 2005, p. 190).

Huérfana: es la primera linea de un parrafo que queda aislada al final de la pagina o
columna. “Ambos defectos deben evitarse, aunque los huérfanos pueden conside-
rarse un poco menos perjudiciales que las viudas” (Buen Unna, 2005, p. 190).

Repeticion de guiones: con respecto a este punto, Buen Unna (2005) explica:

Cuando la medida sea suficientemente larga como para albergar unas
nueve palabras o mas, debe impedirse que mas de tres renglones con-
secutivos terminen con guion. De manera similar, es necesario evitar
que dos renglones sequidos comiencen o terminen con la misma sila-
ba, 0 que en cualquiera de los extremos se repita tres veces el mismo
signo. En las medidas cortas se admiten hasta cuatro guiones consecu-
tivos. A veces es mejor admitir un nUmero mayor de guiones que dejar
pasar una linea demasiado abierta (p. 233).

Punto y seqguido: esto se refiere a la Ultima palabra de la linea que queda después
de un punto y sequido, “esta debera tener tres letras o mas. En caso contrario, sera
mejor recorrer la silaba al siguiente renglon que dejar una o dos letras aisladas en
seguida del punto” (Buena Unna, 2005, p. 232).



FORMATO

Este término suele englobar varias definiciones dentro el disefio grafico y el disefio
digital. Segun Buen Unna (2005):

La palabra formato se ha ido colando poco a poco en los glosarios de
los sistemas de comunicacion, como los impresos, la television y el
internet. Cuando nos referimos a las dimensiones de un libro, en cuan-
to a suanchoy su largo, estamos hablando de su formato o, mas pro-
piamente, de su forma. La medida queda establecida segun se dobla el
pliego: mientras mas dobleces, menor es la forma (p. 135).

De acuerdo a Oxford Languages “Forma, tamafio y modo de presentacion de una
cosa, especialmente de un libro o publicacion semejante”, por Lo tanto, la palabra
formato la definiremos como el tamano del soporte donde ira el disefio; es decir,

el tamafo de la pagina “digital” o impresa. Existen sistemas estandarizados para los
tamanos del papel, en cambio, para las publicaciones digitales, se toma en cuenta el
medio de visualizacion del archivo. “Con la introduccion de la Tablet a la vida coti-
diana, las publicaciones digitales trajeron consigo nuevas oportunidades de disefo,
gestandose una nueva familia de formatos, conformados por computadoras, dispo-
sitivos moviles, ipad, etc.” (De la O Cordero, 2021, p. 50). Las medidas se expresan
en pixeles y dependen de la resolucion de la pantalla. Para este trabajo se entiende
que el ebook se visualizara en diversos dispositivos que tienen distintas resoluciones
entre si. Algunos con formatos principalmente vertical (smartphones y tablets) y



otros con formatos obligatoriamente horizontal (laptops o computadoras de escrito-
rio). Como medida del formato las autoridades de la institucion tomaron la decision
de que la publicacion debera ser tamafo carta (21.59 cm x 27.94 cm), ya que es el
tamano de papel que siempre disponen las imprentas y fotocopisterias locales; esto
en el caso comun de que algun estudiante o profesor desee imprimir alguna pagina.

TIPO DE ARCHIVO

A esto también se le llama formato en el disefio digital e informatica. Se refiere a la
extension en la que se codificd o guardo la informacion. Existen distintos formatos
para la visualizacion de libros digitales, el objetivo al escoger uno es que todos los
usuarios puedan leerlo desde su dispositivo sin ningun problema de compatibilidad
de software ni problemas de tarifas afladidas por el uso de aplicaciones especificas.
Dentro de los formatos mas comunes estan: ePUB y PDF.

ePUB: “Electronic Publication”, es un formato popular para la lectura de ebooks.
Tiene la ventaja de que el disefio de adapta automaticamente a la pantalla del dis-
positivo usado. Puede abrirse en navegadores (PC) y con aplicaciones gratuitas (mo-
vil). En comparacion a PDF su creacion es mas compleja, se necesitan conocimientos
previos (basicos, al menos) de algun lenguaje de programacion asociado.

PDF: “Portable Document Format”. Es un formato muy difundido y conocido, gra-
cias a esto se puede abrir desde cualquier dispositivo con la instalacion de cualquier
lector gratuito legal. En comparacion a ePUB, el disefio permanece estatico al abrir



desde cualquier dispositivo, es decir, el disefio no se adapta a la pantalla. Una venta-
ja de esto es que conserva el tamafo con el que fue disefiado para impresion.

Para este proyecto se hara uso del formato PDF, que es conocido y utilizado por
todos los estudiantes y personal educativo de la institucion. Ademas, como requeri-

miento de las autoridades, se necesita que sea accesible para impresion sin ninguna
dificultad de lectura o tamano.



ANTECEDENTES TEORICOS

TRABAJOS DE GRADO

Cruzy Paz (2015) presentan un trabajo de investigacion titulado “Guia de patronaje
digital infantil como herramienta didactica”, cuyo objetivo es optimizar el apren-
dizaje de dicha area en los estudiantes de Disefio de modas de la Fundacion Univer-
sitaria del Area Andina (Bogotd, Colombia).

Previo a la realizacion de este proyecto se observo que las guias de estudio existen-
tes en la institucion eran deficientes, ya que reunian las siguientes caracteristicas:
informacion desactualizada, graficas baja calidad, graficas de dificil entendimiento,
poca disponibilidad de la informacion, entre otros. Gracias a esto surge la idea de
crear una nueva herramienta digital de patronaje infantil con informacion nueva y
actualizada, y que transmita el conocimiento de manera precisa. La investigacion
hace énfasis en las guias de estudio como complemento importante en el proceso
de ensefianza-aprendizaje de las materias tedricos-practicas en las instituciones de
educacion superior. Aunado a esto, sefiala que la educacion virtual exige la aplica-
cion de nuevas herramientas digitales efectivas que guien al estudiante sin la pre-
sencia estricta del profesor.

Para llegar al resultado hicieron uso del método inductivo, que es un método que se
basa en la observacion y experimentacion. Realizaron el estudio determinando las



cualidades y fallas de las quias de estudios previas, mediante los siguientes instru-
mentos de recoleccion de datos: entrevistas y observacion no estructurada. Esta Ul-
tima consiste en reconocer y anotar hechos en un momento determinado sin poseer
datos previos especiales o un plan de lo que se va a observar.

Al finalizar este trabajo se presento la nueva guia sobre patronaje infantil de la Fun-
dacién Universitaria del Area Andina. Se hizo una seleccién cuidadosa del contenido
y se construyeron nuevas graficas para el paso a paso de aplicacion practica de la
materia. Ademas, se descarto informacion y métodos desactualizados que ya no

se impartian en la institucion. Se cred nuevo contenido con la participacion del per-
sonal docente, haciendo un analisis de las tendencias de disefios en los Ultimos 10
anos. El resultado fue un material digital didactico que promovio el aprendizaje au-
tonomo del estudiante y la modernizacion de las guias dispersas y desactualizadas
que se ofrecian anteriormente.

La seleccion de este trabajo como parte de los antecedentes se debe a la similitud
que hay con los objetivos, el evento a transformar y la unidad de estudio. Dentro del
método de investigacion que escogieron hacen uso de las entrevistas como parte
esencial de la investigacion, determinaron las aspiraciones y deseos de la unidad de
estudio antes de realizar el disefio del producto. Este es un paso que se desea reali-
zar previo al disefio de la nueva guia de estudio para la escuela de disefio Smodas,

y se tomaran en cuenta las entrevistas minuciosas que se llevaron a cabo en este
antecedente. Cabe destacar que también realizaron una seleccion rigurosa del con-
tenido educativo para el producto, esto también forma parte de los objetivos especi-
ficos de la nueva guia de estudio a realizar.



Este antecedente difiere en el hecho de que se hizo una investigacion exhaustiva del
contenido de las guias de estudios. Se estudid cada tema con el fin de seleccionar
informacion relevante y actualizada, se ampli¢ el contenido gracias a este estudio y
se solicitd la ayuda del personal docente para crear nuevos contenidos. Pero no se
hizo un estudio previo de la parte visual del producto. En el caso de la guia de estudio
para la Escuela de Disenno Smodas, se pretende disenar y digitalizar contenido edu-
cativo ya existente, aplicando reglas y conceptos basicos del disefio editorial para lo-
grar una propuesta efectiva, que sea visualmente agradable y de facil entendimiento.

Henriquez (2018) presentd su trabajo especial de grado llamado “Disefio de una
revista electronica para la Facultad de Arte de la Universidad de Los Andes”.
Su objetivo principal fue el disefio de una revista electronica que diera a conocer la
produccion tedrica-artistica que se realizaba en las disciplinas del arte y el disefio
grafico de la Facultad de Arte de la Universidad de Los Andes.

Este trabajo expone lo importante que son los medios de difusion para publicar los
nuevos conocimientos que resultan de las investigaciones realizadas en institucio-
nes universitarias. Al ver que la Facultad de Arte de la Universidad de Los Andes no
cuenta con un medio para publicar investigaciones, conocimientos, nuevas obras
artisticas, etc., nace la idea de crear una revista electronica. Para la creacion de dicha
revista hace uso de los criterios del disefio grafico y explica que esta disciplina per-
mite la difusion del conocimiento de manera eficaz.

Para lograr el disefio de la revista hizo uso del método Design Thinking, que com-
prende cinco etapas: empatia, definicion, ideacion, prototipado y testeo. Conto con



el aporte de un equipo interdisciplinario conformado por programadores, un comité
con personal académico de las distintas escuelas de la Facultad de Arte, el personal
del repositorio institucional y los ingenieros de sistema de dicha plataforma. Las
etapas de definicion, ideacion y prototipado corresponden a algunas etapas que
comprende la metodologia de Harris y Ambrose, metodologia que se implementara
en el desarrollo de la guia digital de la Escuela de Disefio Smodas. En estas etapas
Henriquez hace la seleccidn y organizacion de la informacion; elaboro toda la parte
creativa, es decir, definid el concepto generador, realizd bocetos, hizo pruebas visua-
les, etc.; e hizo real la propuesta de disefo.

La seleccion de este antecedente se basa en el amplio estudio realizado en el disefio
editorial para medios digitales. Este proyecto factible hizo un aporte significativo a

la Facultad de Arte de la Universidad de los Andes. Gracias a la aplicacion de crite-
rios del disefio grafico pudo resolver problemas en la visibilidad de la informacion
que dio como resultado un producto estetico, innovador y funcional. Demostro que
el disefio esta intimamente relacionado a publicaciones académicas, ya que estas
necesitan transmitir ideas y conocimientos de manera eficaz y fluida.

Marquez (2022), presentd su proyecto de grado llamado “Guia Basica de Disefio
para la Produccion de Productos Textiles para la Fundacién Marie Poussepin”.
El objetivo principal de este proyecto fue realizar una guia basica que recopilara in-
formacion que introdujera al equipo de produccion de la Fundacion Marie Poussepin
(Bucaramanga, Colombia) a la creacion de nuevas prendas. La idea nace al ver que
esta Fundacion se dedica al disefio de prendas institucionales, lo que provocaba que



solo tuvieran encargos por temporadas; fuera de estos tiempos su produccion caia
bastante, lo que resultaba en ingresos significativamente bajos. Para llenar estos va-
cios sin produccion se planteo la realizacion de una guia que transmitiera conocimien-
tos sobre nuevas tendencias en la moda, y, mas que todo, sobre cdmo trazar y con-
feccionar nuevos tipos de prenda; como, por ejemplo: ropa casual y deportiva, para
tener ventas en las temporadas donde no se encargaran prendas institucionales.

Aligual que el antecedente anterior, este proyecto hace uso del design thinking
para el desarrollo del producto. Comenzaron el proyecto recolectando informacion
sobre la Fundacion y, con el apoyo de un profesional en el disefio de modas, reco-
lectaron informacion nueva pertinente a la produccion de modas. Se llevaron a cabo
entrevistas minuciosas al equipo de produccion de la Fundacion para conocer la
extension de sus conocimientos y habilidades fuera de la vestimenta institucional, y
asl determinar qué contenido necesitaba la quia para introducir a dicho equipo en la
confeccion de nuevas prendas. En la parte creativa se hizo un estudio basico de los
principios del disefio editorial y en la parte compositiva se tomo en cuenta la identi-
dad visual corporativa de la Fundacion: tipografia, colores, etc.

Después de cuatro propuestas de disefio se presento la guia final, esta resulto ser
el punto de partida para la planificacion y desarrollo de nuevas lineas de prendas
casuales y deportivas. Gracias a esta guia la Fundacion puede abrirse camino a un
nuevo mercado y lograr corregir las bajas economicas que ocasionan las tempora-
das bajas en los encargos de trajes institucionales.



La seleccion de este antecedente radica en el trabajo realizado en la recoleccion de
datos mediante entrevistas exhaustivas y el contacto con profesionales en la mate-
ria. A pesar del estudio basico de los criterios del disefio editorial, toman en cuenta
las aspiraciones y deseos del publico meta y los consejos de los profesionales en
las disciplinas del disefio para lograr un producto que transmita conocimientos de
manera efectiva. Cada cambio hecho en los tres prototipos fue gracias al feedback
realizado constantemente en la unidad de estudio, dentro de sus conclusiones
hacen énfasis en la importancia de la participacion del publico meta y de una figura
profesional para lograr Los objetivos de un proyecto creativo. Se tomara en cuenta la
etapa de investigacion de este antecedente en la metodologia escogida para realizar
la guia digital ilustrada para la Escuela de Disefio Smodas. Ademas, se tomaran en
cuenta los graficos minimalistas realizados para la seccion de patronaje.



ANTECEDENTES VISUALES

'Lx IL MODELLISMO:
M 0 D E L L I S M 0 El Istituto di Moda Burgo patent6 sus propios Li-

bros compuestos del material didactico impartido

TECNICA del MODELLO | ALTA MODA ¢ INDUSTRIALE

| L
o
| e s en sus clases. Para la presente propuesta editorial

tomaremos como referencia “Il Modellismo”, cuya
primera edicion salio en 1992 bajo el nombre de
Fernando Burgo, fundador de la institucion. Es un
libro extenso de lenguaje claro y estética simple
que puede ser usado en costura o sectores indus-
triales. Su contenido, en mayor parte, es sobre
creacion y modificacion de patrones o moldes. Es
distribuido gratuitamente entre los estudiantes de
su institucion, pero esta disponible a la venta para
el publico en general.

BILINGUE ITALIANG f ENGLISH

FERNANDO BURGO(\/ EDITORE - MILANO

Imagen disponible en: https://issuu.com/melissaviarengo/docs/1.il_modellis-
mo_istituto_burgo_mila



GONNA PANTALONE con FONDO PIEGA

|
SCALA 1/4

L Az
Hz [ A Per realizzare questo modello disegnare la gonna pantalone base.
DAVANTI:
B2-O = Perpendicalare o Dz-D3
Tagliore sulla lineo iratteggiola in rosso dol punto O al punto
Bz
Ba-Ba = Spostare a destra di 10 em (fondo piega)
©O-O1 = Spostare o destro di 12 ¢m di cui 2 cm per lo svosotura &
10 ¢m per il fonde piego. Unire lo parte tagliote al fondo
piega ([come da grafico)
A-A3 = Spaostore a sinistra di 1,5 cm e unire of punto B2
| ul— T D-Da = Spostare a sinistra di 2 cm (per lo svasaturo)
Tasca:
A2l =Spostare a destra di 4 cm
& Sa_ts Il =Abbassore di 2 cm in squodre con lo linea della vito
h-lz  =Misura dello tosca {15 cm)
| 1] =Dal punte | spostare a destro di 4 cm e disegnare la mostra
del profilo tosce [come do grafice)
| Bi-D = Disegnere il sacco tasca (come da gralfico)
DIETRO:
F1-Fz =Dal punto Fi aggiungere 2 cm e unire ol punto Lz [per lo
svasotura). Ricopiore il diefro (perte in rosso)
9 Cinturino:
vedere gonno pontalone bose o pog. 90
Tessuto occorrente: h.140 x 140
PLEATED CULOTTES
Fi D3 D1 D2
A L] Trace basic culoties.
3
{11, Uosqoioenaien . _Gewdng L . ____ Logiioe_ _ _woaperd _ _ 1 _ J FRON:
r B0 =FPerpendicular to DD, slosh line. Cut through the slash line
& and separafe the pattern
H = 1/20lAE Ba-Ba = Mave right 10 cm (pleat depth)
;%E;'C CULOTTES b o cm ot o Apecsuee B 0-01 = Move right 12 ¢m, 2 cm for the gore line and 10 cm for the
CCr = Move left 1/24 half of hip circ. - 0,5, join point Hi-Ca
squore down and left from A ( Reference point lor the measurements of the hip pleat depth. Place the other part of pattern (see diogrom)
AB = Hip depth quare night 1/10 hip circ. 4 | em (not o lued meosurement] AAz =Move left 1,5 cm ond join to point B2
AC = Croich length+ 1 cm eose ollowance (ol o fixed measurement] /4 woist circ. +3 cm for the dorts - | em Da-Da=Square leh 2 cm
Al = 174 woist cive. + | em+2 e o the dant = Square up | cm and join fo point H
Ads = Squore up | cm Lz = Squore leht 1/4 hip circ +1 cm eose oliowonce (not o lxed meo- R
BB = 1/4 hip circ. + | em (not o Fued mecsurement) surement), use o curve connect points Li-Lx ond points L-C. (bock ’
BB: = Squore right 0.5 cm. jom point Bz 1o point A. Using o curve con crotch] o3 shown on diagiom Axl  =Move right 4 cm
nect point C2 fo Bz (irant crolch) Dif = Some measurement as D-Cs, join pont F to Ce finseom) My =Squore down 2 em
€Ci = Some meosurement as B-Br. Using o curve connect points Ax-Bi Dafi = Some measurement o3 Bi-Ls, join powt Lz fo Fi side seam) Iz =Pocket meosurement 15 cm
C side seam) Iz =From point | move right 4 cm and draw the facing s shown
CCr = Squore right 1/20 hip circ. 40,5 cm eose olfowonce (not o fmed M = 1/2Hrlr on diagram
Reprenenl i W R i - B1D = Drow the pocket bog as shown on diagrom
o 17268 C1.Cs MMz = From point M move right and left 1,5 cm and join to point N poc ] g
ED = Squore up from D up fo wais! fine
EDi = Culones length up 1o the knee Waistbond: BACK:
DDz = Some meoswements os Co-Ci, joint powts Cr.Da, CoDs AB = Waist circ. Fi-F2 = Squore left 2 cm and join to point L2
AA = Squore right 3 em. Squore right from Bz, 3 cm ond join o A, BBi = 3em
yw for zipper fragram) E i fixed me o
L. draw the lly for zipper (see diogram) :IC - ffzm.ql.”cdr:a r:.: eosurement) Woistband:
EE, = Move down 9 cm Copy the bock (red sde). Ploce bock on op of the front poftern malching inseoms see fhe bosic culoftes poge 0.
EE> = From point E move right and left 1 cm ond join io poinf E1, use @ of ham. Wolk the poten olong inseams ending of pownt of croch. Mark onl remo
curve connect paints Az £2 »# poftern. The back inseam may be longer thon fhe ot Required fobric length cm 140 x 140

Ploce bock o0 kop of the ot pofien moiching cwiseoms of haming. Wolk pofiers
clong cutseam anding of side woist. Mork and remove fhe ponem,

BACK:
ihe back will be diaked over the font

Imagen disponible en: https://issuu.com/melissaviarengo/docs/1il_modellismo_istituto_burgo_mila

Imagen representativa de la prenda a realizar. Todos los figuri- Patrén a escala que representa los puntos a trazar. Las lineas ne-
nes son realizados de manera esquematizada. La prenda es la mas gras representan el patron base y las lineas rojas la modificacion del
detallada mientras la modelo queda en su mayoria plana. patrén base.

Titulos en caja alta. Nomenclatura explicada de manera directa y simple. Se explica la
medida que se debe aplicar de un punto a otro punto.



Imagen disponible en: www.ginareneedesigns.com/product/the-fitting-book/
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THE FITTING BOOK

Gina Renee (2021) presenta su libro “The fitting
book” en formato fisico y digital. La autora recolec-
ta 19 anos de conocimientos dentro de la industria
de la confeccion. No es un libro que muestre como
hacer patrones desde cero, en sumayoria ensefa
al publico a modificar patrones y ropa para que se
amolde mejor al cuerpo. Presenta la informacion
de manera directa con graficos vectoriales simples
y planos. Es uno de los libros mas famosos dentro
del publico que se dedica a la confeccion, puesto
que se dirige a personas con conocimientos basi-
COs y avanzados.



Titulos centrados en bold. Puede confundirse con el
nombre del capitulo al estar ubicado sobre la linea.

Subtitulos centrados en regular.

Columnas de texto alineadas a la izquierda.
Esto ayuda al lector a ubicarse facilmente al pasar de
una linea a otra durante la lectura.

Full Bust Adjustment (FBA)

Imagen disponible en: https://www.ginareneedesigns.com/product/the-fitting-book/

The Importance of a Fitting Sample

Many people do not take the time to make
afiting sample and only plan to make ftting
adjustments on the final garment. While many
alterations can be done on the actual garment
level in the final ftting stage, especially when
extra seam allowance is given, this is not

always possible. Some examples of this are
the "Slash & Spread” and *Slash & Close"
methods (found on page 19), which can
drastically change a pattem’s shape.

The exceptions to making fiting samples
are knit styles. If you do not have a similar
stretch and weight of fabri, the fitting sample
will not be an accurate fit. When working with
Kknit fabrics, | will often go straight to making
the actual garment but add additional seam
allowance width for alterations. | usually
pre-sew a garment with a loose basting stitch
10 easiy remove later. The basting sitch allows
me to fit the gament as a ftting sample.

Once I'm pleased with the it  will remove
the loose basting stitches and sew with the
comect stitch for stretchable knits (zig zag,
overlock, or knitstitch). Take caution, though.
It can be risky to remove even basting sttches

m kit as it can create holes in the fabric.

Do [ Have To Make a Fitting Sample?

1f you can find a similer knit fabric or have
extra fabric you want to use for your final
‘garment, make a fitting sample. There is
always a higher risk that the garment will not
fitas nicely i you do not make the sample.

1have been working in the gament
industry since 2003. My primary career
has been to make clothes fit. | have fitted
thousands and thousands of garments over
the years. New fabrics, new design lines,
and new silhouettes play important roles
in this fitting process. We often have to go
through three to four prototypes before a
garment is approved for production. This is
the standard process in the garment industry
to achieve a nicely-fitting garment with new
design lines.

Another fitting method is called tissue
fitting. This method uses store-bought
tissue patterns which are connected with
pins or tape and is then used for fitting. This
method s a great option for those learning
the shapes of the patten pieces, and itis
possible to catch many fitting issues. The
difficulty with tissue fitting comes while
checking the wearing ease because the tissue
can tear easily when the body moves. If the
pattern was made for a stretch or kit fabric,
which can have negative wearing ease, tissue
fitting will not be an option since it wil not
stretch, and therefore, will not fit the body.

1 highly suggest making a fitting sample
before sewing the finished garment in your
final fabric. Ifyou need to have one or two
fittings prior to making garments that fit it
is worth the effort. You will be happy with
the result and be able to wear it for years.
Learning the new skil of how to make your
clothes fitis an investment in yourself. As you
improve your skill, you will make fewer fiting
samples. Enjoy the pracess of fitting!Itis s0
rewarding to wear clothes you love that it

Woven Fabric Selection

Full Bust Adjustment (FBA)

Princess Seams

A) dentifying the lssue - The bust s tight or pulling. There may be gaping at the neckline or
armhole. There are often draglines pointing toward the apex area and specffically diagonal

draglines on the side panel.

N

The bust area is too
tight and there are
diagonal draglines
on the side panel.

This cortection can also
done for a princesss
seam coming from the.

cut below the princess \

seam at the armhole. / \

B) Cutting, Taping, and Pinning the Sample - Cut horizontally between the apex positions.
Continue cutting towards the armhole, but stop cutting 1/16” (2 mm) from the armhole
edge. Then, allow the slashed portion to relax open. Tape the opened portion at the apex
and measure the distance vertically. This is the amount you will need to open your pattern
at the apex. Mark on your fitting sample or on a piece of tape where your exact apex
location is on the garment.

Stop cutting
when you

getclose to
the armhole.

Princess Seams (conintued)

) Correcting the Pattern - This is a Slash & Spread pattern correction in which you will cut
the patter and open it. Ensure you are making these corrections to the seamline only, then
check the seam allowances after changes are made, adjusting them if needed.

Cut horizontally towards

2 Stoputting

when you * the apex. Then, pivot
get 1/16" toward the armhole on
@ mm) from the side panel.

the armhole.

Apex

ddN\

3, Pivotthe
* pattern piece

This is the
vertical amount
you opened

38 % Factors in Fitting

For Your Fitting Sample

Choosing the right fabric for your fitting
sample is citical in achieving the correct fit.
As a starting point, | suggest making the
sample in a muslin fabric for woven styles,
Muslin is a cotion fabric that is a plein weave
material (as shown in the photo on the right)
Itis usually not dyed, is unbleached, and has
a natural color. Try to find a muslin with a
similar weight to your final fabric
Alternatively, you could also use a fabric
that drapes (hangs) similarly and is a similar
weight thickness) as the final fabric you will
use for your garment. In order to visualize
the drape of your fabric, make a fist with your
hand, keeping your knuckles and the tops
of yourfingers parallel to the floor. Then lay
a comer of the fabric over your fist. This will
show you the body or drape of the fabric.
The farther away it hangs from your hand,
the more body it has. There is more structure,
fullness, or stiffness to it

The closer it hangs to your hand means
it has more drape. The fabric will be more
slinky and possibly flow more. Do a drape
test to compare your final fabric to your
muslin fabric to see if they are similar.

Using a fabric that is similar in drape and
weight to your final fabric will give you better
judgment in the fitting stages.

Fabric with more body:
has more stiffness, fullness, or
structure

Fabric with more drape:
lies softer, closer to the hand,
and is more slinky.

Factors i Fiting

Factors in Fitting % 39

Graficos planos y simples. En general las
ilustraciones son en escala de grises.

5 True the armhole for a
* nice continuous curve.

4. Fillinthe

* side panel to Draw the new
smooth out the * vertical lines.
st ares. connecting
the space
you slashed
and spread.

7, The new shape of your ide panel
* is much more curved.

|

st Corecions Iy

J

164 % Fitting Tops

Bust Corrections ¥ 165

Imagen disponible en: https://www.ginareneedesigns.com/product/the-fitting-book/

Jerarquia del nUmero en los pasos a sequir.

dos veces en una pagina.

— NUmero de pagina.

— Seccidn. Este es colocado dos veces en la pagina
derecha. No se considera imprescindible colocarlo



THE PALMER/PLETSCH
COMPLETE GUIDE TO
FITTING /4ra

SEW GREAT
CLOTHES
FOR EVERY
BODY

FIT ANY
FASHION
PATTERN

by Pati Palmer

and Marta Alto

Imagen disponible en: https://palmerpletsch.com/product/palmer-pletsch-com-

plete-guide-fitting-sewing-book/

THE PALMER/PLETSCH
COMPLETE GUIDE TO FITTING

Pati Palmer y Marta Alto (2018) publican este libro
que pretende ensenar ajustes personalizados para
cualquier patron. Las instrucciones paso a paso
van acompanfnadas de graficos vectoriales planos
mas detallados y coloridos. Subtitulos breves
explican cada ilustracion. A diferencia de los libros
expuestos anteriormente, este hace uso del color
en todas sus paginas.

Esta publicacion fue ganadora del premio de plata
Benjamin Franklin de la Asociacion de Editores de
Libros Independientes en la categoria de libros

“Artesania y pasatiempos, hogar y jardin” de 2019.



CHAPTER 17 ‘ CHAPTER 22
VERTICAL DART TIPS DART DES'GN ‘DEAS 2, SlvMy sew toward fhe folded edge of the PRESSING DARTS
Raise or lower N, f Move de " Y & ad h | £l fobric. 1. Press the dart stitches
larrow for more  Move deepest ou foo can be a designer in the simplest of o ’ " fiat first fo eliminate
point. Redraw legs  waist width.  part of dart to drafling fechpiques—relocatinig i BosHion. 3. Stitches should be right on the edge for the A i
tonew point.  Deepen for less.  your waist. ol 1/41 143 Doal backetfeital the end: ﬁ\e fold line
Front darts can come from anywhere as long as Once off the edge, raise the presser fool and .
1 they point fo the bust point (apex). pull the dart toward you. Stitch in place in the 2 Plocsthedat i : ;
i dort seam allowance about 1 from the point v iFiog fe dert ovar e appropole o o
P Moving darts is like magic! Knowing how fo move to secure threads. @ hom. Bust dorts will be closer lo !{hg curved
i darts is wonderful, particularly if you are full - y edge ond skirl darts w.'” be on the flatier top
HH busted! Practice on old patterns by altering, moving NOTE: In our video Ifs in the Details page 255) of the ham. If the fabric is bulky, tuck paper
i i the dart, and tissue-fitting to see the resuls. Marta demonsirates der sowing end mere. under the Iqld of the dert fo 2 2
i { prevent an indentation from / \_Ij
i DART DIRECTION showing on the right
HOW TO MOVE A DART o ’;ﬂh kb g
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Imagen disponible en: https://palmerpletsch.com/product/palmer-pletsch-complete-guide-fitting-sewing-book/

Numero del capitulo sobre barra de color. Cada capitulo se identifi-
ca con un color distinto. La paleta de color de cada capitulo se crea
desaturando el mismo color.

Titulos en caja alta alineados a la izquierda, subtitulos en caja baja
centrados y descripcion de los pasos centrados en italic.

Uso de tipografia blanca sobre fondos oscuros.
En los tres libros escogidos se utilizan dos columnas de textos.
En este, en particular, las columnas se dividen en cuatro para
distribuir los pasos.

Numero de pagina centrado en el inferior de la paginay con el
mismo puntaje tipografico del texto.



Imagenes disponibles en: https://www.alessandradegregorio.com/

ALESSANDRA DE GREGORIO

Es una disefiadora de modas. En sus bocetos de disefio la  ilustrar la modelo es lo que tomaremos en cuenta. Cabe
modelo es realizada de manera esquematica con simples  destacar que los detalles y el color los aplica en la prenda
trazos de lapiz. Deja los trazos de algunas lineas guias dibujada sobre el figurin.

en la modelo como parte de la estética. Esta manera de



MASAKI MIZUNO

Es un ilustrador de moda y director de arte japonés.

La mayoria de sus trabajos estan realizados con medios
analogicos: pintura acrilica, aerégrafo y grafito. Dibuja
modelos femeninas en escala de grises usando prendas

Imagenes disponibles en: https://www.behance.net/masakimizuno

a color. Lo que se tomara en cuenta en este antecedente
es sumanera de valorizar la piel, hace difuminados sua-
ves y minuciosos que van del gris mas oscuro al blanco.



ANARKAN MEDETBEK

Conocida como Toianmed, es una disefiadora de modas
e ilustradora de Kirguistan. Sus ilustraciones son digitales
y coloridas, su estilo es bastante libre y flexible en compa-
racion a los ilustradores anteriores. Lo que se tomara en

Imagenes disponibles en: https://www.instagram.com/toianmed/?hl=es

cuenta en este antecedente es el uso de colores planos
en algunas de sus piezas, delimitados por trazos 0scuros
a modo de lapiz. De esto se hara uso solo en las prendas
de ropa a ilustrar (para hacer énfasis) y no en la modelo.



\ capitulo Il
' MARCO
, METODOLOGICO



TIPO DE INVESTIGACION

Esta investigacion plantea realizar un proyecto factible, por lo tanto, entra en la defi-
nicion de investigacidn proyectiva. Esta Ultima “consiste en la elaboracion de una
propuesta, un plan, un programa, un procedimiento, un aparato..., como solucion a
un problema o necesidad de tipo practico” (Hurtado, 2000, p. 567). Segun la auto-

ra la investigacion proyectiva abarca también la creacion de propuestas de disefio,
como se plantea en esta investigacion, para cubrir determinadas necesidades dentro
de una comunidad, esta puede ser una institucion. La creacién o invencién de una
propuesta puede venir de distintas areas del conocimiento, los proyectos pueden
ser artisticos, tecnologicos, comunitarios, etc. Su objetivo es solucionar problemas
que requieran una propuesta de accion.

Como se menciono anteriormente, los proyectos factibles entran dentro de lo que
es una investigacion proyectiva. El proyecto factible es “una propuesta de accion
para resolver un problema practico o satisfacer una necesidad. Es indispensable que
dicha propuesta se acompafie de una investigacion, que demuestre su factibilidad

o0 posibilidad de realizacion” (Arias, 2006, p.134). La definicion de investigacion pro-
yectiva y proyecto factible pueden parecer la misma, pero difieren en sus estadios. EL
primero pasa por los estadios descriptivo, analitico, comparativo, explicativo, pre-
dictivo y proyectivo; el sequndo “solo pasa por el estadio descriptivo y no cubren Los
estadios analitico, comparativo, explicativo y predictivo, es decir, pasan del diagnds-
tico directamente a la propuesta” (Hurtado, 2000, p. 568). A continuacion, se expo-
nen los estadios de la investigacion de acuerdo a Hurtado (2000):



Descriptivo: identifica que tan necesaria es la propuesta y qué necesidades va a
resolver, se describen los deseos de los involucrados con respecto al resultado final
y se identifican los recursos disponibles para realizar la propuesta.

Analitico: se analiza la situacion a modificar tomando en cuenta la distancia que hay
entre la realidad y el “debe ser”, y tomando en cuenta la distancia que hay entre la
realidad y las aspiraciones y expectativas de los involucrados. También se analizan
las propuestas ya existentes para detectar las fallas y aciertos con el fin de crear una
nueva propuesta que supere la anterior (Hurtado, 2000, p. 588).

Comparativo: esto abarca la comparacion de propuestas existentes para determi-
nar sus semejanzas, diferencias, aciertos y fallas.

Explicativo: abarca la configuracion interna 'y la configuracion externa. La primera
describe los pasos o procedimientos que se llevan a cabo para la realizacion del
disefio, la seqgunda hace la relacion entre esos procesos y el evento a modificar.

Predictivo: se anticipan situaciones determinando las tendencias dentro del estado
descriptivo.

Proyectivo: se realiza la propuesta de disefio en base a la informacion recolectada
en los estadios anteriores.

Por lo tanto, la propuesta de disefo realizada es un proyecto factible que nace de
una investigacion proyectiva. Esta investigacion se ocupa de como debe ser la nue-



va guia digital con el material educativo de la Escuela de Disefio Smodas, para que
cumpla con el objetivo de satisfacer las necesidades de ensefianza-aprendizaje que
tiene La institucion. Dentro de estas necesidades estan: La necesidad del personal
docente de tener medios educativos que transmitan eficientemente el conocimiento
y la necesitad del estudiantado de recibir y aplicar ese conocimiento correctamente
de manera independiente, en caso de la ausencia del profesor.

DISENO DE LA INVESTIGACION

El disefio de la investigacion es la estrategia a desarrollar para reunir la informacion
necesaria en la investigacion, gracias a esta se responde la pregunta de investiga-
cion y se logran los objetivos de estudio. Una manera de definir el disefio de La in-
vestigacion es tomando en cuenta el uso de las variables, en este caso de dividen en
experimentales (las variables se someten a experimentos) y no experimentales
(las variables no se someten a experimentos). En lo que respecta al disefo de esta
investigacion, esta se clasifica como no experimental. Para definirlo mejor, EL disefio
no experimental sequn Hernandez, Fernandez y Baptista (2006):

Podria definirse como la investigacion que se realiza sin manipular de-
liberadamente variables. Es decir, se trata de estudios donde no hace-
mos variar en forma intencional las variables independientes para ver
su efecto sobre otras variables. Lo que hacemos en la investigacion no
experimental es observar fendmenos tal como se dan en su contexto
natural, para después analizarlos (p. 205).



En la investigacion realizada se ha detectado la carencia de un medio de estudio
efectivo, no se manipuld ni se experimenté con la muestra o la variable. Solo se
identificd un problema'y se recolect6 la informacion necesaria para crear la propues-
ta que lleva a la solucion; pasando, por supuesto, por los distintos estadios de la
investigacion proyectiva sin la ejecucion de experimentos.

Los disenos no experimentales se dividen en dos: los transversales y longitudina-
Les. EL primer término hace referencia al analisis de la situacion basados en los datos
recolectados en un Unico periodo de tiempo, y en el segundo término los datos se
recolectan en distintos puntos del tiempo para observar o analizar los cambios ocu-
rridos a lo largo de ese periodo de tiempo. Tomando en cuenta esto, el tipo de dise-
fio no experimental aplicado en esta investigacion es transversal, ya que los datos
se recolectaron una vez en un punto determinado del tiempo. Para ser mas especifi-
cos, la recoleccion de datos se dio en el sequndo trimestre del afio 2022 dentro de
la unidad de estudio.

NIVEL O ALCANCE DE LA INVESTIGACION

De acuerdo a Arias (2012): “EL nivel de investigacion se refiere al grado de profun-
didad con que se aborda un fendmeno u objeto de estudio” (p. 23). Los niveles de la
investigacion se clasifican en: exploratoria, descriptiva y explicativa. Para efectos de
esta investigacion el nivel es descriptivo. Segun Arias (2012):

La investigacidn descriptiva consiste en la caracterizacion de un
hecho, fendmeno, individuo o grupo, con el fin de establecer su estruc-



tura o comportamiento. Los resultados de este tipo de investigacion se
ubican en un nivel intermedio en cuanto a la profundidad de los conoci-
mientos se refiere (p. 24).

Esta investigacion se encuentra dentro del nivel descriptivo porque dentro de la re-
coleccion de datos que se realiza se exponen las definiciones, propiedades y carac-
teristicas del tema de estudio, que hasta el dia de hoy ha sido estudiado ampliamen-
te. Ademas, se describe y se estudia las caracteristicas del objeto de estudio como
parte de la investigacion.

El nivel descriptivo se clasifica en: estudios de medicidn de variables indepen-
dientes e investigacion correlacional. Esta investigacion entra en la primera de la
clasificacion. Segun Arias:

Su mision es observar y cuantificar la modificacion de una o mas carac-
teristicas en un grupo, sin establecer relaciones entre éstas. Es decir,
cada caracteristica o variable se analiza de forma auténoma o indepen-
diente. Por consiguiente, en este tipo de estudio no se formulan hipote-
sis, sin embargo, es obvia la presencia de variables (p. 25).

La variable de esta investigacion se estudia de forma independiente, es decir, no se
busca evidenciar una relacion de causa-efecto entre dos o mas variables. Cabe des-
tacar que dentro del estudio no se plantean hipdtesis, por lo que no se lleva a cabo
una prueba de esta.



ENFOQUE DE LA INVESTIGACION

Hace referencia al modo de recoleccion de datos y su analisis posterior. Esta pro-
puesta tendra un enfoque cualitativo. Este “Utiliza la recoleccion de datos sin me-
dicion numeérica para descubrir o afinar preguntas de investigacion en el proceso de
interpretacion” (Hernandez, Fernandez y Baptista, 2006, p. 8).

Para este proyecto se haran encuestas sin el analisis estadistico de numeros. “La re-
coleccion de los datos consiste en obtener las perspectivas y puntos de vista de l0s
participantes (sus emociones, experiencias, significados y otros aspectos subjetivos)”
(Hernandez, Fernandez y Baptista, 2006, p. 8). Siendo la muestra el publico meta de
la propuesta, se tomaran en cuenta sus vivencias y experiencias con el material edu-
cativo a redisefar. Con las encuestas se pretende determinar la relacion que existe
entre el estudiante y el material, y se evidenciaran los deseos y aspiraciones de las
estudiantes con respecto al nuevo material de estudio. La observacion también hara
parte del proceso de recoleccion de datos. Mediante la observacion se hara una des-
cripcion detallada de la interaccion que tiene el estudiante con el material. Todos los
datos obtenidos mediante estas herramientas se analizaran uno por unoy se llegara
a una conclusion general.

Es necesario mencionar que en el enfoque cualitativo no se manipula ni se interviene
en el contexto de los acontecimientos, la evaluacion se da en el desarrollo natural
de esos acontecimientos. Por Lo tanto, el enfoque cualitativo es “naturalista (porque
estudia a los objetos y seres vivos en sus contextos o ambientes naturales) e inter-



pretativo (pues intenta encontrar sentido a los fendmenos en términos de Los signifi-
cados que las personas les otorguen)” (Hernandez, Fernandez y Baptista, 2006, p. 9).

POBLACION Y MUESTRA

En toda investigacion es necesario determinar el contexto y la unidad de estudio,
que en este caso serfa la institucion escogida y las personas que pertenecen a esa
institucion. Para llegar al objetivo propuesto en esta investigacion se hace impres-
cindible la voz de este grupo de individuos, a este grupo de individuos se le llama
poblacién. Segun Arias (2012): “La poblacion, o en términos mas precisos poblacion
objetivo, es un conjunto finito o infinito de elementos con caracteristicas comunes
para los cuales seran extensivas las conclusiones de la investigacion. Esta queda de-
limitada por el problema y por los objetivos del estudio” (p. 81). Tomando en cuenta
esto, la poblacion de esta investigacion son las estudiantes del primer trimestre de
la escuela de disefio Smodas.

Estas estudiantes se pueden clasificar como poblacidn finita, ya que el nimero de
estudiantes esta contabilizado en documentos pertenecientes al personal adminis-
trativo. La poblacion esta dividida en 4 secciones, cada una con distintos horarios.
Toda esta poblacion es accesible, pero no se podra abarcar en su totalidad, por lo
tanto, se tomara una muestra. Segun Arias (2012): “La muestra es un subconjunto
representativo y finito que se extrae de la poblacion accesible” (p.83). La muestra
seleccionada son las estudiantes de la seccion 1y 2. En términos basicos son una
muestra representativa, ya que la poblacion en general presenta semejanzas entre
si. De acuerdo a Arias (2012): “una muestra representativa es aquella que por su



tamano y caracteristicas similares a las del conjunto, permite hacer inferencias o
generalizar los resultados al resto de la poblacion con un margen de error conocido”
(p. 83).

TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS

Ya determinada la muestra a partir de la poblacion de estudio, se procedio a la
seleccion de las técnicas e instrumentos para la recoleccion de datos, estos datos
seran fundamentales para responder la pregunta de investigacion. “Se entendera
por técnica de investigacion, el procedimiento o forma particular de obtener datos
o informacion” (Arias, 2012, p. 67). Al aplicar la técnica, que en este caso seria la ob-
servacion y encuesta, se necesita un soporte para registrar la informacion obtenida y
esta pueda ser interpretada posteriormente, a este soporte se le llama instrumento.
Un instrumento de recoleccidn de datos es cualquier recurso, dispositivo o forma-
to (en papel o digital), que se utiliza para obtener, registrar o almacenar informacion”
(Arias, 2012, p. 68). Para motivos de este proyecto, estas seran las técnicas e instru-
mentos utilizados:

Técnicas Intrumentos
Observacion no estructurada Libreta de notas
Encuesta escrita (estudiantes) Cuestionario
Entrevista no estructurada (director) | Grabadoray libreta de notas




La observacion sera del tipo participante y no estructurada. Como investigadora, for-
mé parte de la clase donde se impartia la materia disefio estructural y observé como
interactuaban las estudiantes con el material ya existente. Se habla de observacion
no estructurada cuando “se ejecuta en funcion de un objetivo, pero sin una guia
predisefiada que especifique cada uno de los aspectos que deben ser observados”
(Arias, 2012, p. 70). Por lo tanto, el objetivo fue ir a clases y observar como se desen-
volvian las estudiantes durante el tiempo de practica.

Aunado a esto se hara una entrevista no estructurada al director de la institucion,
para conocer si existen 0 no requerimientos obligatorios a nivel técnico y estético
con respecto a la propuesta de disefio que se espera. En una entrevista no estruc-
turada “no se dispone de una guia de preguntas elaboradas previamente. Sin em-
bargo, se orienta por unos objetivos preestablecidos que permiten definir el tema de
la entrevista” (Arias, 2012, p. 73).

PROCEDIMIENTO

“No puedes sostener un disefio en tu mano.
No es una cosa. Es un proceso. Un sistema.
Un modo de pensar”.

(Gill, 2003, como se cito en Ambrose y Harris, 2013, p. 6).



En esta seccion se describira paso a paso el procedimiento que se desarrollé para

la ejecucion del proyecto factible. La creacion de una propuesta de disefio viene
precedida por una serie de pasos planificados. Existen varios autores que proponen
métodos para llegar a un resultado exitoso, dentro de esta investigacion se hara uso
del método de Ambrose y Harris (2013). En este el proceso de disefio se realiza en
7 fases: definicion, investigacion, ideacion, prototipo, seleccion, implementacion y
aprendizaje.

FASE 1« DEFINICION

El primer paso es establecer cual es el problema. “Esta es la primera fase de cual-
quier proceso de disefio y casi siempre implica generar o recibir un encargo de di-
sefio” (Ambrose y Harris, 2013, p. 14). El personal de la Escuela de Disefio Smodas
realizo el encargo de una nueva guia educativa al recibir numerosas dudas y men-
sajes de disconformidad durante las clases a distancia que se implementaron en La
pandemia. Previa a esta también existia tal disconformidad de parte de las estudian-
tes con respecto al material, pero contaban con la presencia del profesor. Ahora con
el objetivo de crear un medio efectivo para clases tanto presenciales como a dis-
tancia (modalidad que siguio incluso después de la pandemia); el Lic. Luis Guzman,
fundador, director y profesor de dicha institucion; hace el encargo del disefio y para
dar a conocer sus expectativas y deseos llena un briefing. “Un encargo de disefio o
briefing presenta los requerimientos de un cliente para un trabajo. Estos pueden ser
verbales o escritos, sencillos o complejos. Un encargo o briefing posee un objetivo

n

especifico que debe ser cumplido por el disefo...” (Ambrose y Harris, 2013, p. 14).



En este briefing se realizaron preguntas pertinentes para conocer la vision y las
formalidades innegociables del cliente. A continuacion, se muestra el resultado del
cuestionario escrito del briefing:

INFORMACION DEL CLIENTE

Nombre: Lic. Luis Guzman. Fundador, director y profesor de la Escuela
de Diseno Smodas.

Producto o servicio: institucion educativa (educacion superior).

Direccion: C.C. Trébol |, piso 1, local 7. Puerto Ordaz, ciudad Guayana,
estado Bolivar, Venezuela.

DATOS PARA EL DISENO

(A quién va dirigido el disefio?
Estudiantes de nuevo ingreso o primer trimestre de la carrera.

({Qué desea?
Ejemplo: rediserio de logo, diserio de un folleto, etc.
Cambiar el disefio de las guias de Smodas, las actuales se ven muy mal.



({Como quiere el disefio?

Ejemplo: digital o impreso, en power point o PDF, et.

Digital, no se va a imprimir. Aquf la costumbre es distribuir material a las estudiantes
de manera digital y por correo.

({Qué espera conseguir? ;Como se imagina el disefo?

Ejemplo: moderno, colorido, etc. Escriba todo lo que se imagina.

Quiero algo nuevo y renovado, que se pueda leer bien. Espero que tenga Los colores
de la institucion y se vea profesional.

(Algun requerimiento obligatorio?

Ejemplo: es importante decir si la institucion tiene algun tipo de manual

con la identidad visual corporativa.

Te enviaré al correo un PDF con el logo de la institucion, ahi se muestran los colores
que deberia tener el disefio.

Dentro de esta fase fueron recibidas las guias fisicas para ser analizadas con respec-
to a la informacion obtenidad dentro de las bases tedricas.

Para tener un briefing mas sustancioso se decidio hacer una pequefa entrevista oral
al cliente para prevenir que se haya omitido algo importante. A continuacion, se
muestra la entrevista oral tipeada:



ENTREVISTA A LUIS GUZMAN
({Como imagina el disefo?

Quiero que se vea profesional, las guias que tenemos me parecen un poco infantiles,
jaja. Cada profesor suele “disefiar” su material y claramente no somos profesionales
en esa area, no hay como... no sé como llamarlo... ;unidad? Todo se ve muy disper-
so, muy distinto entre si. La mayoria de las imagenes estan muy borrosas y en baja
resolucion y eso me da un tic en el ojo [...] Hay quias que se ven mal, muy mal, hay
gue poner esfuerzo para leerlas; esto creo se debe a que se han perdido archivos y
estas guias fueron fotocopiadas y fotocopiadas por maquinas gastadas, deduzco yo,
se ven errores y manchas de impresion que a veces tapan ciertos textos. Es bastan-
te fatal. También esta eso de recuperar Llos archivos, muchos se perdieron y solo se
tienen impresos, y si los impresos se pierden... no, quiero prevenir.

Hay algo que... Hay un libro que me gusta mucho, se llama “Il modellismo”. Lo usé
mucho cuando estudié disefio de modas, me gusta mucho los dibujos de los patro-
nes, eran bastantes simples, no habia manera de equivocarse.

(Tiene algun requisito obligatorio?

Si. Para mi'es muy importante que tenga los colores de la institucion y también que
tenga el logo. También me gustaria que nada se pueda editar.



(Tiene intenciones de imprimir?

No, yo no. Todo eso ya esta en mi cabeza, jajaja. Quiero algo profesional para entre-
gar a las estudiantes. Otra cosa es que quiero que las estudiantes puedan interpretar
bien lo que ven, y con esto me refiero a la parte del disefo estructural. Durante la
pandemia fue un caos, fue muy dificil explicar los procedimientos a distancia. Otra
profesoray yo tuvimos que hacer varias clases en videollamadas, la mayoria indivi-
dual: un profesor y un estudiante; todo porque no entendian el material. También he
notado que en las clases practicas se pierde mucho tiempo por esto mismo.

Después de la pandemia pensamos en abrir una modalidad a distancia, pero para
evitar el caos pasado queremos hacer los cambios que se deben. Otro punto impor-
tante es que estas chicas estan pagando por educacion privada y me gustaria que
vieran el material y dijeran que vale la pena la inversion; como dije, el material que
ya esta se ve infantil y eso ya no debe ser.

Ok, gracias por eso, bueno saberlo. Pero me gustaria tener bien claro si puedo
quitar la parte de impresion de la mesa. Esta 100% seguro de que nada sera
impreso en un futuro?

Cierto, me fui del carril, jaja. A ver, yo no imprimo. Hasta donde se, Los profesores
tampoco imprimen. Algunas de as chicas suelen imprimir que si solo una pagina
donde salen las instrucciones de como hacer la camisa basica, por ejemplo; pero
nada mas es eso. Nunca he visto que alguien imprima todas las guias, lo cual tiene
l6gica, no es necesario. Todas traen sus equipos y revisan todo en la pantalla.



iGenial, muchas gracias! Hablando de equipos... {Qué dispositivos suelen usar
las chicas? O usted, incluso, ;Qué dispositivos usan usted y los demas profe-
sores para revisar estas guias?

La profesora de la parte de confeccion siempre veo que trae una tableta. EL profe
de ilustracion siempre usa su laptop, yo tambiéen uso laptop con el video beam. Con
respecto a las chicas es mas variado, todas traen sus teléfonos, veo a algunas con
tabletas, pero en general teléfonos, no sé si usaran otra cosa en sus casas.

Bien, la razdn por la que pregunto es por el formato y direccion del disefo, no
sé si me entiende...

Si, si. De si es horizontal o vertical, grande o pequefio. Es eso, /cierto?...

Si, en palabras generales si. Es para saber si prefiere que lo adapte a la forma
vertical del teléfono, con tipografia mas grande y eso. Lo digo pensando en
que las chicas son el usuario principal de las guias.

Mmm... No. Hagamoslo asi: hoja carta. Me gustaria ese tamafio. La mayoria de la in-
formacion esta en horizontal, honestamente no creo que importe si lo cambias o lo
dejas asi, eso te lo dejo a ti. Pero el tamario carta si debe ir. Yo sé que las chicas ven
todo aqui con el teléfono, pero prefiero que se vea mejor en pantallas mas grandes.



FASE 2 « INVESTIGACION

El siguiente paso implica la recopilacion de la informacion previa a la idea del dise-
fio. “Una vez que se ha definido el briefing, el disefiador empieza a buscar informa-
cion que pueda introducir en el proceso creativo de la fase de ideacion” (Ambrose y
Harris, 2013, p. 18). Los autores exponen dos tipos de investigacion: la primaria y la
secundaria. En la investigacion primaria se recolecta informacion sobre el publico
objetivo, esto podria ser un feedback entre el investigador y el mismo publico que
lleve a la respuesta del porqué no es convincente el material actual. Ademas, se
hace mencién de una investigacion cualitativa y cuantitativa; la primera se refiere
al comportamiento y deseos del publico objetivo; y la sequnda habla de datos nu-
meéricos, como cantidad de personas, edad, etc. En la investigacidn secundaria se
recolecta informacion de fuentes indirectas, como referentes visuales, se analizan
otras propuestas de disefio fuera del lugar de estudio y mas.

En la investigacion primaria se recopilé la informacion sobre la cantidad de estu-
diantes por seccion y sus edades. También se entregd una encuesta a la muestra
representativa para determinar qué relacion tenian con el material de estudio actual.
Cabe destacar que también se recopild informacién sobre la institucion. A continua-
cion, se muestran los datos recolectados de la institucion:

La Escuela de Disefio Smodas esta activa desde el 2009. Registrada en el Minis-
terio del Poder Popular para la Educacion bajo el numero R0027-18-01. Institucion

privada y pequefia con un unico nucleo. Es la Unica institucion de disefio de modas
en el estado Bolivar y todo el oriente del pais.



Titulo otorgado: Técnico superior en disefio de modas (8 trimestres). Tienen la op-
cion de hacer dos afios mas.

Ubicacidn: Puerto Ordaz, ciudad Guayana, estado Bolivar, Venezuela.

Materias del primer trimestre: disefo estructural | (patronaje), introduccion a la
confeccion e ilustracion de modas. Cada una tiene guias de teoria y practica.

EL primer trimestre de divide en 4 secciones:

Nro de estudiantes | Rango de edad Caracteristicas generales
Seccidén 1 12 18 - 26 afos
Seccion 2 1 19 - 23 afios Todas son mujeres.
Seccidon 3 12 17 - 21 afos Todas son bachilleres.
Seccion 4 12 17 - 24 anos

Se llevo a cabo la entrega de la encuesta de manera fisica. Ese mismo dia se hizo la

observacion no estructurada en la hora de disefio estructural |. Se observé que Las
estudiantes prescindian del material y le pedian al profesor la explicacion de cada
paso a modo de dictado mientras procedian a realizar los trazos en el papel.

A continuacion, se muestra el modelo de la encuesta realizada a la seccion 1y 2.




ENCUESTA

El objetivo de esta encuesta es recolectar datos para la creacion de una nueva guia
de estudio. Lee bien antes de contestar.

Nombre: Edad: Seccion:

Antes de estudiar en Smodas, ;tenias conocimientos sobre costura?
[ INada [ _JPoco DReguLar [_]Avanzado
({Qué piensas de las guias de estudio de las siguientes materias?

Disefio estructural (guias practicas) | |Buenas [ ]Regulares [ |Malas
(Por qué?

Disefio estructural (quias de teorfa) [ ]Buenas [ |Regulares [ |Malas
(Por qué?

Introduccién a la confeccién (guias de teorfa) [ |Buenas [ JRegulares [ |Malas
(Por que?




Puedes desarrollar la parte practica de disefio estructural sin la ayuda del pro-
fesor?

[ ]si [ JAveces [ JNo

(Qué dispositivos usas para leer las guias?

[ ]Teléfono [ JTabla [ |PC/laptop  Otro
(Sueles imprimir las guias?

[ ]si [ ]Algunaspaginas [ ]No.

Si tu respuesta es “si” 0 "algunas paginas”, (qué paginas sueles imprimir?
[ |Disero estructural (gufas practicas)

[ |Disefio estructural (guias de teorfa)

[ Jintroduccién a la confeccidn (gufas de teorfa)

iMuchas gracias por tu colaboracion!



El resultado de esta encuesta fue el siguiente: La seccion 1y 2 cuentan con 23 estu-
diantes en conjunto. Todas son mujeres y estan entre los 19 y 26 afios de edad.

Antes de estudiar en Smodas,
(tenias conocimientos sobre costura?

Nro. de estudiantes

Opcion marcada

19 Nada
3 Poco
1 Medio
- Avanzado
(Qué piensas de las guias de estudio de las siguientes materias?
Categoria Nro. de estudiantes Opcién marcada
_ - Buenas
Diseno estructural
, - 16 Requlares
(quias practicas)
7 Malas
_ 18 Buenas
Diseno estructural
, , 5 Requlares
(quias de teoria)
- Malas
) 12 Buenas
Intr. a la confeccion
) , 10 Requlares
(quias de teoria)
1 Malas




(Puedes desarrollar la parte practica de diseio ({Qué dispositivos usas para leer las guias?
estructural sin la ayuda del profesor? (En esta pregunta se pueden marcar varias opciones)
Nro. de estudiantes Opcién marcada Nro. de estudiantes Opcion marcada
1 Si 23 Teléfonos
6 Aveces 6 Tablas
14 No 17 PC/Laptop

(Sueles imprimir las guias?

Nro. de estudiantes | Opcion marcada

7 algunas paginas

16 no

(Qué paginas sueles imprimir?

(En esta pregunta se pueden marcar varias opciones)

Nro. de estudiantes Opcion marcada

Disefio estructural

7
(quias practicas)

Disefo estructural
(quias de teoria)

Intr. a la confeccidn
(quias de teoria)

Con estos resultados podemos concluir que, de todas las guias, las que muestran
mas deficiencia son las de practica de disefio estructural. Después de estas sequi-
rian las quias de teoria de introduccion a la confeccion y al final las guias de teoria
de disefio estructural. La gran mayoria de las estudiantes entran a la institucion sin
conocimientos previos de costura, por lo que les cuesta mas entender el material
practico. Entonces, tomando en cuenta estos resultados se realizara el disefio de:



1 seccion de disefo estructural | (teoria).
1 seccion de disefio estructural | (practica).
1 seccion de introduccion a la confeccion (teoria).

Una materia puede tener minimo 20 guias, ya que hemos expuesto que estas se
recopilaran para formar un ebook, ordenaremos las guias por temas y a estos temas
los llamaremos secciones. La seleccion de estas secciones se lleva a cabo tomando
en cuenta las guias que no estan digitalizadas. Estas tres secciones finalmente
seleccionadas forman parte de las guias sin respaldo digital que deben ser
digitalizadas de manera inmediata.

Se selecciona la parte practica para determinar la composicion visual que debe
tener para ser mas entendible y la parte tedrica para determinar la mancha de texto
que debe tener para una lectura fluida y amena. Todo esto con el fin de resolver la
interrogante planteada al inicio de esta investigacion: (Como seria el disefio edito-
rial de una guia de estudio digital que permita facilitar el proceso de aprendi-
zaje en las estudiantes del primer trimestre de la Escuela de Diseiio Smodas?

Dentro de la investigacion secundaria se hizo la seleccion de tres antecedentes
visuales, ya expuestos en el capitulo Il. Uno de estos es “il modellismo”, antecedente
propuesto por el cliente. Ademas, se hizo una revision bibliografica para las bases
tedricas de esta investigacion, donde se exponen los elementos que conforman el
disefio editorial y las recomendaciones técnicas y visuales para un resultado estético
y funcional.



FASE 3 « IDEACION

A partir de aqui se comienzan a generar las posibles soluciones. “Durante la fase de
ideacion, el equipo de disefio recurre a los datos recopilados y a las restricciones
impuestas durante la fase de definicion. Esta informacion se utiliza para crear ideas
con las que encarar el briefing de disefio” (Ambrose y Harris, 2013, p. 20). Aqui se
proponen ideas, se escogen tipografias, se define el estilo, se seleccionan colores,
se hacen bocetos, etc.

Esta es la fase en la que se realiza el brainstorming, este “busca generar muchas
ideas diferentes que posteriormente se reducen a unas pocas posibilidades para su
posible desarrollo” (Ambrose y Harris, 2013, p. 66). Para el brainstorming se analiza-
ron los antecedentes visuales para determinar qué podria funcionar y qué no, tam-
bién se revisaron disefios para inspiracion en plataformas de imagenes, después de
esto se decidid que se sequiria con el concepto de minimalismo y limpieza que es-
pera el cliente. Se reviso la guia de estilo visual de la institucion con el fin de tomarla
en cuenta al momento de seleccionar los elementos del disefo. Posteriormente se
cred la paleta de color a partir de los colores corporativos, se escogio la tipografia,
se hicieron los bocetos a partir de la seleccion de las reticulas y se bocetaron los
figurines.

FASE 4 « PROTOTIPO

“La fase de ideacion genera una serie de posibles soluciones para el briefing de dise-
fio” (Ambrose y Harris, 2013, p. 22). Todas las ideas planteadas en la fase de ideacion



pasan a construirse en la pantalla para proponer soluciones. EL prototipo tiene el
objetivo de poner a prueba los elementos visuales propuestos en la fase anterior.
Esta fase es importante al momento de crear un producto que pasara al plano fisico
y tangible, ya que se presentan tal y como serian en las manos.

Para esta fase se procedi¢ a digitalizar los bocetos realizados en la fase de ideacion.
Comenzo a construirse el disefio de la nueva quia, aplicando todos los elementos
seleccionados y creando las ilustraciones, para asi probar como se relacionan vi-
sualmente entre si. En esta fase se intentaron las posibles soluciones: se jugo con
el orden, direccion y tamafo de los elementos compositivos; se hicieron pruebas
tipograficas y de mancha; y se hizo prueba de colores.

FASE 5 ¢ SELECCION

En este punto se selecciona una de las propuestas realizadas en la fase anterior, y
es el punto de partida para desarrollar el resto del disefio. “El criterio fundamental
de la seleccion es la idoneidad para el propdsito: el disefio cumple las necesidades
y las metas del briefing, y se comunicara con eficacia con el publico objetivo para
consequir esos fines? EL disefio ganador suele ser el que mas se acerca al briefing de
disefio, 0 a una parte significativa de este” (Ambrose y Harris, 2013, p. 24).

En esta fase fueron presentadas las opciones al cliente para conocer su opinion y
decision. Se le presento la mancha de texto planteada en distintos tamafos y posi-
ciones en el formato y también las propuestas de ilustraciones. A partir de aqui se
hizo la seleccion final de las reticulas, ilustraciones, formatos, colores y tipografia;



y asi continuar con el resto del disefio en base a la decision tomada. En esta fase

Lla decision del cliente fue la mas importante, ya que, sequn Ambrose y Harris
(2013) el cliente “conoce mejor su negocio, su mercado y sus clientes, y por ello sera
quien tome la decision final. Y esta puede ser otra muy distinta a la preferida por el
disefiador” (p. 24).

FASE 6  IMPLEMENTACION

En esta fase se lleva a cabo el disefio completo tomando en cuenta la seleccion de
la propuesta que se hizo en la fase anterior. Se termina el producto y se presenta al
cliente, pero este puede requerir cambios si es necesario. “Durante la implementa-
cion es posible que sea necesario llevar a cabo pruebas si se trata de un trabajo de
impresion [...]. Para paginas web y otros medios de comunicacion electronicos, las
pruebas significan probar la funcionalidad, asi como también la apariencia visual”
(Ambrose y Harris, 2013, p. 26).

Aqui se termind el ebook con Las tres secciones a disefiar y se presento al cliente. Se
observo el producto final en conjunto y se llevo a cabo un debate que concluyd en
una unica modificacion. El cliente, al darse cuenta de que solo tres secciones hacian
el material muy extenso y quiza incomodo para las estudiantes, tomo la decision de
dividir el ebook por materia y por su contenido tedrico-practico. Esto resulto en tres
ebooks: 1con la seccidn de teoria de disefio estructural |, 1 con la seccion practica de
disefio estructural |y 1 con la seccion de teoria de introduccion a la confeccion. Esta
fase concluyd con la entrega final de los 3 productos terminados al cliente.



FASE 7 « APRENDIZAJE

En esta fase se hace una retroalimentacion entre el cliente y el disefiador, el objetivo
es determinar si el producto funciono bien o si se debe mejorar. “El cliente puede
empezar a buscar o recibir feedback de como el producto ha sido recibido por el
publico objetivo y cuan positivos han sido sus efectos en este. Asi, una empresa de
disefio puede averiguar como respondio la audiencia a su disefio” (Ambrose y Harris,
2013, p. 28).

En esta fase el cliente distribuyo la quia practica y tedrica de disefio estructural |, a
sus estudiantes y, de acuerdo a él, las respuestas fueron positivas. Algunas estu-
diantes imprimieron ciertas paginas de la seccion practica y procedieron a realizar el
patron. En el proceso expresaron que era mucho mas facil sequir las instrucciones y
expresaron gratitud.

A pesar de que la fase de aprendizaje suele parecer la Ultima del proceso de disefio,
esta se manifiesta desde el primer momento. Desde que se entrevista al cliente para
llenar el briefing, luego al recolectar informacion para conocer los deseos y aspira-
ciones del publico objetivo, pasando por buscar la opinion del cliente sobre el dise-
fio en construccion y finalizando al conocer la opinién del publico sobre el producto
final. Desde la primera fase se realiza un proceso de retroalimentacion con el obje-
to de estar bien direccionado durante el desarrollo del producto. Preocuparse por
aprender en cada fase del disefio lleva a un resultado exitoso.



capitulo IV
LA PROPUESTA



FASE 1 DEFINICION

OBJETIVO ESPECIFICO

1+ Analizar los principios del disefio editorial para determinar las fallas estéticas
y funcionales que orientan a la creacion de una nueva guia de estudio.

Guias sin respaldo digital seleccionadas:

Disefio estructural | (teorfa): seccion de tecnologia textil.
Disefio estructural | (practica): seccion de construccion de faldas.
Introduccion a la confeccion (teoria): seccién del color.

Como parte de la primera fase fue realizado el briefing de disefio y fueron recibidas
las quias que usaban las estudiantes del primer trimestre. A continuacion, se pre-
sentan algunas paginas de las guias a disefiar. Con estas se hara un analisis visual
tomando en cuenta los elementos del diseno editorial estudiados en las bases
tedricas de esta investigacion, esto con el objetivo de determinar Las fallas estéticas
y funcionales que presentan para evitarlas en el disefio de las nuevas guias.



Disefio estructural | (practica): Construccion de faldas. Se presentan las primeras 2
paginas de la guia construccidn de la falda base.

DISENO ESTRUCTURAL |

Fallas:

*Tiene el logo viejo de la institucion.

*Los colores no corresponden al brand board (guia
del estilo visual) de la institucion.

ESCUELA DE DIS

OMODAS

Las imagenes de las faldas no corresponden al
molde de la falda base explicada.

*No hay un sistema reticular, los elementos estan
desorganizados.



1.-CONSTRUIMOS
EL CUADRO BASE
PRIMERO TRAZAMOS
LINEA HORIZONTAL
EQUIVALENTE
A (% DE CADERA+10CMTS)

2 -LUEGO TRAZAMOS LiNEA
VERTICAL EQUIVALENTE
ALARGO DE RODILLA Y
CERRAMOS EL CUADRO BASE

3.-UBICAMOS LiNEA DE
LA CADERA
BAJANDO ALTO DE CADERA

4.-DAMOS VALOR EN LINEA
DE CINTURA IGUAL
A % DE CINTURA+
3CENTIMETROS PARA PINZA.
5.-TRZAMOS LINEA DE
EQUILIBRIO A PARTIR
DEL C. D. DAMOS % DE
DISTANCIA DE BUSTO.

6.-A PARTIR DEL CENTRO
PARA EL CIERRE.

Fallas:

*Muchos colores saturados que entorpecen la lec-
tura ordenada y logica.

*No hay reticula, no tiene margenes, modulos o
lineas de flujo.

*L0s pasos estan escritos en caja alta y hay pocos
caracteres por linea, segun el manual de disefio

% DE
DISTANCIA
DEBLETO

LINEA DE
EQUILIBRIO

editorial de Buen Unna (2005) esto no es recomen-
dable si se quiere una lectura fluida.

*Bajo contraste entre el fondo gris y las lineas del
molde, otra falla segun el mismo manual.

*Los colores no fueron seleccionados para cumplir
una funcion.



Disefio estructural | (teoria): Seccion de tecnologia textil. Se presentan algunas pagi-
nas de la guia introduccidn a la industria textil.

Fallas:

*Tiene el logo viejo de la institucion.

*Tipografia poco legible por haber sido fotocopiada
innumerables veces. Repasando el manual de di-
sefio editorial de Buen Unna (2005), la mancha de
texto presenta varios problemas: presencia de rios,
lineas ladronas, muchas repeticiones de guiones,
sangrias demasiado amplias.

104

*Presencia de un borde decorativo no necesario
que encierra el texto.

*Seleccion de una tipografia monoespaciada que
acentua los rios y espacio entre letras e impiden la
amenidad de la lectura.

+La reticula es de manuscrito con una columna muy
ancha que genera muchos caracteres por linea.



105

Introduccion a la confeccion (teoria): seccion del
color. Se presenta una pagina de la guia efectos
psicologicos del color.

Fallas:

*Imagen detras del texto que dificulta la lectura,
de acuerdo a Alberich, Gomez y Ferrer (2013) esto
impide la fluidez de la lectura porque no hay un
alto contraste uniforme entre el fondo y el texto.
*Segun de Buen Unna (2005) hay fallas en la
mancha de texto: rios (a causa del justificado) y
muchos caracteres por linea.

En general, las guias no cumplen con los alinea-
mientos del brand board (guia del estilo visual)

de la institucion, no hay armonia entre ellas y no
tienen el estilo limpio y profesional que pide el
cliente. La dificultad que presentan las estudiantes
al tratar de asimilar la informacion se puede deber
al mal uso de los elementos del disefio.



FASE 2 « INVESTIGACION

OBJETIVO ESPECIFICO

2 * Determinar las necesidades y aspiraciones del publico objetivo en cuanto a la
creacion de una nueva guia de estudio.

Se procedi¢ a realiza la encuesta a las estudiantes y a procesar Los resultados. Como
se menciono anteriormente, las estudiantes expresaron disconformidad con el ma-
terial, empezando por las guias practicas de disefio estructural I. En la observacion
no estructurada, las chicas prefirieron prescindir de la guia y pedirle al profesor que
dictara los pasos poco a poco mientras ellas iban trazando el molde. Se interactuo
con las chicas durante la observacion y expresaron verbalmente que les gustaria
“guias mas faciles” que les permitiera avanzar en casa y no esperar dos veces por
semana para la explicacion del profesor.

El cliente, por su parte, expreso en el desarrollo del briefing que queria algo “pro-
fesional” y propuso el libro “Il Modellismo” como un acercamiento visual a lo que
queria. Para mas seguridad se le pidi¢ explicar mejor a qué se referia con “profe-

sional” o “moderno” y sus palabras fueron “limpieza”, “fondos blancos”. En base a



eso se escogio como concepto el minimalismo, se decidio trabajar con la limpieza y
sencillez en la maquetacion. Se hizo la busca del libro propuesto y ademas de mas
imagenes para tener mas variedad de referencias visuales.

Paginas de IL Modellismo:
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Referencias visuales con el concepto minimalismo:
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FASE 3« IDEACION

OBJETIVO ESPECIFICO

3 « Establecer los elementos compositivos que conformaran el disefio de la nueva
quia digital.

Se realizo el analisis de los referentes visuales expuestos en el capitulo Il de esta
investigacion, estos son: Il Modellismo, The Fitting Book y The Palmer/Pletsch Com-
plete Guide to Fitting.

IL Modellismo

Ventajas: tiene dibujos esquematicos simples que son de me-
jor entedimiento. Uso de fondos blancos en su mayoria.

Desventajas: margenes muy angostos que crean un poco de
tension y columnas muy amplias que generan muchos carac-
teres por linea. Interlineado minimo que satura la mancha de
texto e impide una lectura fluida.




The Fitting Book

Ventajas: tiene dibujos esquematicos simples que son de me-
jor entedimiento. Fondos blancos y simplicidad en la maqueta
de la informacion.

Desventajas: en muchas paginas hay una saturacion de
elementos. No se respetan as lineas de flujo. Los anchos de
columnas son muy variados, hay columnas muy delgadas que
generan lineas muy cortas y muy anchas que generan lineas
muy largas. Los titulos se encuentran sobre una linea sangra-
da, esto hace que se confundan con el nombre de la seccidn.

The Palmer/Pletsch Complete Guide to Fitting.

Ventajas: la lectura es fluida en su mayoria. Uso de color para
crear enfasis y separar capitulos e informacion

Desventajas: hacen uso de muchos elementos decorativos
que entorpecen la lectura. No se respetan las lineas de flujo,
ademas, estas suelen tener distintos grosores. Muchos ele-
mentos no estan alineados, lo que hace parecer que no hay
sistema reticular.



Para que la nueva quia esté alineada a la imagen visual corporativa de la institucion,
se hizo la revision del brand board de la institucion para la seleccion de colores y las
tipografias. A continuacion, se presentan elementos pertinentes del brand board.

Imagotipo Variaciones de color

O

Paleta de colores

#155666 #6e293c #9a4a38 #528d92 #bf7579 #c9bebb

SMODAS

ESCUELA DE DISENO

Tipografias del logotipo (Imagotipo horizontal)

Yeseva One Regular

SMODAS

ESCUELA DE DISENO

Montserrat Light



Tipografia seleccionada:

Se escogio Oxygen, una familia tipografica con tres pesos. Fue disefiada para la
lectura en pantalla y es de licencia libre. Esta funciona de manera efectiva en todas
las interfaces graficas de usuario, escritorios y dispositivos. Ademas tiene una buena
diferenciacion entre caracteres, lo que hace la lectura mas fluida (Alberich, Gomez y
Ferrer, 2013, p. 91).

Light para titulos y textos, con el fin de que el disefio se vea mas moderno y bold
para subtitulos, con el fin de que destaque.

abcdefghijklmno abcdefghijklmno
pgrstuvwxyz pgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNO ABCDEFGHIJKLMN

PQRSTUVWXYZ OPQRSTUVWXYZ
1234567890 1234567890

Colores seleccionados:

Se hara uso de los mismos colores del brand board, en la siguiente fase se decidira
si se agregaran detalles de color a la pagina. Las prendas de los figurines tendran
color, la prenda a destacar tendra un color oscuro y el resto un color claro.



Se procedio a realizar los bocetos de la maqueta tomando en cuenta la informacion
que contendria la quia:

113



Se procedio a realizar los bocetos de los figurines:




FASE 4 « PROTOTIPO

Aqui comienza la fase de digitalizacion. Se comenzd por la digitalizacion de as ilus-
traciones y sus pruebas de color.




En conjunto con el cliente se decidio que todos los tops tendrian el mismo color
neutral y la pieza principal un color mas fuerte, como la opcion 1




Se seleccion¢ el sistema de dos columnas para la maqueta de la parte practica de
disefio estructural. EL corondel en todas las paginas mide 8 mm.

Cabe destacar que las medidas de las
reticulas y de los puntajes tipograficos
se escogen en base a la sucesion de
Fibonacci. Los margenes estan dentro
de las medidas 13, 21y 34 mm, y los
corondeles y las lineas de flujo miden 2,
3, 5y8mm.

Los titulos miden 34 pt, los subtitulos
21 pty el texto 13 pt. Los textos mas
pequenos, como el nombre de la sec-
cion, numero de pagina y las notas mas
pequenas del texto miden 8 pt.

En todas las guias se coloca el nombre
de la seccion a 8 mm del limite superior
del formato y el nUmero de pagina a

8 mm del limite inferior del formato.
Ambos en un gris al 50% con el propo-
sito de que sea informacion que se lea
de manera secundaria.

A-B La medida gue hay entre estos pun-
ros 25 el resultado de la férmula (radio
s igual al contomo de cintura dividido
entre dos veces pil.

B-C Largo de la falda.

e recomienca anadir los centimetros de
rostura nela cinhura o caders direcramsan-

ke a lss medidas requeridas, sjemplo: en
lugar de colocar 70 cn de cintura a La
formula, se colocan 76 cm para Los mar-
penes del cisrre.

Ce anzden de 2 a 3 cm para cada lado
el cierre, minimo 2 cm para el ruedoy 1
cm en La cintura para colocar Ls pretina.

(1] f‘l E} :
: /!
] |_'
| / g
|
E - - -

Lz tela se debe doblar cuatro veces para
ealizar el corte de esta falda. El corte de
la cinturz se cebe colocar en la esguina
ponde no haya cortes de tela.




Se selecciond el sistema de mddulos para la maqueta de la parte tedrica de disefio
estructural. Hay paginas con 5 columnas y 8 filas y otras con 6 columnas y 9 filas,
depende de la cantidad de informacion por cada pagina.

SN Se realizaron dos reticulas para este
ebook y para el de introduccién a la
confeccion. Para las paginas con me-
Gene [:?ﬂid ades nos informacion se usa la reticula de 5
del tejido plano columnas y 8 filas, todos sus margenes
miden 34 mm. Para las paginas con

| as telas Ir‘la AL 50N 35 f’]ll 1258 consfrl |\‘le‘1 snfrel azando

o= st e corto it e mayor cantidad de informacion se usa
i la reticula de 6 columnasy 9 filas, sus
e el miemo e Gel largoige margenes superior e inferior miden 34
Hilos de trama: son los hilgs ouevan en mm y los laterales miden 21 mm.

e misrrrrsetii e ac b s aiela

En ambas reticulas los corondeles y las
lineas de flujo miden 5 mm.

- Urdimbr

5 + Tram

L1




Tejido double khilt: Variaciones
del tejido plano

e hace en maguinas gue gogeen 2 juegog de agujas, porcgnsiguiente,

estas telast
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nel reves de |3 tela es codtraria a laque

ler=en el [gdg derecho, piege serdia-
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Se selecciond el mismo sistema de modulos anterior para la maqueta de la parte

tedrica de introduccion a la confeccion.
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Pruebas de color en el disefio general. Se propuso hacer una prueba con peque-

fios detalles en color, como en la parte de la seccion y en el molde a escala.

Cuarto
de circulo

Formula r=2C/mt

A-B La medida que hay entre estos puntos es
el resultado de la férmula (radio es iqual a dos
veces el contorno de cintura dividido entre pi).
B-C Largo de la falda.

Se afladen de 2 a 3 cm para cada lado del
cierre, minimo 2 cm para el ruedo (depende del
ruedo que quieras aplicar) y 1cm en la cintura
para colocar la pretina,

Cuarto

de circulo

Férmula r=2C/mt

A-B La medida que hay entre estos puntos es
el resultado de la férmula (radio es iqual a dos
veces el contorno de cintura dividido entre pi).
B-C Largo de |a falda.

Se afiaden de 2 a 3 cm para cada lado del
cierre, minimo 2 cm para el ruedo (depende del
ruedo que quieras aplicar) y 1cm en la cintura
para colocar la pretina,




Cuarto
de circulo

Cuarto
de circulo

Formula r=2C/nt Formula r=2C/n

A-B La medida que hay entre estos puntos es
el resultado de la férmula (radio es igual a dos
veces el contorno de cintura dividido entre pi)

B-Clargode |a falda

A-B La medida que hay entre estos puntos es
el resultado de la férmula (radio es iqual a dos
veces el contorno de cintura dividido entre pi).
B-C Largo de la falda.

Se afaden de 2 a 3 cm para cada lado del
cierre, minimeo 2 cm para el ruedo {depende del
ruedo que quieras aplicar) y 1cm en la cintura
para colocar la pretina.

Se afladen de 2 a 3 cm para cada lado del
cierre, minimo 2 cm para el ruedo (depende del
ruedo que quieras aplicar) y 1em en la cintura
para colocar la pretina,

IRE L TP SRR e




FASE 5 « SELECCION

En esta fase el cliente selecciond la propuesta mas simple y con menos color.

Cuarto Falda base
de circulo
Posterior
Formula ’.'"=2C/]T Dejar un margen supenor de 2 cm para

los cm de costura y un margen lateral de
3 cm para el cierre

A-B 1 a medida que hay entre estos puntos es
el resultado de la formula (radio es iqual a dos
veres el contorno de cintura dividido entre pi)
B-C Largo de la falda.

Al-AEs el margen para el cierre

A-C Medida de (a altura de cadera

A-E Medida del largo de la falda

A-B Cuarta parte del contorno de cntura
mas 3 crm parz la pinza

C-D Cuarta parte del contormo de cadera
E-F Cuarta parte del contomo de cadera
A-G Mitad de la medida de |a distancia
de busto.

Se anaden de 2 a 3 cm para cada lado del
cierre, minimo 2 €m para el ruedo {depende del
ruedo gue quieras aplicar] y 1em en la cintura
para colocar la pretina

Bajamos 9 610 cm del punto G hasta el
punta H A cada lado del punto G marcar
1,5 cm y razar las lineas diagonales hasta
el punto H para formar la pinza. Estas se
pueden modificar postenormente para
entallar mejor el cuerpo

Delantero

Dejar un margen supenor de 2 cm
para los cm de costura y desarrollar el
trazo bdsico del molde posterior con la
madificacion a continuacidn




Generalidades
del tejido plano

Las telas planas son las que se construyen entrelazando
Los hilos de urdimbre con Los hilos de trama.

Hilos de urdimbre: son los hilos que van
en el mismo sentido del largo de La tela.

Hilos de trama: son los hilos que van en
el mismo sentido del ancho de [a tela

I I I I L Urdimbre

= * Trama

I Para detectar la diraccidn del hilo hay que
dirigirse al onllo ce s tela, L2 direccidn del
hilo suete serien La mayaria de los casos)

I paratela alos onllos, es dacrr, alo largo de
La tela. En caso de que ro tengamos oritlo
debemas ver el “nzado” de los hilos, los hiles

I paratelos entre sl que estan mas nzades en
comparacdn a s hilos que estén en per-
pendicular, son comunmaente, Los hilos gue

conforman Urdimkre.

Ademas, se propuso una nueva tipografia para los
titulos. Lora es una tipografia con serifas que se
usara para los titulos y subtitulos, en un tamario
minimo de 21 pt, con el fin de evitar la distorsion de
sus serifas. La fuente se caracteriza por pinceladas
irregulares que le dan un toque artistico distinti-

vo y moderno. Sus serifas estan cuidadosamente
elaboradas para crear una apariencia llamativa y
dinamica, lo que la hace una excelente opcion para
la visualizacion en pantalla.

Lora Regular

abcdefghijklmno
pgqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
1234567890



FASE 6 * IMPLEMENTACION

OBJETIVO ESPECIFICO

4 « Proponer el disefio de una guia digital con el material de estudio seleccionado
para las estudiantes de nuevo ingreso de la carrera.

En esta fase el cliente tomo la decision de dividir el ebook por materia y por su con-
tenido tedrico-practico. Esto resulté en tres ebooks:

Diseno instruccionsl = Practica

Construccion El color
de la falda




Esta fase concluyd con la entrega final de los 3 productos terminados al cliente. A
continuacion se muestran algunas paginas de los 3 ebooks:

Practica de disefo estructural I:

Falda base

Posterior

Diejar un margen superor de 2 cm para
los cm de costura y un margen lateral de
3cmpara el cierre

Al-A Es el margen para el cierre

A-C Medida de la altura de cadera

A-E Medida del largo de la falda

A-B Cuarta parte del contorno de antura
mas 3 cm para la pinza

C-D Cuarta parte del contomo de cadera
E-F Cuarta parte del contormno de cadera
A-G Mitad de la medida de la distancia
de busto.

Bajamos 9610 cm del punto G hasta el
punto H A cada lado del punto G marcar
1.5 cmy trazar Las lineas diagonales hasta
el punto H para formar la pinza. Estas se
pueden modificar postenormente para
entallar mejor el cuerpo

Delantero

Dejar un margen superior de 2 cm
para los cm de costura y desarrollar el
trazo basico del molde posterior con la
madificacion a continuacidn:

Bajamos 12 014 cm del punto G hasta el
punto H. A cada lado del punto G marcar
1,5 cmyy trazar las lineas diagonales hasta
el punto H para formar la pinza

Pretina

Para realizar una pretina de 4 cm de
grosor se realiza un rectangulo con las
siguientes medidas:

10 cm de ancho que equivalen a 4 cm
para cada lado (4x2 = 8 cm) mds 2 cm
para las costuras

La medida del contorno de cintura para
el largo mds 2 cm para las costuras
Recordar trazar el centimetro de costura
al molde de la falda. Puede ser en el
papel o directamente en la tela después
de fijar el molde con alfileres.
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Teoria de disefio estructural I:

Generalidades
del tejido plano

Las telas planas son las que se canstruyen entrelazando
Los hilos de urdimbre con Los hilos de trama.

Hilos de urdimbre: son Los hilos gue van
en el mismo sentido del largo de La tela.

Hilos de trama: son los hilos que van en
el mismo sentido del ancho de La tela

I I I I L Urdimbre

=

* Trama

Para detector la direccidn del hilo hay que
dingirse al onllo de a tela, a direccidn del
hilo suele ser (en La mavorfa de los casos!
paralsla 3 Los onlles, &5 gacr, ale Laro de
La tela. En caso de que ro tengamos orillo
debemas ver el “rizade” o los hilos, Los hilos
par:r.eLos enire s gue estan mas nzados en
comparacon a los hilos que estdn en per-
pendicular, son comunmente, los hilos que
conforman Urdirmkre.

Generalidades
del tejido de punto

Enun principio, el tejdo de punto se elabord manualmente, se
desconoce gquien lo inventd. La elaboracidn del tejido de punto en
maguina accionada manualmente fue ventada por el inglés William
Lee, 1589 Suinvento fue tan perfecto que los telares actuales poseen
los mismos mecanismaos de aquella época.

Definicion: es et entrelazamiento de varios hilos
por medio de bucles, mallas o puntos.

Tricitar: en este tipo de estructuras, las Tejido de punto por urdimbre: Las ma-
mallas hechas por cada hilo de tramas se  llas hechas por cada hilo de urdimbre se
forman a lo ancho de la tela formana lo largo de la tela

SSLSLSSLSL |

SSLSLSISISL




Teoria de introduccion a la confeccion:

Simbologia del color

Destle epocas rematas se ha asociada los colores a
clertos estados de panico, con mativos religiosos y
mdgicos. Pero la simbolagla de los colores difiere en las
distintas civilizaciones. Por lo general el amarillo y el rojo

son considerados colores célidos y el verde y azul como
colores frios. EL color nos ofrece un enorme vocabulano
de gran utilidad en el alfabeto wisual.

Los colores tienen un valor simbélico:

envidia

osperanza

Elrojo, el amory La sangre, aungue también
advierte un peligro nminente, el pdrpura antiqua-
mente “el color de los reyes” se emplea hoy para
indicar radiactividad El verde es el color del mal,
pero tambien el de la esperanza. ELnegroesala
vez un color de galay de luto

Elrojo se aseciaala furia, peligro, amor la sangre
y hasta se ha extrapolado a la capa roja con la
fue se agita al toro, el color rojo apenas si tiene
significado para el toro que carece de sensibilidad
hacia el colory solo se mueve por el hecho de
que se agita ante el un trozo de tela,

Peroveremas algunos significados que la cultura
le da a algunos colores, a saber y cuales colores
principales llegan al color del descrito.

ale aium

Color, significado y mezcla

+Salmaén palido: amaor incondicional (rojo ¢/naranja).
*Amarillo dorado: sabiduria (naranja c/amarillo).
=Verde palido: hermandad y unidad (amarillo c/verde).
*Turqueza: clandad de pensamiento (verde c/azul).
sLavanda: Altos ideales, devocidn a Dios (azul cfvioleta).

Los siete colores dan muchas combinaciones,
mezclandolos con el negro conseguimos matices,
mezcldndolos con el blanco, obtenemos tonatidades.

Vivimos en un mundo de dualidad: positiva y negativo,
oscunidad y luz, etc. Con los colores pasa Lo misma: tienen
un aspecto caliente y une frio, cualidades positvas y
negativas. Las cualidades positivas son las tonalidades,
las negativas los matices.

Colores palidos: Colores sombrios:
se sienten libres y despreocupados.  expresan prudencia y sobriedad



CONCLUSIONES

En relacion al objetivo general, en esta tesis se hizo la propuesta de disefio para una
guia digital con material selecto del primer trimestre de la Escuela de Disefio Smo-
das, esta propuesta permitio facilitar el proceso de ensefianza-aprendizaje en las
estudiantes de nuevo ingreso de la institucion.

Para responder la pregunta de investigacion, se determinaron objetivos especificos
que llevaron a la propuesta final del producto factible. Segun el objetivo especifico
1, en las bases tedricas, se hizo una recopilacion bibliografica de términos que lleva-
ron a definir el producto a realizar, y también se hizo una recopilacion de las pautas
visuales que todo producto editorial deberia cumplir para ser estético y funcional.
Mas adelante, en el objetivo especifico numero 2 y 3, se requirio la participacion del
publico metay el cliente, con el objeto de recolectar informacion que orientara en la
seleccion de los elementos visuales que conformarian el producto.

Cabe destacar que el cliente tuvo una participacion activa en todas las fases de la
metodologia de disefio aplicada. Existid una relacion comunicativa con el cliente
que fue de gran impacto para el producto final. Asi como se explica en la fase de
aprendizaje, las opiniones y observaciones del cliente se tomaron en cuenta, desde
la primera hasta la Ultima fase, para la toma de decisiones estéticas; lo que llevo a
un resultado exitoso en cuanto a los objetivos de la investigacion y Llos objetivos del
briefing de disefio.



El resultado de esta investigacion llevé a un producto factible que cumplio con los
objetivos propuestos. La propuesta de disefio que se concreto fue aprobada por el
cliente y distribuida por el mismo a las estudiantes, quienes definieron la propues-
ta como una mejoria significativa al material previo. El cliente, al poner a prueba el
material, notd la independencia de las estudiantes en el proceso de autoaprendizaje
que se buscaba desde el principio de la investigacion.

Con esta propuesta se hace evidente que la aplicacion de los principios del disefio
grafico, para la creacion de productos editoriales informativos y educativos, es de
gran importancia dentro de los métodos de ensefianza-aprendizaje aplicados en

el sistema educativo de cada institucion. Esta propuesta se considera un aporte al
sistema de educacion superior nacional, ya que fue realizada para la Unica institucion
de disefio de modas existente en el oriente del pais. El disefio grafico como discipli-
na aporta innovacion, lucidez y creatividad; mas alla de ser comunicacion visual, es
Un proceso creativo, un conjunto de pasos Logicos y ordenados que llevan a resulta-
dos exitosos que aportan significativamente a la sociedad.
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