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Resumen

En la presente investigacion, se aborda el sistema de comercializacion
minorista de alimentos de la ciudad de Mérida, centrando el analisis en los
mercados populares de alimentos frescos (hortalizas, frutas y verduras) con
el objetivo de evaluar su importancia y su vinculaciéon con los areas de
produccion local y/o regional, asi como también conocer la relacién de esos
establecimientos de comercio con respecto a las zonas de expansion y/o
crecimiento de la ciudad, e igualmente con relacion a la complejizacion de las

funciones urbanas.

Efectivamente, como resultado de la aplicacion de los recursos
metodoldgicos, se logré conocer la distribucion espacial y detallar el origen
de cada uno de estos centros de comercio, el reconocimiento del
funcionamiento interno de cada mercado y su participacibn en la

comercializacion de productos frescos en la ciudad.

A la par, se pudo demostrar que el comercio de los mercados populares se
mantiene, prevalece y en la actualidad se reanima, gracias a nuevas
estrategias de localizacion y comercializacion, que garantizan y diversifican la
oferta, a pesar de las deficiencias que presentan como la desarticulaciéon a
los centros de produccion agricola local y regional, o que se refleja en la
excesiva dependencia a un Unico mercado mayorista préximo a la ciudad,
que ha estructurado una densa cadena de intermediaros que si bien
garantizan el abastecimiento desde el mercado mayorista, aumentan
considerablemente los costos a los pequefios comerciantes y por ende a los

consumidores finales.



Introduccion

La planificacion urbana exige diagnosticar y analizar el funcionamiento y la
dinamica de los elementos que conforman y configuran los territorios, a fin de
formular propuestas de intervencion, atendiendo a los objetivos que
enmarcan las politicas de Estado en materia de desarrollo territorial local. En
este sentido, en el contexto del proceso de la globalizacion, los gobiernos
locales, requieren adoptar politicas acertadas para aprovechar las ventajas
que se derivan de éste proceso, en el que la revalorizacibn de la
especificidad de los territorios (dotacién de recursos fisicos naturales, el
saber-hacer local, las redes de capital social, la riqueza cultural, entre otros),

cobra especial interés como elemento que estimula el desarrollo local.

En la presente investigacién, se consideran la ciudades, como territorios
activos donde se generan complejas dinamicas, que resultan del desarrollo
de diversas funciones entre las que destacan las comerciales, empresariales,
bancarias, financieras, culturales, politicas, administrativas, y como lugares
de alta densidad de poblacion en constante crecimiento, susceptibles, por
tanto, de ser analizadas para el aprovechamiento de sus particularidades en
el marco del desarrollo local. A este tenor, el comercio conforma uno de los
motores de desarrollo en la economia urbana y por otra parte,
especificamente, el comercio de alimentos frescos constituye ademas de
esto, la garantia de la seguridad alimentaria para la poblacién urbana de
menores impuestos que demuestra una marcada tendencia al crecimiento

sostenido.

Concretamente, partiendo de los planteamientos hechos por Santos (1979) y
mas recientemente Silveira (2005) sobre los circuitos de la economia en las
ciudades, se toma como caso de estudio, el sistema de comercializacion
tradicional minorista de alimentos frescos de la ciudad de Mérida, y se



elabora un diagnéstico que permite reconocer su funcionamiento vy
organizacion, pero ademas se intenta comprender la importancia que ostenta
con relacion al sector moderno del comercio de alimentos, para luego senalar
las fortalezas y las debilidades del primero con relacién al crecimiento
poblacional y la expansion urbana, considerados a la luz de la complejizacion
de las funciones que ha tenido lugar en Mérida, ciudad media del contexto
venezolano, para finalmente, dar paso a algunas propuestas de accion que
permitan regular dicho sistema para asegurar su adecuado funcionamiento.



CAPITULO|

Planteamiento del problema

Los mercados tradicionales de distribucién de alimentos frescos
histéricamente han jugado un rol central en la configuracion urbana, por
constituirse en centros de comercio que, por una parte, concentran un
segmento de la produccién agricola para su comercializacion, y por otra,
dinamizan la economia de la ciudad, ejerciendo un importante papel como
fuente de empleo y en la satisfaccidén de las necesidades de alimentacién de
la poblacion de menores ingresos. Adicionalmente, constituyen centros de
atraccién turistica pues ofrecen la posibilidad de acercarse a una variada

cantidad de expresiones de caracter cultural.

En la actualidad, novedosas tendencias que revalorizan estos centros de
comercio debido a que en algunas ciudades, especialmente en los paises
industrializados, algunos sectores de la poblacién, comienzan a establecer
exigencias respecto a la calidad e inocuidad de los alimentos, favoreciendo el
consumo de alimentos frescos 0 minimamente procesados (especialmente
frutas y hortalizas) en la basqueda de un mayor aporte nutricional y menor
riesgo al deterioro de la salud. Asi mismo, la revalorizacion actual de los
mercados tradicionales por parte del consumidor urbano, es la respuesta a la
tension de la vida moderna, y una actitud contestataria frente a la creciente
tendencia de homogeneizacién en cuanto a los modos de vida y de

consumo, a los problemas del medio ambiente, entre otros.

No obstante, a medida que las ciudades crecen en poblacién y superficie,
necesitan infraestructuras mas amplias, acuerdos comerciales y vinculos

rural- urbanos mas eficientes, para proporcionar alimentos en los volumenes
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adecuados para cubrir la demanda. En este punto, es importante sefalar la
necesaria actuacion del Estado, para la creacion de politicas integrales para

garantizar la seguridad alimentaria en las ciudades.

A los mercados de hortalizas, frutas y verduras que operan tradicionalmente
en la ciudad de Mérida, se suman nuevos establecimientos cuya creacién es
relativamente reciente, los que aparentemente cubren la demanda de estos
rubros en diferentes sectores de la ciudad. Asi, parte importante del sistema
minorista de alimentos frescos (hortalizas, frutas y verduras) que se viene
estructurando en la ciudad de Mérida, consta de pequenos establecimientos
localizados en lugares donde han surgido nuevos desarrollos habitacionales

y donde se ha re-densificado la superficie urbana.

De acuerdo a sus rasgos estructurales, es posible establecer una
diferenciacion de estos establecimientos: por una parte, algunos “mercados”
en donde la actividad comercial se efectia en edificaciones creadas para tal
fin, funcionan permanentemente y poseen una larga tradicion en la
prestacion de sus servicios en la ciudad, tal es el caso del “Mercado Principal
de Mérida”, el “Mercado Periférico”, el “Mercado Jacinto Plaza”, el “Mercado
Tatuy” y el “Mercado Clemente Lamus”. Por otra, mercados que a diferencia
de los anteriores, funcionan ocasionalmente, algunos dias de la semana, en
espacios abiertos, normalmente calles o espacios publicos, como por
ejemplo el “Mercado La Milagrosa” y el “Mercado Soto Rosa”, este ultimo
ostenta un marcado reconocimiento en el contexto urbano, por su gran
tamano y la variedad de productos que ofrece. En este grupo también se
incluyen mercados de menor tamano surgidos paulatinamente, tal es el caso
de los ubicados en el sector Santa Barbara, La Pedregosa, La Parroquia y en
algunos puntos de la avenida Las Américas como por ejemplo el mercado
“Cosecha de Los Andes”. Estos son de reciente aparicion y la mayoria se

encuentran cercanos a areas residenciales, por lo que aparentemente no
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ocasionan dificultades por congestionamiento de transito vehicular, en el

funcionamiento diario de la ciudad.

Como elemento adicional, cabe senfalar la aparicién de puntos de venta
creados por camiones que de manera directa venden frutas, verduras y
hortalizas durante uno o dos dias a la semana, y que se localizan

aleatoriamente en algunas plazas y sectores populares de la ciudad.

Por dltimo, llama la atencion el surgimiento de un tipo particular de mercado
de productos frescos en el sector La Hechicera, en las instalaciones del
Jardin Botanico, que a diferencia de todos los anteriores, esta organizado por
un grupo de profesores de ecologia de la Facultad de Ciencias de la
Universidad de Los Andes. Alli se promociona la producciéon agricola
sustentable, el consumo de alimentos de origen local y 100% organico,
basado en el conocimiento especializado de tales alimentos. Este mercado
aparentemente, esta dirigido a un sector particular de la poblacién,
sensibilizado ante la problematica medioambiental, principalmente poblacién
adscrita al mundo académico.

El problema que se plantea en esta investigacion es, entonces, dilucidar las
relaciones entre la creciente complejizacion urbana y el desarrollo del
mercado de productos frescos. En ese nuevo contexto conviene responder a
las siguientes interrogantes: ;en qué medida los procesos de crecimiento
urbano (demograficos y/o morfolégicos) favorecen su aparicion?, ;cémo
funciona esta estructura de comercializacion?, ;qué importancia tienen en la
actualidad los mercados populares de alimentos frescos en la ciudad de
Mérida?, ¢por qué algunos se mantienen en el tiempo, y otros se
reproducen con similares caracteristicas y funciones a pesar de la aparente
tendencia general a la homogeneizacion en los habitos de consumo urbano,
a la cual se hace alusion en una profusa literatura?, ¢qué incidencias tendria

la proximidad a las areas de produccién agricola en la generacion de este
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tipo de comercio?, y por ultimo ¢ cuales son las fortalezas y debilidades que
demuestra ésta estructura de comercio en relacién a su distribucion espacial
y funcionamiento urbano? Las respuestas a estas interrogantes, requieren un
analisis del sistema de comercio de productos frescos que permitira obtener
un diagnostico sobre el mencionado sistema de comercializacion y su
vinculacién con el con la dindmica urbana, con miras a recomendar algunas
intervenciones de caracter general que optimicen su funcionamiento (interno

y/o externo).
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Objetivos

Objetivos Generales

Caracterizar la organizacion funcional de los mercados populares de
alimentos frescos en la ciudad de Mérida.

Relacionar la aparicién de estos mercados con los procesos de
crecimiento y complejizacién de la ciudad.

Objetivos Especificos

1.

Caracterizar fisica y funcionalmente los mercados seleccionados a
partir de la identificacién de los actores claves que intervienen en las

actividades de comercio minorista.

Explicar el origen de éstos centros de comercio con relacién a la
expansion y crecimiento de la ciudad.

Conocer la dinamica en torno al abastecimiento de productos frescos,
sus vinculaciones con las areas de produccion agricola y su

funcionamiento en la ciudad.

Comprender la relacion de estas formas de comercializacion de

alimentos con respecto a las dinamicas de expansién urbana.
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Justificacion

En la actualidad, las estructuras de comercializacion de alimentos de caracter
formal en las ciudades, sufren algunas transformaciones. Como
consecuencia del crecimiento urbano, han perdido capacidad para atender la
creciente demanda, favoreciendo con ello el incremento y la expansion del
comercio informal de alimentos, que en ésta investigacion se vincula
concretamente con mercados y ferias itinerantes de verduras, frutas y

hortalizas.

Particularmente la ciudad de Mérida ha experimentado un considerable
crecimiento de su superficie construida, en particular, con la adhesién de
nuevas areas residenciales. El concomitante crecimiento de la demanda de
alimentos, estimula la proliferacién del comercio informal de alimentos (frutas,
verduras y hortalizas), hecho que amerita atencién y posiblemente su
intervencién con miras a mejorar el funcionamiento de la ciudad. Por tal
motivo, cobra importancia desde el punto de vista de la planificacion urbana,
el reconocimiento de la estructura de comercializacién informal de alimentos,
con el fin de sugerir al gobierno local, la manera de hacerlas mas eficientes
para afrontar los desafios actuales en materia de seguridad alimentaria, pero
ademas procurando el funcionamiento armoénico de la ciudad.
Adicionalmente, este tipo de negocio puede ser considerado como muestras
de pequefas y puntuales iniciativas de inversién de capital privado que, de
ser atendidos y reorganizados oportunamente, pudieran originar valiosas
experiencias de crecimiento econdémico local, beneficiando el comercio,

generando empleos y estimulando la inversion privada.

15



Por otra parte, el abordaje sisteméatico de los elementos que intervienen en el
funcionamiento de la estructura de comercializacion minorista de alimentos
permite un abordaje metodoldgico posiblemente aplicable a otros casos de
estudio, prestando especial atencién a las particularidades de cada ciudad.
En el caso de Mérida, no se conocen estudios que aborden la estructura de
comercializaciobn minorista de alimentos frescos, por lo que la presente
investigacién también pretende aportar informacién sobre dicho tema, de
utilidad para futuras intervenciones y/o otros estudios de investigacion.

La ciudad de Mérida, es la capital administrativa del estado homdnimo.
Cumple un importante rol como centro de servicios (particularmente
educacion, salud, turismo, entre otras) y lidera parte del espacio regional de

los andes venezolanos. (Mapa n® 1)

Esta ciudad posee cierta singularidad debido a que se encuentra proxima a
importantes areas de produccién horticola como por ejemplo la zona Sur del
Lago de Maracaibo, los Pueblos del Sur, las zonas de Paramo, entre otras, lo
que propicia una dinamica particular en cuanto a las relaciones campo-

ciudad. (Figura n°1)
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Figura 1.Areas de produccion agricola préximas a la ciudad de Mérida
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Mapa 1. Area de Estudio
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CAPITULOIII

Marco Tedrico Referencial
En este capitulo se abordara los contenidos teéricos conceptuales de los
mercados urbanos de alimentos frescos. En este sentido, se hara referencia
a la resignificacion de lo local, el comercio urbano, los mercados tradicionales
de alimentos y la seguridad alimentaria, en tanto son elementos que ayudan
a una mejor comprensiéon de la expansién de los mercados urbanos de

alimentos.

En el siguiente apartado, se hace una aproximacion a la importancia que
adquieren los espacios locales como potenciales escenarios de desarrollo,
en funcion de las ventajas que derivan de la globalizacibn y como
herramienta metodoldégica para propiciar escenarios deseables, se plantean
los principios que rigen la planificacién urbana, a saber:

l.  Re-significacion de lo local en el contexto globalizador, desarrollo

local y planificacion urbana.

Frente a la globalizacion, han surgido diversas maneras de entender el
efecto que este proceso tiene sobre lo “local”. Una primera idea, planteada
por De Mattos (1994), senala que en el actual modo de acumulacién basado
en la dimension tecnolégica, como herramienta del proceso, y en una
dimension econdmica transnacional que apuesta a la desterritorializacién del
capital, el desarrollo local es imposible al no existir actores locales capaces

de crear resistencia al dominio de lo global. Sobre esta idea, el autor explica:

“Para los territorios la globalizacion representa una fuerte
pérdida de autonomia, un desvanecimiento de las fronteras, la
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irrupcion o el abandono por parte de actores globales, el pasaje
a una interdependencia generalizada con otros territorios
cercanos o lejanos. Las decisiones y procesos exogenos ganan
peso en perjuicio de las capacidades de la sociedad local para
controlar su entorno.

De alli que pueda hablarse de la globalizacion como una
desterritorializacion, como un paso de lo concreto (los territorios
vividos, apropiados por sociedades singulares) a lo abstracto (el
espacio global de los flujos, de la simultaneidad de Io
discontinuo). A medida que el capital y la cultura se globalizan,
y se multiplica la movilidad de la poblacion, la propia sustancia
de los territorios (su economia, su identidad, su gente) parece
volverse volatil, indefinida, incierta. Arocena (1997)

La segunda tendencia constituye una revolucién anti-global que concede a lo
“local” el poder para construir verdaderas democracias y paralelamente
actuar en contra de la globalizacibn como un procesoc negativamente

connotado.

Una tercera perspectiva se basa en la comprension de la complejidad de los
procesos que caracterizan la sociedad contemporanea, y en el intento por
superar la contradiccion global- local por medio de un esfuerzo de
articulacion. Esta perspectiva se expresa en términos de oportunidades y
desafios.

En general, se afirma que “desde lo local, el empuje global encuentra
resistencias, reacomodos y oportunidades en los territorios (...). La relacién
global-local determina que algunas representaciones de las culturas locales y
regionales desaparezcan, otras se resientan o resistan, otras se reajusten, y

otras se articulen al nuevo campo de fuerzas”. (Rojas y Gémez, 2010:45)
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A objeto de esta propuesta, se sostiene como linea de argumentacién que
los territorios tienen la posibilidad de “reajustarse e insertarse al nuevo
campo de fuerzas”, pues ninguno estad desprovisto de recursos naturales,
econdémicos, culturales o humanos, por lo que todos poseen un potencial de
aprovechamiento. Se considera entonces, un proceso de re-significacion de
los espacios locales, la territorializacion, que busca “amortiguar los efectos
de la globalizacion y asegura la emergencia de las capacidades enddégenas”
Camargo (2006:12).

Bajo este nuevo enfoque el territorio, en este caso las ciudades, se comporta
como un agente de desarrollo donde los grupos sociales se relacionan
internamente, buscando defender y mantener la integridad y los intereses
territoriales ante los procesos de desarrollo y cambio estructural, e
igualmente se articulan con otros territorios de similares caracteristicas y con
otros a diferentes escalas, para aumentar la capacidad de insertarse a las

redes globales de capital.

Venacio (2005), sefiala que ante la globalizacién, los mercados abren mas
oportunidades para la produccion de bienes no estandarizados, y también
para productos a los cuales los consumidores de los paises mas ricos
reconocen un elevado componente simbdlico, ligados a las tradiciones del
“saber hacer” local. Esto en palabras del autor, favorece ulteriormente la
posibilidad de desarrollo local. A la par, se abre la posibilidad de valorar un
conocimiento no codificado o tacito, que no es facil de reproducir, es
especifico a cierto contexto, organizacién o territorio y propio de los actores
locales que lo crean a través de sus propias interacciones directas y sus

particulares cédigos y rutinas.
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En este contexto, Boisier (2001), ubica el desarrollo local en la dialéctica
global/local expresando que “el desarrollo local no es pensable si no se
inscribe en la racionalidad globalizante de los mercados, pero tampoco es
viable si no se plantean sus raices en las diferencias identitarias que lo haran
un proceso habitado por el ser humano”. Por ello, depende de la “capacidad
de los actores y de las sociedades locales para estructurarse y movilizarse,
con base en sus potencialidades y en su matriz cultural, para definir y
explorar sus prioridades y especificidades, buscando la competitividad en un
contexto de rapidas y profundas transformaciones”, ademas, requiere de
‘sociedades organizadas: informadas, motivadas, poseedoras de un
conocimiento minimo para entender la globalizaciéon y consensuadas para

actuar proactivamente”.

Por dltimo, es importante el planteamiento que aporta Vargas (2006:36),
sobre el caracter singular que adquieren los procesos de desarrollo local
pues “no existe una via unica, predefinida, para lograr el desarrollo local” y
admite “que la diversidad, lo singular y particularmente lo enddégeno,
entendido como aquello que es propio y caracteristico de un territorio
determinado, son elementos claves para [la] promocién [del desarrollo local].”

A partir de las ideas expuestas, en las que se circunscribe el desarrollo
territorial desde lo local se puede indicar la particularidad del proceso pues,
en principio este no depende de politicas centralizadas, como normalmente
ocurren en los paises de América Latina, sino que manifiesta la necesidad
del empoderamiento de los gobiernos locales como promotores de objetivos
comunes, y su resultado no depende directamente de las bondades
geograficas como la dotacién de recursos o la cercania a los mercados,
estos factores siguen siendo importantes, pero como determinante crucial se
considera el protagonismo de sujetos institucionales locales publicos vy
privados que desarrollan experiencias de cooperacién a través de acuerdos
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entre ellos, formales o no. Vale la pena entonces introducir el concepto de
planificacion urbana como una metodologia que permite abordar las
realidades territoriales, elaborar un diagnostico y generar propuestas de
accion con el objetivo de estimular el desarrollo local.

Concretamente, la planificacion urbana, se puede entender como un proceso
de descripcion, analisis y evaluacion de las condiciones de funcionamiento
de las ciudades, que continda con la generacion de propuestas de disefo y
formulacién de proyectos en la busqueda de la regulacién de la dinamica
urbana y ambiental, dentro de ambitos de trabajo y plazos de tiempo
previamente definidos, a partir de una programacion clara de objetivos y

metas, seguimiento y control.

Se concibe entonces como una metodologia que permite la identificacion y
formulacion de estrategias para atender los requerimientos y/o problemas
identificados en el diagnostico previo y asi orientar actuaciones para alcanzar
objetivos en un tiempo y ambito previamente definido, considerando que ésta
cambia y evoluciona de acuerdo a los momentos histéricos de las ciudades
“respondiendo a los procesos de densificacion poblacional, expansion de las
actividades, industrializacion e incompatibilidad con las infraestructuras y
servicios que las mismas [poseen]”. Bazant (2001:10)

Ademas, para estimar la validez de sus resultados ésta debe ajustarse al
proyecto de desarrollo nacional, pues “no es un mecanismo que funciona
aislado, sino que esta integrado y responde a un consenso politico entre
gobierno y sociedad”. Por lo que se debe considerar el sustento normativo
que regula las actuaciones de cada uno de los actores que hacen vida en la
ciudad, en beneficio de los intereses publicos y colectivos, es decir el

ordenamiento territorial que como proceso técnico politico, expresa las
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normas, reglas, decretos y/o leyes que permiten la regulacién de la
ocupacion de los espacios y el establecimiento de diversas actividades.

Se requiere entonces una perspectiva acertada de desarrollo territorial local
circunscrita en la realidad globalizante, para identificar las oportunidades que
se delinean en el marco de dicho proceso con relacién al aprovechamiento
de las ventajas y singularidades de cada territorio, a partir de la planificacién
urbana, entendida como wuna metodologia que permite materializar

oportunamente dicha vision.

El desarrollo local se encuentra atado, entre otros factores, a las actividades
econdémicas que se llevan a cabo en el seno de los territorios, en el caso de
investigacidbn que se presenta, las ciudades, la actividad comercial se
comporta en la mayoria de los casos, como su base econémica, por tal razén
en el siguiente apartado se hace referencia a su importancia y se consideran

algunos planteamientos tedricos que permiten analizar su estructura.

Il.  Importancia del comercio en las ciudades y teoria de los circuitos

de la economia urbana.

La actividad comercial, constituye el principal motor de desarrollo para las
ciudades y en numerosos casos, su motivo de origen y su razén de ser. Por
ello es vital reactivar su potencialidad local a fin de dinamizar sus relaciones
econémicas de compra-venta y sus espacios de intercambio de relaciones
sociales y de servicios. Al respecto, la Comisién de las Comunidades
Europeas (1999) argumenta que la actividad comercial “contribuye a la
calidad de vida en pueblos y ciudades, donde las tiendas constituyen el
centro de muchas actividades humanas”, se afirma que “el comercio esta

absolutamente presente en el concepto de ciudad, sea como causa 0 como
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consecuencia”. Esto pone de manifiesto la importancia de la actividad
comercial en el espacio urbano, pues ejerce una clara funcién de
vertebracién y dinamizacién del territorio, que genera “centralidad” y que
hace atractiva a una localizacion. Por lo tanto, es primordial conocer la
manera en que funciona el sistema econdmico urbano, reconociendo sus

partes y concibiendo sus interrelaciones.

Surgen asi los planteamientos hechos por Santos (1975), retomados y
actualizados por Silveira (2004) sobre los circuitos de la economia urbana de
ciudades brasilefias, que consideran que la ciudad es un medio construido y
un conjunto de actividades realizadas en cierto contexto por un determinado
sector de la poblacién, asociado por la actividad y por el consumo. Esta
autora considera el medio construido como una totalidad y al mismo tiempo
como un sistema de acciones que permiten entender la ciudad como un
conjunto, solidario y contradictorio, de divisiones del trabajo. Las funciones
modernas, serian aquellas que orientan su insercion en la actual division
internacional hegemdnica del trabajo, que no pueden ser confundidas con la
ciudad en si misma. Por lo tanto, la ciudad solamente podra ser entendida al
considerar la coexistencia de divisiones territoriales del trabajo. No es solo el
reino de las grandes corporaciones y de los grandes bancos, el reino del
circuito superior, sino también el lugar del trabajo no especializado, de las
producciones y servicios mas comunes, de las acciones vinculadas a los
consumos populares “aquellas necesidades creadas por nuestro tiempo pero
cuya respuesta no es dada a todos por la economia hegemdnica’. Es decir el
circuito inferior de la economia, que esta constituido por producciones
intensivas en mano de obra (no en capital), por servicios y comercios no

modernos y de pequefas dimensiones.
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Dentro del circuito superior, se encuentra el “circuito superior marginal, que
esta constituido por formas mixtas, pertenecientes tanto a actividades
heredadas de divisiones del trabajo pretéritas como a formas de trabajo
emergentes e incluidas en las actividades modernas. No se trata sin
embargo, de actividades divorciadas, sino de un sistema de vasos
comunicantes, en el cual todos los circuitos son resultado de las
modernizaciones y de las respectivas transformaciones en la division
territorial del trabajo’. Por lo tanto, los dos circuitos pueden considerarse
subsistemas del sistema urbano, pues poseen relaciones de
complementariedad, de competencia y de jerarquias, se trata de una
“oposicion dialéctica: uno no se explica sin el otro”, Silveira (2007:13). Esta

idea explica que en la ciudad no existe un Unico mercado.

Adicionalmente, Silveira y Santos (2001:5), explican que “el importante
aumento de las ciudades millonarias y de las grandes ciudades medias
(alrededor de medio millon de habitantes) permite la diversificacion y la
densificacion de la division del trabajo. Cuanto mayores y mas populosas las
ciudades, mas capaces son de abrigar una extensa gama de actividades y
de contener una lista mayor de profesiones, autorizando una mayor

complejidad de los circuitos de la economia urbana en el periodo actual’

En cuanto al circuito inferior, Santos (2000) considera que es una economia
de abajo hacia arriba, que parte del principio de que los mas pobres, los
vecinos, los demas trabajadores podran consumir los productos y servicios
ofrecidos. Es una cooperacién que se completa en la contigliidad y, por lo
tanto, no necesita ser fluida, ni veloz, ni competitiva. Almacenes, despensas,
mini-mercados, panaderias, carnicerias, pescaderias, verdulerias coexisten
con las densas topologias de los grandes supermercados y de los modernos

drugstore. En ese comercio de contigtidad, la iliquidez no es un obstaculo,

26



pues se utilizan varios tipos de dinero y de crédito (tickets, tickets-transporte,
tickets-alimentacién, compra a fiado, compra con libreta), asegura el autor.

Al respecto, Rojas (1995:203) menciona los planteamientos de Rondinelli
(1987) que destaca “la enorme significacion de los pequefios
establecimientos comerciales y del sector informal de la economia urbana, en
el mercado de alimentos de las grandes ciudades de los PMD [paises menos
desarrollados], 1o que a su vez revela la gran importancia de un “circuito
inferior de consumo” en la demanda social de estas aglomeraciones. El
circuito superior de consumo, por el contrario, es atendido por grandes
supermercados que ofertan productos cada vez mas elaborados, de calidad

uniforme y publicitados con determinadas marcas comerciales”.

El presente estudio, busca conocer parcialmente el funcionamiento de una
estructura de comercio urbano, especificamente, el comercio tradicional
minorista de alimentos frescos (frutas, verduras y hortalizas), el cual tiene
una estrecha relacion con el sector informal de la economia urbana como
principal fuente de empleo y como factor que permite la reduccion de la
pobreza, por tal motivo, se expresan algunas consideraciones al respecto, en

el siguiente apartado.

lll.  Sector informal y empleo informal en las ciudades.

Durante muchos afnos algunos gobiernos plantearon que a partir de la
implementacion de medidas econdémicas y del empleo de recursos, las
economias pobres y tradicionales se transformarian en economias modernas
dinamicas. En este proceso se esperaba que el sector tradicional o informal

desapareciera en la medida en que el sector moderno o formal creceria y
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absorberia mayor trabajo. Sin embargo, contrariamente a lo esperado, el
sector informal y el empleo informal siguen siendo considerables,
particularmente en los paises en desarrollo, asi lo indica la Organizacion
Internacional del Trabajo (2013). Las actividades tipicas del sector informal,
como el trabajo no remunerado en una empresa familiar, el trabajo
asalariado ocasional, el trabajo a domicilio y la venta en la calle, son las
Unicas oportunidades que tienen muchas personas pobres para satisfacer
sus necesidades basicas de supervivencia.

El empleo en el sector informal desempefa un papel fundamental en la
reduccion de la pobreza, como fuente principal y, con frecuencia, como Unica
fuente de ingresos para los pobres. Sin embargo, muchas personas que
trabajan en el sector informal no pueden salir de la pobreza, de hecho, para
muchos las condiciones bajo las cuales trabajan sirven para perpetuar la
posicion desfavorecida en la que viven. Este tipo de empleo representa una
parte considerable del empleo en la actualidad, incluye a las personas
ocupadas que, por ley o en la practica, no se encuentran sometidas a la
legislacién laboral nacional, al impuesto sobre la renta 0 que no tienen
derecho a la proteccién social ni a los beneficios laborales, puede existir

tanto en el sector formal como en el sector informal de la economia.

El sector informal y el empleo informal interactian estrechamente con el
sector formal. La economia moderna globalizada depende en forma creciente
del empleo informal, en formas como la subcontratacion, el trabajo a
domicilio, el trabajo por agencias y otros tipos de empleos flexibles o
temporales. En términos mas generales, los establecimientos del sector
formal pueden depender del sector informal y del empleo informal para
asegurar flexibilidad, menores costos y generar mayores ingresos para sus
propietarios. OIT (2013)
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Ya entendida la importancia del sector informal en las ciudades, sobre todo
por la posibilidad de reducir los niveles de pobreza y/o mejorar los ingresos
en las familias pobres, es vital reconocer que en la actualidad la poblacién
urbana contindia en crecimiento y asi mismo, la incapacidad de los gobiernos
para asegurar empleos de calidad y por ende la pobreza aumenta, lo que
resulta en problemas estructurales cada vez mas complejos, entre ellos el
tema de la inseguridad alimentaria. Por la naturaleza del presente estudio, el
comercio tradicional de alimentos, puede comportarse como uno de los
factores que compense los problemas derivados de la pobreza urbana.

IV. Crecimiento de las Ciudades y Seguridad Alimentaria

En la actualidad la region de América Latina es la mas urbanizada del
mundo, pues 80% de su poblacién vive en ciudades. La Comision Econémica
para América Latina y el Caribe (CEPAL) sefala que el crecimiento de la
poblacion urbana en la region continuara, tal y como lo demuestran las

estimaciones y proyecciones de poblacién. (Figura 2).
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Estimaciones de Poblacion Total y Urbana para
Ameérica Latina
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Figura 2. Estimaciones de Poblacion Total y Urbana. América Latina

Fuente: Boletin demografico América Latina, 2005

De igual manera, para Venezuela, el mismo organismo estima que en el ano
2015 el peso de la poblacidén asentada en las areas urbanas ascienda a 94%
hasta llegar en el ano 2025 a 94,4% del total de la poblaciéon (figura 3). Se
espera, para la ciudad de Mérida un comportamiento similar al contexto

regional y nacional, con un incremento sostenido de la poblacién urbana.
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Estimaciones de Poblacién Total y Urbana para
Venezuela
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—#—Poblacion Urbana|26.984.358|29.161.407 | 31.163.382 | 32.970.781

Figura 3. Estimaciones de Poblacion Total y Urbana. Venezuela

Fuente: Boletin Demografico América Latina, 2005.

Hasta el presente, en la mayoria de las ciudades latinoamericanas, el
proceso de crecimiento urbano ha estado acompanado de elevados niveles
de pobreza. Al respecto la FAO (2014:35) senala que “la tasas de pobreza
urbana son elevadas: el 30% de ios residentes urbanos de Colombia, el 35%
de Guatemala y el 24% de Paraguay, vivian por debajo del umbral nacional
de pobreza en 2011”. Para Venezuela, en el aino 2014, de acuerdo a las
cifras publicadas en un estudio nacional realizado por la Universidad Catélica
Andrés Bello, la Universidad Central de Venezuela y la Universidad Simén
Bolivar, un 48,4% de los hogares se encuentra en situacion de pobreza por
ingresos. Para el ano 2020, la FAO agrega, que “la proporciéon de poblacion
urbana que vivira en la pobreza llegara al 45 %”.

Debido al inminente crecimiento de los niveles de pobreza en las ciudades,
se gesta una serie de problemas entre los que destacan la disminucién de la
calidad de vida, la proliferacion del empleo informal, problemas ambientales,
entre otros. Es asi como toma especial importancia el tema alimentario, pues
en la mayoria de las ciudades, la poblacién pobre tiene un acceso limitado a

una alimentacién suficiente, sana y adecuada.
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Sobre el tema, Mercado y Lorenzana (2000) indican que para una sociedad,
una familia o para un individuo existe inseguridad alimentaria “cuando las
disponibilidades de alimentos sanos y nutricionalmente adecuados o la
capacidad para adquirirlos (...) se encuentran limitadas o son inestables”.
Para aproximarse al estudio de estos elementos en un determinado territorio,
es posible adoptar un enfoque sistémico para, a través de él, identificar las
causas de éstas y luego proponer alternativas de accién para reducirlas.
Surge asi el enfoque de Sistema Alimentario el cual sera considerado a la luz

de la presente investigacion.

Schejtman (1994:12) define un sistema alimentario como “el conjunto de
relaciones socioecondémicas que inciden en un modo directo en los procesos
de produccion primaria, transformacion agroindustrial, acopio, distribucion,
comercializacion 'y consumo de productos alimentarios”. Para su
caracterizacion y diagnostico se deben examinar, los principales agentes que
conforman la estructura productiva, en la que coexisten unidades de tipo
familiar como: unidades campesinas, microindustrias, pequefios comercios y
ventas callejeras de alimentos, junto a unidades de tipo empresarial que
normalmente son las que determinan el caracter asimétrico de las relaciones
que tienen lugar en los sistemas alimentarios, por cuanto determinan la
naturaleza y la complejidad de las transacciones, se incluyen en este tipo:
empresas agricolas altamente capitalizadas, monopolios, oligopolios
nacionales y transnacionales, cadenas de hipermercados y grandes cadenas
de restaurantes. Asi como la estructura de la demanda, conformada por los

consumidores. (Figura 4)
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Figura 4.Sistema Alimentario

Fuente: Schejtman (2012) en Gutiérrez y Molina (2013)

A partir de la conceptualizacion del Sistema Alimentario, a finales de los anos
90's, surge el enfoque de Sistemas Agroalimentarios Localizados, para
estudiar la concentracién territorial de actividades de produccion,
procesamiento y distribucién de alimentos, en ambitos subnacionales. Con
relacion a éstos, Muchnick y Sautier (1998) indican que son sistemas
constituidos por organizaciones de produccion y de servicios (unidades
agricolas, empresas agroalimentarias, empresas comerciales, restaurantes,
etc.) asociadas, mediante su caracteristica y funcionamiento, a un territorio

especifico. [ICA (2013)

En lo que respecta a la estructura del sector comercial del sistema

alimentario, la cual cobra especial interés en la presente investigacion,
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Schejtman (Ob. cit) sefiala que esta estructura se conforma, por un sector
moderno, que incluye supermercados e hipermercados con técnicas de
ventas diferenciadas y buen surtido de alimentos, y por un conjunto de
microunidades organizadas en torno al trabajo familiar expresiones urbanas
de formas campesinas o artesanales de organizacién productiva, es decir por
un sector tradicional que incluye pulperias, bodegas, abastos, ventas
ambulantes, quioscos, mercados publicos y privados, entre otros, en donde
se comercializan alimentos perecederos (carnes, pescados, quesos, lacteos,
frutas, verduras, hortalizas), asi como también, no perecederos (enlatados,

productos deshidratados, pastas, entre otros).

En general la gente mas pobre se sirve de los mercados tradicionales,
mientras los de mayores ingresos acuden al circuito superior alimentario. No
obstante, los grupos sociales de ingresos medios muchas veces acuden a
los mercados de alimentos frescos del circuito tradicional, en virtud de los

menores precios y la calidad organica.

V. Importancia de los Mercados Tradicionales de Alimentos en las

ciudades.

El término de comercio tradicional se utiliza en la actualidad en
contraposicion al comercio moderno y las nuevas férmulas comerciales
(Cuadro 1). El concepto de comercio tradicional se asimila en muchas
ocasiones a un comercio primitivo y anticuado que sigue subsistiendo
profusamente y cuya caracteristica mas relevante consiste en la

imposibilidad del acceso directo a la mercancia por parte del comprador.

Con relacién a este tipo de comercio, Martinez, et al. (1997) indican que este
se corresponde fundamentalmente con una forma de compra-venta en la que

se da una intensa relacién entre vendedor y cliente, de forma que este tiene
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que demandar su necesidad y es asesorado directamente por el vendedor en
el modo de satisfacerla. Esta relacion suele producirse en locales de
pequena dimension, ubicados en los entornos residenciales de las
poblaciones, que estan administrados directamente por sus propietarios.

Fernandez (2008) define el comercio tradicional de alimentos como aquel
establecimiento que posee una superficie de venta menor a 100 m?, en
donde se emplea a no mas de dos (02) personas, funciona bajo una
estrategia de venta tradicional, posee escaso equipamiento tecnolédgico
(cajas registradoras, scanner, equipos de refrigeracion, y otros), la formacion
educativa de las personas involucradas es muy baja. Esta forma de comercio
no se encuentra registrada bajo alguna forma juridica, su aprovisionamiento

se da por medio de mayoristas, y trabajan de forma independiente.

Puntualmente, los mercados tradicionales seran la clave para el presente
estudio, por ser los lugares donde domina la comercializacion de productos
frescos o perecederos, especificamente, frutas, hortalizas y verduras. En
consecuencia se excluyen pulperias, bodegas, abastos, ventas ambulantes y

quioscos,

Los mercados tradicionales de alimentos frescos o perecederos pueden ser
formales, una vez que cuentan con estructuras permanentes para el
desarrollo de la actividad comercial, de caracter publico o privado y algunos
de ellos poseen algunos elementos modernos de organizacién y/o
funcionamiento, o informales, cuya localizacion se corresponde
generalmente con espacios abiertos, en los laterales viales, de tamarno y
forma variable de acuerdo a las caracteristicas del sitio, la organizacién
interna del mercado y, su condicién legal, se puede agregar ademas que son
causa frecuente de congestion y de trafico en los centros urbanos.

El sector tradicional, especialmente en las ciudades latinoamericanas

aumenta su participacion en la estructura de comercio urbano de alimentos,
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a pesar de los procesos modernizadores que tienen lugar en las ciudades.
Sobre esta idea, Argenti (2000) afirma que el formato comercial tradicional se
mantuvo e incrementé a partir del ano 2000 debido, entre otras causas, a las
constantes crisis econdmicas que trascendieron en la mayoria de las

ciudades latinoamericanas.

Tradicionales Modernos
1)-Normalmente funcionan en espacios 1)- Funcionan en instalaciones
publicos no aptos para la actividad comercial. |privadas o publicas disefadas para
Algunos son de caracter espontaneo. tal fin.

2)- El gobierno local financia en
algunos casos la construccion de
las instalaciones. Posteriormente
recauda impuestos.

3)- Demuestra un nivel de organizacion débil |3)- Los comerciantes estan

entre los comerciantes. organizados internamente.

4)-Los comerciantes invierten para
mejorar el funcionamiento del

2)-El gobierno local no tiene mayor
participacion en su planificacion y/o
financiamiento.

4)- Poca o nula inversioén privada para el
funcionamiento en conjunto.

mercado.

5). Cuentan con servicios publicos y
5)- Carecen de servicios, instalaciones poseen el equipamiento necesario
publicas y equipamiento (Agua potable, para la conservacion de los

electricidad, areas de estacionamiento, areas [productos. Existen areas de
para la carga y descarga de mercancias). estacionamiento y para la descarga
de mercancia.

6)-Funcionan algunos dias a la semana.
(Uno, dos y hasta tres dias a la semana).
7)-Emplea a pocas personas (1 6 2 personas
COmo maximo). 7)- Emplea a 1 6 2 personas.

6)- Funcionan diariamente.

8)- La forma de pago es de contado. 8)- La forma de pago puede ser de
contado y/o por medios electrénicos.

9)- Se surten directamente de pequefos
productores y el aprovisionamiento de
productos es variable en el tiempo.

9)-El aprovisionamiento de
productos es periddico y pueden
involucrarse algunos intermediarios.

Cuadro 1. Mercados Publicos y Modernos. Caracteristicas

Mercados Minoristas donde domina la comercializacion de productos frescos
o perecederos

Fuente: Elaboracion propia, a partir de revision de Diez de Castro y Landa (1996), Argenti
(2000) y Fernandez (2008),
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La FAO (2010) indica que el sector tradicional de venta de alimentos al por
menor continla dominando los mercados de las ciudades en los paises en
vias de desarrollo, desempenando una funcién esencial como distribuidor de
alimentos en las zonas urbanas y como generador de empleo e ingresos
para las familias pobres, lo cual lo convierte en un elemento clave para la

revitalizacidon de las economias urbanas.

Marrero (1996), en Fernandez (Ob.cit.), por su parte, afirma que el comercio
tradicional tiene una importancia histérica que se puede concretar en la
garantia del comercio de proximidad de todo tipo de productos, asegurando
asi el consumo de la poblacion. A través del tiempo, éstos han sido un factor
basico del desarrollo de las ciudades cuando no directamente la causa de su
creacion. Por lo tanto se constituyen en elementos esenciales para el
mantenimiento de los centros urbanos, poseen capacidad para generar
empleo, representan un apoyo fundamental al sector turistico, afianzan la

cultura y la forma de vida de la sociedad.

En Espafa existe una considerable cantidad de investigaciones sobre estos
mercados (también llamados mercados municipales), muchas de estas
publicadas por universidades e investigadores a través de MERCASA,
empresa que dirige el Estado y que se encarga de promover y gestionar
complejos de distribuciébn mayorista y minorista de alimentos, asi como los
servicios de logistica en todo el pais. Una muestra de ello, son los trabajos
realizados por Gorddn (2010), estas investigaciones hacen énfasis en la
importancia a nivel local de los mercados, como canal de distribucién de
alimentos frescos o perecederos que mantienen su cuota de participacion en
el mercado al detal, y en la necesidad de mejorar su funcionamiento como

elementos que dinamizan y renuevan los espacios urbanos.

En relacién a los mercados municipales de las principales ciudades de

Espana, y especificamente en la ciudad de Barcelona, Tarrago (1997) sefala
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que fundamentan su poder en la configuraciéon de la centralidad comercial
local y en su capacidad de liderar los canales de distribucion de productos
frescos (0 perecederos) en la alimentacion. Este tipo de comercios
corresponde con una determinada forma de asentamiento urbano y, mas en
concreto, con la densidad y distribucién de la poblacién en términos de
habitantes por superficie. Por ello indica que la ciudad dispersa y difusa
dificiimente posibilita mercados municipales porque éstos suponen
proximidad y alta densidad de relaciones y contactos.

De la misma forma, segun su caracter emblematico o su obsolescencia
relativa, los mercados municipales configuran su importancia en el contexto
urbano ejerciendo ademas de la centralidad en el comercio, una funcion
social, en caso contrario, son los supermercados (o las formas modernas de
comercio de alimentos) los que resultan en ventaja, pues adquieren mayor
vinculacién con los consumidores urbanos. Ademas, por la naturaleza de los
productos que se comercializan y los habitos de compra de este tipo de
productos se genera una dinamica asociada con las compras diarias, inter
diarias, y/o semanales. Estas visitas han adquirido paulatinamente un
caracter ludico para los consumidores, hecho que le concede mayor

importancia a los espacios en cuestion.

En la mayoria de estas ciudades, sin embargo, este sector presenta serias
deficiencias, en cuanto a localizacién, organizacién interna, funcionamiento,
desempefio econémico y ambiental, asi como también en la vinculacién con
los centros de produccién agricola. Gorddén, et al. (2001) senalan la
necesidad de adaptacion del tradicional funcionamiento de los mercados a
las nuevas exigencias de la demanda que contemplan: la modificacion de los
horarios para facilitar el acceso a la mujer incorporada al mundo laboral,
remodelacion de las estructuras fisicas para mejorar los accesos, dotaciéon de
servicios complementarios, zonas de estacionamiento, nuevas formas de

pago, de comercializacién y promocién (marketing urbano) para lograr un
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mayor acercamiento a la clientela (muchas veces vinculada al turismo),
servicios de reparto a domicilio, entre otras. En estas ciudades, los
mercados se reaniman a la luz de las nuevas tendencias y nuevas
estrategias de comercializacion, hecho que los transforma en elementos

dinamizadores de las economias urbanas.

Estos elementos, desde el punto de vista de la planificacion urbana,
proporcionan a este sector de la economia, un nivel de complejidad
importante, constituyendo un punto vulnerable que debe ser atendido por los

planificadores y/o los gobiernos locales.

En el caso mexicano, el tianguis es el mercado tradicional que ha existido en
Mesoamérica desde la época prehispanica, y que ha ido evolucionando en
forma y contexto social a lo largo del tiempo. Las transacciones se
efectuaban principalmente mediante el trueque o mediante semillas de
cacao, como dinero mercancia, en ciudades que tenian importancia como

Huejotzingo, Tenochtitlan, Texcoco, Tlaxcala y Xochimilco.

Hoy en dia, tianguis es el mexicanismo utilizado para designar un mercado
publico ambulante que se instala en las calles de una ciudad y constan de
decenas o centenas de puestos individuales que expenden frutas, verduras,
especias y otros alimentos de la temporada. Igualmente, se venden otros
productos como telas, ropa, medicamentos tradicionales o hierbas
medicinales, flores, animales vivos (para ser mascotas, o para el sacrificio y

posterior consumo).

En el caso de Chile los mercados populares son conocidos como ferias
libres, que tienen mas de 200 afos de tradicion. En general, estan
conformadas por 50 a 200 comerciantes que se agrupan en un centro
comercial itinerante en la calle, son instaladas en la mafana y se desarman
en la tarde. En el caso de Peru existen cerca de 2.000 mercados, mercadillos

y paraditas de alimentos frescos que logran abastecer las dos terceras partes
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de alimentos que el Peru consume (CEPAL, 2013).Por su parte, en la ciudad
de Bogota, Colombia, se registran un total de 44 plazas de mercado, entre
publicas y privadas, en las que se comercializa una gran variedad de frutas,
verduras, granos y hortalizas, al igual que en la mayoria de ciudades.

En Venezuela, es importante hacer referencia al desarrollo historico de los
mercados publicos que hace Medinaceli (1995) Alli se hace referencia a los
registros que existen desde la época de la colonia sobre el abastecimiento de
alimentos en las ciudades, donde de acuerdo con las Leyes de Indias, se
estructur6 lo que seria el modelo de organizacion de la ciudad
hispanoamericana. En dichas ordenanzas, se establecia que la ciudad debia
comenzar a partir de la Plaza Mayor, de manera que pudiera desarrollarse en
forma regular, de damero o en cuadriculas. En los alrededores de la Plaza
Mayor se establecerian las funciones religiosas, militares, politico-
administrativas y de comercio de mayor importancia para la Corona, sin
embargo, en sus Inicios, en la Plaza Mayor “ciertos dias (los domingos
generalmente) a determinadas horas, era el lugar de encuentro de
productores y consumidores para realizar mercado (...) era el primer centro

abastecedor en la mayoria de las ciudades”.

Como una de las atribuciones que se establecen en las medidas en torno a
la organizacion, estructura y funcionamiento del abastecimiento de alimentos
en las ciudades, a finales del siglo XVIII, el cabildo debia garantizar el
suministro de alimentos en la ciudad: “entre sus funcionarios estaban los
‘regidores” cuyas funciones se vinculaban directamente con el
abastecimiento de los mercados, vigilancia de las pesas, tasacién de los
articulos de primera necesidad, asi como el control sobre las actividades

econdmicas”.

Para la época, continia el autor, las plazas se caracterizan por

congestionamiento, insalubridad, incumplimiento de las ordenanzas y la
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inseguridad, “problemas que muy probablemente irian presentandose en
otras ciudades en la medida en que éstas aumentasen su tamano y
poblacion”. Igualmente, senala que estas mismas condiciones se
presentaron durante todo este periodo, hasta la llegada de la Republica, en
donde el traslado de algunos “ventorrillos” a otras plazas marca el inicio
fundamental de la ciudad actual: “descentralizar el comercio detallista, puesto
que su funcién en la ciudad moderna es la de dispersar la oferta”, creandose
asi varias plazas de mercado y ya no una Unica ubicada en la Plaza Mayor.

Posteriormente en la Venezuela del siglo XIX como lo menciona el autor, se
dirigen una serie de lineamientos para la creacion y/o consolidacion de los
mercados en algunas ciudades. En Valencia el mercado se inaugura en el
ano 1848 y fue reconocido como el primero y el mas importante de la
Republica pues para la fecha “sirve de ornato a la ciudad y al mismo tiempo
contribuye notablemente a aumentar los ingresos municipales”.
Adicionalmente, en el afno 1851 se crea los mercados de Puerto Cabello y La
Guaira. Posteriormente, en Ciudad Bolivar se construye un mercado en el
1859. En la ciudad de Caracas, en el gobierno de Guzman Blanco, en el afio
1883 se inaugura el mercado y su estructura continia mejorandose hasta el
ano 1895.

Ademas en el periodo que va desde 1872 a 1875, se construyen los
mercados de Turmero, Calabozo, San Fernando de Apure y San Cristébal.
En el afno 1881 se inicia la construccién del mercado de los Cien Arcos en
Barquisimeto, siguiendo las ideas modernizadoras de Guzman Blanco, y es
en el ano 1886, cuando finalmente se inaugura. Para el afno 1885, se funda
el mercado de Maracaibo, diez afnos mas tarde se inaugura el mercado de
Mérida en el marco del Natalicio del Mariscal de Ayacucho, lo que constituy6
para Garcia (2006) la consagracion del mercado como el lugar mas

importante de dicha ciudad (Arrieta, 2010).
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En el afnio 1939, en el gobierno de Eleazar Lopez Contreras se presento la
memoria y cuenta del proyecto llamado “Mercados Libres”, por parte del

Ministerio de Agricultura y Cria, y sobre la cual Medinaceli (Ob.cit.) refiere:

convencido el Despacho de que un medio eficaz para procurar
mayores proventas al agricultor, tanto para abaratar el costo
del consumo de los articulos de primera necesidad, es poner en
contacto directo al agricultor con el consumidor, suprimiendo asi
de una forma indirecta la cadena de intermediarios innecesarios
entre uno y otro, procedio al establecimiento de mercados
libres. Concurren a estos mercados los trabajadores de la tierra
y los criadores con sus frutos y ganados, exonerados de
antemano de toda clase de impuestos. (...) juntas especiales
designadas por los respectivos consejos municipales, ejercen
una rigurosa fiscalizacion, a fin que se cumpla la finalidad
persequida por esta clase de instituciones.

Hasta la fecha se han establecido con la anuencia y
cooperacion de los respectivos consejos municipales los
siguientes mercados libres: Los Teques, Petare, Maracay,
Barquisimeto y San Felipe. Se trabaja para establecerlos
convenientemente en Caracas, Valencia, El Tocuyo, Valera,
Tinaquillo y otros lugares de la Republica. Pag. 28

En el ano 1945 solo existian 15 mercados en el pais entre ellos, un nuevo
mercado en Mérida, construido en 1942. Para 1954 ya existian 76 mercados,
que funcionaban en espacios e instalaciones ya existentes, y se dotaban “si
fuese necesario, de mobiliario y equipos para operar con mayor facilidad”, en
ésta misma fecha el Ministerio de Agricultura y Cria, en el gobierno de Pérez
Jiménez, traspasé tales mercados a cada municipalidad.

A partir de la fecha, cada municipio se encargé de garantizar de manera
oportuna el abastecimiento de alimentos frescos, ésta vez, ya no

direccionado desde el nivel central, dando lugar a particularidades en la
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estructuracion del suministro de alimentos de ésta indole en las ciudades

venezolanas, hecho que es abordado en el presente trabajo.
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CAPITULO 1l

Marco Metodologico
Para comprender el sistema de comercializacidn minorista “tradicional” de
productos frescos de la ciudad de Mérida, es necesario obtener datos del
mundo empirico, que describan la naturaleza de los procesos y respondan
sobre cdmo se estructuran y funcionan con respecto a los actores sociales
involucrados directamente, es el caso de los comerciantes. Sobre la
mencionada estructura, en la actualidad, no existen datos cuantitativos que
permitan aproximarse a la comprensién de su dinamica, por la propia
naturaleza de su funcionamiento. La investigacion cualitativa toma
importancia por cuanto se pretende conocer la evolucion del objeto de
estudio y su situacion actual, es un modo de encarar el mundo empirico.
Strauss y Corbin (2012) establecen que la investigacién cualitativa es
“cualquier tipo de investigacién que produce hallazgos a los que no se llega
por medio de procedimientos estadisticos u otros medios de cuantificacion.
Puede tratarse de investigaciones sobre la vida de la gente, las experiencias
vividas, los comportamientos, emociones y sentimientos, asi como el
funcionamiento organizacional, los movimientos sociales, los fenédmenos

culturales y la interaccidn entre naciones”. Balderas (s/f)

Con este enfoque se busca comprender la realidad, recurriendo al entorno en
que se desarrollan los fenédmenos para realizar la investigacién. Emplea
estrategias de obtencién de informacién como “la observacion, la entrevista,
el analisis documental”. Los datos obtenidos con estas técnicas se plasman
en textos para ser analizados, sin pretender la generalizacién de los

resultados.
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|.  Estrategias de investigacion Cualitativa.
El modelo de investigacion cualitativa es inductivo, pues sigue un disefio de
investigacién flexible, en donde inicialmente se tienen interrogantes
vagamente formuladas y el investigador ve al escenario y a las personas
como un todo, analizdndolos en el contexto de su pasado y las situaciones
actuales en que se encuentran, por ello, este debe interactuar con los
informantes de un modo natural, sin tratar de cambiar sus opiniones y partir
de alli, tratar de comprender a las personas dentro de su marco de
referencia. Este elemento es esencial para experimentar la realidad tal como

otros la perciben.

Los métodos cualitativos permiten permanecer préximos al mundo empirico,
de esta manera se asegura un estrecho margen entre los datos y lo que la
gente realmente dice y hace. Observando a las personas en su vida
cotidiana, escuchandolas hablar sobre lo que tienen en mente y viendo los
documentos que producen, el investigador obtiene un conocimiento directo
de la vida social, no filtrado por conceptos, definiciones operacionales y
escalas clasificatorias, puede seguir lineamientos orientadores, pero no

reglas.

Segun Vélez y Galeano (citados por Cifuentes, 2011) las estrategias
empleadas en la investigacién cualitativa son:

Etnografia: la investigacién etnografica se ubica en el marco del enfoque
histérico hermenéutico, el cual busca conocer la cultura en un contexto
especifico. Tiene como objetivo describir como unidad de analisis estilos de
vida, la cultura, las tradiciones, los roles, los valores y las normas que se van
internalizando. Se trata de reconocer la estructura dindmica interna de una
cultura, y no solo la estructura fisica de los elementos, también la

organizacion de esos elementos con su dinamica y significado.
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La etnografia se desarrolla mediante observacién participante, requiere por
parte del investigador, el ponerse en el lugar de otros para conocer lo que
sienten y perciben. Dentro de las estrategias de recoleccion de informacién

se encuentran los diarios de campo y las entrevistas.

Fenomenologia: la investigacion fenomenologica es la descripcion de los
significados vividos, existenciales, procura explicar los significados en los que
estamos inmersos en nuestra vida cotidiana, el predominio de tales o cuales

opiniones sociales, o la frecuencia de algunos comportamientos.

Estudios de Casos: la investigacion se orienta a profundizar en casos
especificos, y no hacia la generalizacion, a través de las percepciones del
fenébmeno socia. Es una estrategia de investigacibn que consta de
descripcién, interpretacion o evaluacién de una realidad social particular.
Permite conocer relaciones problematicas y comprender dinamicas sociales
particulares relacionadas con factores de riesgo y alternativas de
transformacion social. Se distinguen, los de tipo descriptivos que solo
presentan un informe detallado de un fenémeno, los de tipo interpretativos,
qgue contienen informacién que permiten desarrollar formulaciones, recoger y
conocer informacién sobre la tematica, a los fines de profundizar en el
conocimiento. Y por ultimo, los de tipo evaluativos, los cuales explican y

emiten juicios sobre el fendmeno estudiado.

Investigacion Documental: el trabajo documental no es solo una fuente o
técnica de recoleccion de informacién, constituye una estrategia de
investigacién con particularidades propias en el disefio del proyecto, la
obtencién de informacion, el analisis e interpretacion. Combina fuentes de
datos diversos (oficiales o privados) como periddicos, autobiografias,
fotografias, entre otros.

Método Biografico: es el estudio general que se realiza sobre los cambios

vitales de personas, familias o grupos sociales. Es un proceso continuo de
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investigaciones que se ocupan de capturar el cambio social a través del

tiempo, mediante relatos de los informantes.

Los métodos descritos, constituyen el marco metodoloégico bajo el cual es
desarrollada esta investigacion, dada la naturaleza de los datos y los

objetivos que se persiguen.

Las estrategias de investigacion cualitativa se valen de una bateria de

técnicas, entre las que se pueden mencionar:

La Conversacion: a partir de la conversacion se puede definir el espacio de
interacciones: quiénes son los actores que participan, los escenarios en que
se mueven, la tematica en torno a la que se va a reflexionar y profundizar. En
la concrecion del proyecto de investigacion se busca avanzar en el
intercambio de experiencias e informacién de manera conversacional, en un
modo de actuar reflexivo relacional. La interaccién y la conversacion permiten

construir hipétesis contextuales.

La Observacion Participante: Es una técnica que hace posible obtener
informacion del comportamiento de los actores involucrados, para ligar la
reflexion tedrica y metodolégica desde el principio de reflexividad. Implica
vincularse con la poblacién por periodos mas o menos largos. El observador
participa de la vida del grupo, conversando, en contacto con ellos,
permitiéndole llegar profundamente a la comprensién y la explicacion de su
realidad.

En algunos casos, la observacion participante, combinada con
entrevistas en profundidad posibilita complementar los hechos
observados con el discurso oral y establecer relaciones de
correspondencia 0 no correspondencia entre lo que los actores
sociales hacen y dicen. Cifuentes (2011: 58)
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La Entrevista: es una técnica que se desarrolla a partir de un dialogo, una
conversacion intencionada, orientada a objetivos precisos. Puede cumplir
funcion de orientacion, de diagnédstico o de investigacion. Permite acceder a
informacion dificil de observar directamente, se construyen con la
participacion activa de los entrevistadores y entrevistados. Existen
entrevistas estructuradas comunes, que constan de preguntas cerradas y
con un mismo cuestionario para todos los entrevistados. Asi como,
entrevistas semi estructuradas que parten de un guion de temas a tratar, las
cuales permiten abordar puntos esenciales relativos al tema central de
investigacion. Igualmente, se conocen las entrevistas abiertas, que no parten
de ningun guién, pues se van organizando las preguntas en la medida del

conocimiento progresivo de la tematica con las personas entrevistadas.

Tanto la conversacion como la entrevista han sido, en este abordaje
cualitativo, los instrumentos de recoleccién de la informacion que nutren ésta

investigacion.

Il. Disefio Metodolégico
Para el logro de los objetivos formulados en esta investigacion se considerd
el método etnografico, pues parte del interés se centré en conocer las
experiencias, la historia, los comportamientos, las particularidades culturales,
de los agentes involucrados en el acto de la compra y venta de alimentos
frescos en los mercados de interés. Para conocer el estado actual,
funcionamiento, organizacién interna de dichos mercados y su vinculacién
con los mercados mayoristas y con las areas de produccién agricola, se
incorporaron nociones del método fenomenoldgico, empleando como
técnicas de investigacion conversaciones informales y la aplicacion de

entrevistas semi-estructuradas.

Adicionalmente, se emplearon métodos cartograficos para la representaciéon
espacial de los flujos de comercializacion y las areas de expansion urbana.
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El presente estudio no pretende establecer generalizaciones, por lo contrario,

busca reconocer la realidad del contexto seleccionado, como un fenédmeno

peculiar que resulta de la suma de aspectos de diversa indole. Por ello el

diseno metodolégico para fines de exposicién puede presentarse en fases,

aunque en la practica se trata de un proceso no lineal e interactivo.

a)

Localizacién cartografica de los mercados minorista populares de
alimentos frescos (frutas, verduras y hortalizas), formales e informales
de la ciudad de Mérida.

Revisién biblio-hemerografica que permitié conocer trabajos generales

y especificos sobre el tema en estudio.

Disefo de Entrevistas: en el disefio de las entrevistas se consideraron
cada uno de los objetivos planteados en el marco de la investigacion.
A partir de ellos, se formularon preguntas abiertas que respondian a
cierta estructura relacional. Se elaboraron dos tipos de entrevistas, el
primer tipo dirigida a los comerciantes y el segundo modelo para los

transportistas. (anexos n°1 y n°2)

Directorio de Informantes: se realiz6 una primera visita a cada uno de
los mercados seleccionados para reconocer mediante conversaciones
informales aquellos comerciantes que por su trayectoria dentro del
mercado y por el reconocimiento de los demas miembros del mismo,
pudieran ofrecer informacion relevante a los fines de la investigacién.
Como resultado se obtuvo el directorio de informantes claves para
cada mercado. En el caso de los transportistas la seleccién se realizé

de manera aleatoria, procurando conseguir la informacién pertinente.
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e)

Entrevistas Piloto: al aplicar las primeras entrevistas a los
comerciantes fue necesario el reajuste del guion disefiado, pues en
algunas etapas, la informacién suministrada se repetia, prolongando

innecesariamente el tiempo de aplicacion.

Etapa de Campo: se aplicaron las entrevistas a los comerciantes
seleccionados, 16 en total, se registré la informacién y se realizé la
memoria fotografica. Ademas fue necesario visitar la Gerencia de
Servicios Publicos de la Alcaldia del Municipio Libertador, para
complementar la informacion originada por los informantes

seleccionados.

Para aplicar las entrevistas disefiadas para los transportistas, 05 en
total, fue necesario dirigirse al mercado mayorista de Las Gonzales,
mercado que surte a la mayoria de los minoristas de la ciudad de
Mérida.

Transcripcidn de entrevistas: cada entrevista se digitalizo, permitiendo

tener un registro l6gicamente ordenado de la informacion.

Analisis de resultados: en esta fase de la investigacion se procedié a
sistematizar la informacién obtenida en las entrevistas. Luego se
generd mediante el software Arc Gis 10.2.2 la cartografia necesaria
para realizar el andlisis espacial relativo a la clasificacion de los
mercados, las areas de expansién y/o crecimiento urbano, asi como la
manera de organizacion de los flujos de mercancia desde las areas de

produccién agricola y los centros de comercializacién.

Sintesis Interpretativa: se clasificaron los mercados de acuerdo a

caracteristicas comunes. Luego la importancia de los mercados en
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relacion con el crecimiento, expansién fisica y la complejizacién de las
funciones dela ciudad de Mérida. Seguidamente, el diagnostico de la
estructura de comercializacion condujo a senalar las oportunidades y
las amenazas, fortalezas y debilidades con respecto a su localizacion

y funcionamiento.

Algunas propuestas de accién en el contexto urbano. Se esbozan en
esta fase de la investigacién algunas sugerencias para el
mejoramiento de la estructura de comercializacién de alimentos
frescos en la ciudad de Mérida que contribuyan a optimizar este

servicio y el funcionamiento urbano.
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CAPITULO IV

Mercados populares de productos frescos de la ciudad de Mérida.

Los mercados populares de alimentos frescos seleccionados en este estudio
totalizan 17, de los cuales 8 son privados y 5 son publicos localizados segun
un patron espacial disperso en la ciudad (mapa n° 2 y cuadro n° 2).
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Mapa 2. Distribucion Espacial de los Mercados de Alimentos Frescos de la ciudad de Mérida. 2015
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Cuadro 2. Clasificacion de los Mercados Populares de Productos Frescos de la Ciudad de Mérida
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Mercados Publicos

La Alcaldia del Municipio Libertador, administra y regula el funcionamiento de
dichos espacios mediante la Ordenanza sobre el Funcionamiento de los
Mercados Municipales en el Municipio Libertador del Estado Meérida,

publicada en Gaceta Oficial Municipal Extraordinaria n® 18, afio V, 2013.

Tales mercados funcionan de manera formal en instalaciones que fueron
construidas para la actividad comercial. En estos lugares se expende frutas,
verduras y hortalizas, sin embargo hay otros locales que se especializan en
la venta de viveres, granos, productos de limpieza, asi como también

quincallerias, panaderias, abastos, y papelerias.

En la categoria de mercados publicos de productos frescos entran los
siguientes establecimientos: Clemente Lamus, Periférico, San Jacinto, Soto
Rosa y La Milagrosa. A pesar de que este ultimo, a diferencia de los demas,
aun no es administrado por la municipalidad, sin embargo, desde hace
algunos meses, los comerciantes que pertenecen a este mercado, han
solicitado la gestién de la Alcaldia por los numerosos problemas que
presentan. Es necesario entonces, realizar una caracterizacién atendiendo a

las particularidades de éstos.
1) Mercado “Don Clemente Lamus”.

Se ubica en la parte media del sector Los Curos, Parroquia J.J. Osuna
Rodriguez. Fue inaugurado en el ano 1982, “durante el gobierno de Luis
Herrera y Rondon Nucete”. (Sr. Omar, 06 de Noviembre de 2014), pero entrd
en funcionamiento en Marzo de 1983.

Sobre su origen, un informante sefala:

Este Ilugar era un terreno vacio, cerca estaban los
estacionamientos de los edificios. Al principio nos dieron los
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locales para que la gente trabajara, pero la gente se iba...no los
querian. Al principio, esto era solo, no se vendia, habia muchos
locales vacios, nosotros nos cambiabamos de local si
queriamos. (Sra. Ligia, 06 de Noviembre de 2014)

% Caracterizacion Fisica y Funcionamiento:
Segun ordenanza publicada en Gaceta Oficial Extraordinaria n® 26, afno

2006, el mercado es una edificacion conformada:

por la planta baja y el primer piso. La planta baja se destina
para la venta de: verduras, frutas, granos, viveres, flores,
cafetines, foto-estudio, quincalla, productos genéricos, loterias,
papeleria, revistas y periddicos, discos, carnicerias,
pescaderias, costureras, tapicerias, prendas de vestir. El primer
piso de este mercado se destina para: gimnasio, farmacia,
laboratorio popular, servicio médico popular, cyber, artesania,
abasto. Esta constituido por 6 locales comerciales. En las areas
adyacentes al edificio del mercado existen otras instalaciones
donde funcionan: radio técnico, ferreteria, internet, odontdélogo
popular, taller de costura, venta de estampas y santos, velones,
electronica, arreglos -remiendos, lubricantes, carnicerias, y 2
puestos para la vigilancia. El estacionamiento esta dividido en
dos partes de la siguiente manera: Estacionamiento 1. de uso
diurno y nocturno para publico general del mercado constituido
por 86 puestos.

Estacionamiento 2: formado por un area general sin divisiones
de puestos y para ser usado para carga y descarga.
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Figura 5 Mercado Don Clemente Lamus

El mercado funciona de lunes a sabado en un horario comprendido entre las
7:00 am y 5:30 pm, y los domingos desde las 7:00 am hasta las 12:00 m. De
acuerdo a los comerciantes entrevistados, el mercado se encuentra en buen
estado de conservacion, posee instalaciones sanitarias suficientes y en
buenas condiciones. Cuenta con instalaciones eléctricas, agua potable, area
para las labores de mantenimiento y un lugar para la disposicion de

desechos solidos.

La alcaldia se encarga de la limpieza del lugar, asi como de la regulacién de
las actividades que se llevan a cabo en el mercado, para ello cuentan con
personal de limpieza, vigilantes, supervisores y un regidor, quien es la

autoridad dentro del mercado.

% Comercializacion de Productos Frescos.
Para el abastecimiento de productos agricolas, en la actualidad los
comerciantes deben trasladarse hasta el Mercado Agricola Mayorista de La
Gonzalez, sin embargo, recientemente, cada dos o tres dias prefieren pagar
a los transportistas para el traslado hasta el mercado, pues les resulta
complicado dirigirse personalmente hasta el mayorista, considerando la

distancia y la imposibilidad de viajar en vehiculo propio.
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Figura 6. Mercado Don Clemente Lamus. Productos Frescos

Para la compra de mercancia, los comerciantes y los consumidores hacen el
pago de contado, a pesar de mantener relaciones de proximidad durante un

largo periodo de tiempo.

En este mercado son frecuentes las compras diarias y semanales, los
principales clientes son los habitantes de las zonas adyacentes, sin embargo,
los comerciantes manifiestan que el mercado en los ultimos meses ha
tomado importancia, pues recibe mayor cantidad de personas, proveniente
de un perimetro mas amplio, conformado por otros sectores residenciales
como La Mata, La Mara, Campo Claro, por ejemplo.

2) Mercado Periférico.

El Mercado Periférico se localiza en la calle 39 con avenida Gonzalo Picén,
Gutiérrez de la Parroquia El Llano, Municipio Libertador. Fue fundado en el
mes de Octubre de 1954.
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% Caracterizacion Fisica y Funcionamiento

De acuerdo con la ordenanza publicada en el afio 2006, el mercado

Esta conformado por la planta baja y el piso primero del
mercado. La planta baja se destina para la venta de: verduras,
frutas, granos, viveres, cafetines, panaderia, charcuteria,
carniceria, pescaderia, cocinas, quincalleria, artesanias,
hierbas, plantas y esta constituida por 43 locales comerciales.
El piso primero del mercado se destina para peluqueria,
costureras y alli se expendera comidas preparadas en las
cocinas ubicadas en este nivel. Esta constituido por 14 locales
comerciales

Es un mercado formal, la edificacion esta dotada con paredes y techo de
concreto. Como lo describe la ordenanza, consta de un piso y un anexo con
planta baja y el primer piso, donde funcionan las cocinas. Cuenta con
servicio de agua potable en algunos locales, posee darea de servicios,
estacionamiento para clientes y/o proveedores e instalaciones eléctricas, sin
embargo éstas no son suficientes y algunos locales han realizado

conexiones informales.

Con relacién a las instalaciones sanitarias, los informantes senalan que se
encuentran en mal estado y les son insuficientes. Asimismo, que las
instalaciones del mercado se han deteriorado progresivamente. Uno de los
mayores problemas radica en las importantes filtraciones que presenta el
techo, por lo que esperan que la Alcaldia se sensibilice ante su situacién.
Ademas, el mercado carece de un area para la disposicion de desechos
solidos, por lo que deben mantener la basura en sus locales hasta el dia que
los camiones de recoleccion de basura cubren la zona. La limpieza del
mercado la realiza el personal de la alcaldia, sin embargo, los espacios,
durante las visitas realizadas, se muestran sucios y desordenados.
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Como resultado de las visitas y las entrevistas realizadas, de manera
general, se puede decir que la asociacidbn de comerciantes demuestra una

débil organizacién para actuar en pro del mantenimiento de la edificacion.

- MERCADQO PERIFERICO

—— 954

Figura 7. Mercado Periférico

% Comercializacion de Productos Frescos
El mercado Periférico cuenta con carnicerias, pescaderias y mini abastos
donde predomina la venta de viveres y articulos de limpieza. Ademas se
conservan algunos locales que se encargan de la venta de frutas, verduras y
hortalizas, sin embargo, éstos han sufrido transformaciones, pues tal y como
lo sefialan los comerciantes, el mercado ya no se especializa en la venta de

éstos, como otrora.

Antes habia mas ventas de verduras y hortalizas. Yo llegaba a
comprar semanal 300 kg de lechosa, ya ahorita solo 20 kg y
eso a duras penas. Cuando quitaron el mercado mayorista, se
puso mas dificil, porque ahora hay que pagar flete, y los precios
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han aumentado demasiado” (Sra. Candelaria, 07 de Noviembre
de 2014)

El testimonio de los comerciantes refiere la necesidad de recurrir a los
intermediarios para abastecer sus locales, ya que no cuentan con los
recursos para movilizarse hasta el lugar de venta al mayor. Como ocurre en
la mayoria de los mercados, los comerciantes no tienen la posibilidad de
comprar directamente al agricultor, pues sélo algunos se encuentran en el
mercado mayorista, aunque predominan los intermediarios (revendedores y/o

camioneros).

En cuanto a la forma de pago tanto a proveedores, como por parte de la
clientela, en este lugar, predomina el pago de contado. Los comerciantes
manifiestan no mantener relaciones de cercania con los clientes, de hecho
sus clientes provienen de los sectores aledanos, pero aseguran recibir
clientes de sectores alejados y algunos temporadistas.

3) Mercado Jacinto Plaza:

Se localiza en la esquina de la calle que conduce al Estadio Guillermo Soto
Rosa y la avenida Humberto Tejera, Parroquia Domingo Pefia, del municipio
Libertador. Fue fundado en el afno 1976, como una iniciativa para reubicar
algunos comerciantes de frutas, verduras y hortalizas que se encontraban
trabajando en las calles alrededor del mercado periférico, luego de la quema
del mercado principal, ubicado en el centro de la ciudad.

De acuerdo a lo que sefiala la ordenanza 2006 del municipio, sobre la
organizacién y funcionamiento de los mercados municipales, el mercado

Jacinto Plaza se constituye por:

...aleros de 2 corredores laterales con 186 locales para puestos
fijos y 164 toldos. En los puestos fijos se venden: verduras,

61



frutas, carniceria, cafetines, restaurant, viveres, abastos,
plantas e hierbas. Los 164 toldos se destinan para la venta de:
verduras, frutas, quesos, hilos, flores, plantas, hierbas,
pescados, quincalla, ropa, (con 2 banos, 1 para damas y 1 para
caballeros) y las areas para depdsitos de basura.

Los materiales de construccion de cada corredor son similares, cuentan con
estructuras metalicas, separaciones de bloque y cemento, y techos de zinc.
Hace unos afos, la alcaldia realiz6 trabajos de mantenimiento sobre las
estructuras, que se encontraban deterioradas.

% Organizacién y Funcionamiento
El mercado funciona de lunes a domingo, desde las 7:00 am hasta las 5:00
pm, a excepcion del dia domingo, en el que funciona hasta las 12:00 am. Al
igual que los mercados anteriormente sefialados, el personal dependiente de
la alcaldia se encarga de la limpieza, vigilancia y control de las actividades

que se desarrollan en el mercado.

Este mercado cuenta con dos instalaciones sanitarias, que se encuentran en
buen estado, gracias a las recientes reparaciones. Posee servicio de agua
potable, sin embargo el suministro no se hace directamente a los locales. Los
locales no cuentan con equipos de refrigeracion y so6lo algunos tienen
conexiones a electricidad. No posee areas de estacionamiento para clientes

y/o proveedores.

% Comercializacion de Productos Frescos
El mercado mantiene un nimero importante de ventas de frutas, verduras y

hortalizas, aunque hay cafetines, restaurantes y merceria.

Para su abastecimiento, se sirven igual que en los mercados sefialados
anteriormente, de transportistas que se encargan de movilizar la mercancia
hasta sus locales. La frecuencia de compra varia de acuerdo a la demanda

de productos, normalmente lo hacen dos o tres veces por semana.
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Figura 8. Venta de Productos Frescos. Mercado Jacinto Plaza

Los comerciantes senalan que en las puertas de acceso asi como también
en las calles aledanas al mercado, los dias en los que funciona el Mercado
Soto Rosa, se congestionan por la presencia de numerosos comerciantes,
que al igual que éstos, comercializan frutas, verduras, hortalizas, dificultando

las ventas en las instalaciones.

A pesar de esto, los dias en los que no funciona el mercado Soto Rosa, el
mercado Jacinto Plaza sirve a las comunidades de sectores tales como
Santa Juana, Santa Ménica, La Kennedy, entre otras, para las compras
diarias de alimentos.

4) Mercado Soto Rosa. Origen

A diferencia de los otros mercados gestionados por la alcaldia, el Soto Rosa

es un mercado semanal, que funciona a cielo abierto. Se localiza en la
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Parroquia Domingo Pefa del Municipio Libertador, especificamente en el
Estacionamiento del Estadio Guillermo Soto Rosa. Ademas comprende, de
acuerdo a las ordenanzas municipales, “la calle adyacente al
estacionamiento por la parte norte y la calle adyacente al estacionamiento, el
Estadio Libertador y el Gimnasio 9 de Octubre’.

Se origind a raiz de la apertura del Mercado Jacinto Plaza, en donde la
alcaldia trato de reubicar una cantidad importante de comerciantes que se
encontraban deambulando por las calles del centro y en las adyacencias del
periférico. De acuerdo al testimonio de algunos de los comerciantes que hoy
en dia aun se encuentran en el mercado, este surgié aproximadamente en el
ano 1978, debido a que el Mercado Jacinto Plaza era poco conocido y los
comerciantes optaron por salirse hasta el estacionamiento, donde eran mas

visibles. Al respecto una informante sefala:

Nosotros vendiamos afuera del periférico, luego nos cambiaron
al Jacinto Plaza. EI mercado era muy pequeno y la gente no
compraba ahi, entonces nos salimos al estacionamiento. Poco
a poco la gente se fue saliendo. Y después llegaron mas.
Eramos como 100, ya hoy somos casi 700 (Sra. Nelly, 07 de
noviembre de 2014)

Paralelamente, desde la alcaldia surge la idea de crear un mercado donde
los productores agricolas pudieran comercializar sus productos. Desde este
organismo se plantea promover el mercado durante un Unico dia a la
semana, asi se gestioné y funcion6é con alrededor de 100 comerciantes,
donde predominaban los productores agricolas, sin embargo, participaban
revendedores, que se surtian en el mercado mayorista que funcionaba en el
Mercado Principal. Fue a partir del afio 1985 cuando los productores
comenzaron a retirarse del mercado porque muchos no tenian productos
para comercializar todas las semanas y fue cuando el mercado comenzé a

cambiar. Para el ano 1990, el mercado ya agrupaba alrededor de 400
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comerciantes, todos organizados por carriles, con puestos enumerados y

registrados por la municipalidad.
% Organizacién y Funcionamiento.

El mercado comprende 634 puestos y cada comerciante debe tener un
permiso otorgado por la municipalidad, por el cual cancelaran un impuesto
que varia de acuerdo al tamafno del puesto, 0,17 unidades tributarias para
puestos menores a 10 m?, que se corresponde con 21,59 Bs, hasta 2
unidades tributarias (254 Bs), los puestos o locales de mas de 20 m2. Los
comerciantes no tienen contrato de arrendamiento, porque estan ubicados en
un espacio publico. A diferencia de los comerciantes de los mercados
Clemente Lamus, Periférico y Jacinto Plaza, que trabajan en instalaciones

formales.

El Departamento de Mercadeo y Abastecimiento, de la Gerencia de Servicios
Publicos, es quien regula, a través de un regidor y dos supervisores, el
funcionamiento del mercado y la organizacion fisica de los locales. Entre sus
atribuciones esta controlar la aplicaciéon de las medidas sanitarias en cada
uno de los puestos, llevar los expedientes de cada uno de los comerciantes
contentivos de los recibos de pago y tarjetas de control de asistencia al
mercado, pues los comerciantes para ausentarse deben tener causa
justificada y presentarla ante tal dependencia, de lo contrario pueden ser

sancionados y perder el derecho al puesto dentro del mercado.

65



Figura 9. Puesto de Venta. Mercado Soto Rosa

Los dias que funciona el mercado actualmente son los dias jueves, viernes y
sabado de cada semana. Sin embargo, los puestos comienzan a
ensamblarse los miércoles por la tarde. Los jueves y viernes el mercado
funciona desde las 6:00 am hasta las 6:00 pm y los sabados desde las 6:00
am hasta la 2:00 pm aproximadamente. La mayoria de los comerciantes
pernoctan cada semana dentro del mercado durante la noche del miércoles,
jueves y viernes. Ya que se trasladan desde otros lugares como Mucunutan,
Tabay, Lagunillas, San Juan, La Trampa, entre otros. Es uno de los pocos

casos que revela la interaccion directa comerciante-productos agricola.

Por razones de seguridad, la asociacién de comerciantes contrata vigilancia
privada para resguardarse durante las noches. Ademas, es la asociacion
quien contrata el personal de limpieza, y los camiones que se encargan del
traslado de los desperdicios del mercado. EI mercado no cuenta con
instalaciones sanitarias, agua potable, electricidad y tampoco cuenta con

suficientes areas de estacionamiento.
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Por otra parte, de acuerdo a entrevista sostenida con la directora del
Departamento de Mercadeo y Abastecimiento, sobre la situacién actual del
mercado, la funcionaria sostiene que hay serios problemas internos en el
mercado, vinculados con alcoholismo, drogas, inseguridad, violencia, entre
otros. A su vez, manifiesta su preocupacién por la cantidad de menores de
edad que acuden con sus padres durante los dias de mercado, sin poder
acudir a la escuela y se exponen a vicios de diversa naturaleza. Ilgualmente,
la informante sefala que en el mercado no pueden acceder los cuerpos de
seguridad del estado, pues los comerciantes se muestran a la defensiva y
constantemente los funcionarios de la alcaldia son victimas de graves

amenazas.

% Comercializacién de Productos Frescos.
Al igual que los otros mercados, la mayoria de los comerciantes de
abastecen en el Mercado Mayorista de Las Gonzalez, unos se dirigen por
sus propios medios, otros recurren a los transportistas y pagan flete. Por otra
parte, aun existen algunos productores que comercializan sus productos
directamente en el mercado, sin embargo, son pequefios y/0 medianos
productores que complementan los productos para la venta, comprando en el
mercado mayorista. Igualmente, en el mercado existe un carril en donde se
ubican “los parameros” que son pequefnos productores que tradicionalmente
bajan desde Mucuchies, Pueblo Llano, Mucuruba o Santo Domingo, el dia
sabado exclusivamente. Estos productores manifiestan dificultad para asistir

cada semana al mercado, al respecto un entrevistado indica:

A veces no tenemos productos para vender, porque estamos
sembrando o esperando la cosecha, entonces la gente se
quiere agarrar el lugar... (Sr. Antonio, 08 de Noviembre de
2014)
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Figura 10. Productos Frescos. Mercado Soto Rosa

En cuanto a los consumidores que asisten a este mercado, en general, se
pudo verificar que estos proceden de diversos sectores de la ciudad de
Mérida, asi como de Ejido, Municipio Campo Elias, y de Tabay, Municipio
Santos Marquina. La forma de pago empleada en este mercado es de
contado y en efectivo, pues los comerciantes no tienen puntos de pago
electrénico. Los consumidores indican la preferencia por este lugar de
compras y no por otros, porque conservan la idea de que este es un mercado
agricola, que ofrece gran variedad de productos frescos a un buen precio, en
especial los dias sabado luego de las 12:00 m aproximadamente, que es el
momento cuando los comerciantes bajan sus precios para vender toda su
mercancia. Sin embargo, para los comerciantes, esto representa pérdidas

econdmicas.
5) Mercado La Milagrosa.

Es un mercado itinerante que funciona en la calle que comunica al sector La
Milagrosa con los Chorros de Milla, en la Parroquia Milla, del Municipio
Libertador. Se estableci6 en el afio 1986, luego de que un grupo de
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comerciantes que originalmente estaban en el mercado Soto Rosa,
decidieran reubicarse, por la amplia competencia que habia en dicho
mercado, y se asociaran bajo el nombre Asociacion Civil Mercado
Campesino La Milagrosa. Sobre su origen el Sr. Juan relata:

Nosotros, nos salimos del Soto Rosa, yo soy productor, éramos
como unos tres o cuatro...nos poniamos en la avenida
Universidad, después nos vinimos para aca, y poco a poco fue
llegando mas gente (08 de Noviembre de 2014).

% Organizacién y Funcionamiento
El mercado funciona los dias sabado, desde las 7:00 am hasta las 12:00 m.
La mayoria de los comerciantes son productores que se trasladan cada
sabado a ofrecer sus productos desde lugares como: Tabay, El Valle, la
Mucuy, Mucunutan, La Joya, Mucuchies, Mucuruba, entre otros. Al igual que
el mercado Soto Rosa, el mercado La Milagrosa, no posee instalaciones
sanitarias y tampoco agua potable. Los comerciantes se sirven de las
instalaciones aledafias como restaurantes, casas de familias que alquilan los

banos, entre otros.
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Figura 11. Puesto de Venta. Mercado La Milagrosa

La asociacion de comerciantes solicita el permiso y paga a la Alcaldia un
impuesto por desempenfar su actividad. En la actualidad hay un funcionario
que intenta velar por el buen funcionamiento del mercado, a pesar de que la
municipalidad durante estos anos, ha realizado varios intentos por tomar la
administracion del mercado. Sin embargo, es desde hace dos afos, cuando
los comerciantes han tenido un acercamiento con la alcaldia en vista de los
numerosos problemas que se presentan en sus espacios, tales como
desorganizacion, mala disposicion de desechos sélidos en el lugar,

delincuencia, entre otros.

% Comercializacién de Productos Frescos
En este mercado, como se senald anteriormente, la mayoria de los
comerciantes son productores que ofrecen sélo lo que producen. En casos
puntuales, algunos de los agricultores compran otros rubros a diversos
agricultores de su lugar de origen para complementar su oferta y ofrecer
variedad en el mercado. Ademas, existen unos pocos comerciantes, quienes
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al igual que en los deméas mercados (Soto Rosa, Periférico, p.e.), acuden al

mercado mayorista, para ofrecer alimentos.

El mercado ofrece buenos precios y atiende sectores residenciales tales
como: La Milagrosa, Los Chorros, Santa Rosa, San Pedro, Los Chorros,

Santa Maria, y otros.

Figura 12. Mercado La Milagrosa

Mercados Privados Consolidados

1) Mercado Principal de Mérida.

El Monasterio de Las Clarisas fue construido en el afio 1819, estaba ubicado
en “una casa (...) en la esquina norte de la Plaza Mayor, donde ocupé toda la
manzana situada entre las ahora Avenida 2 y 3” (Obediente citado por Arrieta
2010:33). Dicho monasterio fue clausurado cuando las monjas fueron
enclaustradas en 1874 y posteriormente demolido. Es precisamente en ese
afno cuando le es adjudicado parte de ese terreno a la municipalidad de
Mérida para el funcionamiento del Mercado. Pero es, en el afio 1886, cuando
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se comienzan a utilizar las instalaciones inacabadas del Mercado, y es en el

ano 1895 cuando finalmente se concluye la obra:

su extension era de 600 m? de zinc, apoyada sobre 44
columnas de madera. Las tres entradas principales estaban en
las calles Lora, Lasso e Igualdad. (Arrieta, Ob. Cit.: 34)

Arrieta continua citando a Febres Cordero, el cual explica la importancia
histérica del Mercado aunque sin precisar sus inicios: ‘desde el
establecimiento del Mercado en Mérida, los campesinos se congregaban en
los alrededores de la Plaza Mayor para negociar sus productos’. Para éste
ultimo, la actividad del mercado tuvo una importancia social registrada, al
menos, desde la segunda mitad del siglo XIX, pues involucraba gran parte de
la colectividad y se convertia para muchos en el acontecimiento mas

importante de la semana (el lunes de cada semana).

La inauguracion en 1895 se hizo en el marco del Natalicio del Mariscal de
Ayacucho, lo que constituy6é la consagracion del mercado como el lugar mas
importante de la ciudad, pues era visto como una pequena feria donde lo
importante es el encuentro, el regocijo colectivo. El intercambio comercial se
considera como algo de segundo orden ‘todos hablamos, nos divertimos y

muy pocos compran.

La edificacion fue reemplazada en el afio 1942, con la inauguracién de un
nuevo mercado, pues el anterior sufrié danos. Este se mantuvo funcionando
hasta el afo 1987, cuando se destruyd a causa de un incendio, cuyas causas
no fueron explicadas, aunque algunas fuentes hemerograficas sefialaron en
aquel entonces, que el incendio fue intencional, pues se queria trasladar a
los comerciantes hacia una nueva sede construida en la avenida Las

Américas.
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Figura 13 Repudio a la quema del Mercado. (Carmen Martinez, en Garcia et al., 2007)

La posible demolicién del antiguo mercado y su traslado hacia otra sede, fue
justificada en un estudio del Instituto de Investigaciones Econdmicas de la
Universidad de Los Andes en el aino 1967, en donde se afirm6 que la
estructura era antigua e inadecuada, y que el terreno podia tener un uso mas

acorde a las exigencias del crecimiento urbano de la ciudad.

Ciertamente, los problemas sanitarios y de congestionamiento vehicular en el
centro de la ciudad se tornaron mas agudos, sin embargo la mayoria de los
vendedores se negaban a trasladarse hacia la nueva sede. En medio de tal
situacién, el mercado se quemoé y en el afno 1987 fue inaugurado el nuevo

Mercado Principal de Mérida.

% Caracterizacion Fisica, Organizacion y Funcionamiento.
El Mercado Principal de Mérida fue construido por la empresa Termipaca
durante los afnos 1979 y 1984. Se inaugurd el dia 29 de agosto del afno
1.987 y fue en el afo 1990 cuando comenz6 a funcionar. Se encuentra
localizado en la avenida Las Américas con Viaducto Miranda, Parroquia
Mariano Picén Salas, del municipio Libertador, del Estado Mérida.
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Es un mercado de tipo formal, de caracter privado, el cual se rige por la Ley
de Propiedad Horizontal. Para su administraciébn, se conforma
periédicamente una junta de condominio, quien se encarga de velar por el
correcto funcionamiento asi como del mantenimiento de las instalaciones.
Consta de tres niveles, con tres moédulos por nivel, donde funcionan 440
locales comerciales, de los cuales en la actualidad, solo un 15%
aproximadamente, se dedica a la venta de verduras, frutas y hortalizas, y el
85% restante lo constituye la venta de artesanias locales, nacionales e
internacionales, textiles nacionales e importados (provenientes de Ecuador,
Pert, Colombia, entre otros), restaurantes de comida tipica y servicios de

diversa indole.
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Figura 14. Mercado Principal de Mérida

Al comienzo, en la planta baja del edificio se concentraban los vendedores
de productos frescos, que de acuerdo con las personas entrevistadas,
oscilaban entre 50 y 60 personas aproximadamente. La mayoria
provenientes del antiguo mercado, donde hoy se ubica el Centro Cultural
Tulio Febres Cordero. Los comerciantes tuvieron la oportunidad de adquirir el
local en el mercado con comodidades de pago, sin embargo, “el comienzo
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fue dificil, pues las personas no se acercaban a comprar en este lugar’ (Sr.
Pernia, 04 de Noviembre de 2014)

Desde su puesta en marcha, en los estacionamientos del mercado,
funcionaba también el mercado mayorista de Meérida. Alli llegaban los
transportistas desde las 5:00 p.m. y durante toda la noche. Esto representd
durante muchos afios un problema, tanto para los locatarios, pues las
instalaciones del mercado no funcionaban adecuadamente, asi como para el
funcionamiento urbano, ya que era causa de congestién vehicular, focos de
inseguridad personal y sanitaria.

...el estacionamiento era solo para los camioneros, siempre se
mantenia sucio, y por las noches dormian borrachos en los
pasillos... tambien robaban (Sr. Maximo, 04 de Noviembre de
2014)

Durante el tiempo en que funcion6 el mercado mayorista en el
estacionamiento del mercado principal, los comerciantes debian comenzar a
trabajar a partir de las 9:00 am. El traslado del Mercado Mayorista a Las
Gonzélez, en el ano 2013, representd, para los miembros de ésta
organizacion, una accion favorable, pues ahora sus espacios funcionan
correctamente y los clientes pueden disfrutar de las comodidades que brinda
este centro de comercio. En la actualidad, su horario de funcionamiento esta
comprendido los dias lunes, miércoles, jueves, viernes y sabados, entre las
7:00 am y las 6:00 pm. Los dias martes y domingos se encuentra abierto al
publico desde las 7:00 am hasta las 12:00 m, los martes se lleva a cabo las
labores de limpieza del mercado y los domingos por la tarde son las horas de
descanso.
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Figura 15 Expendio de verduras, frutas y hortalizas. Mercado Principal de Mérida

De manera general, sobre la dotacion de servicios, se pudo verificar que
algunos locales cuentan con servicio de agua potable, como por ejemplo los
cafetines y los restaurantes, sin embargo los locales encargados del
expendio de frutas, verduras y hortalizas no cuentan con dicho servicio. A
pesar de esto el mercado dispone con un area de servicios comun en donde

se llevan a cabo las labores de limpieza y mantenimiento.

Las instalaciones sanitarias de este mercado funcionan correctamente, y se
distribuyen de manera regular en los tres niveles de la edificacion. Posee dos
estacionamientos para clientes y transportistas. Cada uno de los locales
posee instalaciones eléctricas, pero solo algunos poseen con equipos de
refrigeraciébn de tamano regular, asi como también de puntos de pago

electrdnico.

Los comerciantes que expenden alimentos frescos y preparados se
encuentran en la obligacion de asistir a charlas de capacitacion y certificacion
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para el manejo adecuado de los alimentos. Estas jornadas, las organiza la

junta de condominio vigente.

Figura 16 Expendio de Frutas. Mercado Principal de Mérida

Regularmente son visitados por el cuerpo de Bomberos del Estado Mérida
para supervisar la correcta disposicion de equipos extintores de incendio y
velar por que las salidas de emergencia se encuentren despejadas para
prevenir dificultades al momento de un siniestro. Con relacion a las areas de
disposicién de desechos sélidos, el mercado posee un area destinada para
tal fin, sin embargo, en los ultimos dos afos, el mercado tuvo inconvenientes,
por la irregularidad en la recoleccion y traslado de los desechos, por tal razén
los comerciantes organizados a través de su junta de condominio
consideraron pertinente costear los gastos por este concepto y asi evitar las

desmejoras en las instalaciones.

En general, las instalaciones fisicas del mercado se mantienen en buen
estado de conservacion y desde hace algun tiempo se tiene prevista su
ampliacién con la construccion de un cuarto piso. De las conversaciones

establecidas con los comerciantes, se refleja una buena organizacion interna,
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pues manifiestan estar de acuerdo con el cumplimiento de las normas que

rigen el mercado:

... aqui la junta de condominio nos supervisa a cada nada. La
basura tiene que llevarse en bolsas cerradas porque el aseo no
recoge nada que esté tirado en el suelo, todos tienen que
mantener el local limpio...asi trabajamos (Sr. Maximo, 04 de
Noviembre de 2014)

Un elemento que llama la atencion en el funcionamiento de este mercado,
responde a la inversién sostenida de capital privado individual, para la mejora
y la comercializacién de productos de calidad, y su organizacién para realizar

mejoras y/o reparaciones a la infraestructura y areas de servicio.

% Comercializacion de Productos Frescos
En la actualidad, el mercado cuenta con aproximadamente 15 locales
dedicados a la venta de productos frescos, sin embargo, algunos puestos
son propiedad de un unico dueno. Por lo cual, efectivamente existen
alrededor de 6 comerciantes de estos rubros. Ademas, se pudo conocer que
los productos comercializados provienen en su totalidad del Mercado
Agricola Mayorista Las Gonzalez, algunos trasladados por el mismo
comerciante, otros hacen la compra personalmente en el mayorista y pagan
por traer la mercancia hasta el mercado minorista, hay otros comerciantes
gue encargan la mercancia a camioneros de su confianza y pagan un flete

por el servicio.

La frecuencia para el abastecimiento es variable, incrementandose durante
la temporada turistica, que representa un beneficio para éstos comerciantes,
debido al aumento de la demanda por parte de propios y visitantes. En
temporada baja, el surtido de los locales se hace dos o tres veces por
semana, siendo los sabados y los domingos los dias de mayor venta. En los
periodos con mas afluencia de visitantes las compras se efectian hasta

cinco veces por semana.
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La forma de pago a los proveedores varia de acuerdo a la capacidad
econdémica del comerciante, los puestos mas sencillos, obtienen la mercancia
a crédito y cancelan a los ocho dias. En otros casos, la compra se realiza de
contado. Por otra parte, la forma de pago por parte de los consumidores,
siempre se realiza de contado, ya que no se generan relaciones de confianza
y proximidad en el acto de compra-venta de alimentos, hecho que pudiera

vincularse con el alto indice inflacionario de la economia nacional.

Las personas que acuden a comprar los alimentos en este lugar provienen
de las cercanias del mercado, pero ademas de diferentes lugares de la
ciudad, debido a la calidad y variedad de productos y servicios que alli se
ofertan, asi como por la facilidad de pagos electronicos y caracter
emblematico en la ciudad. Ademas el mercado goza de un buen prestigio
entre turistas nacionales y extranjeros que lo hace un punto de visita
obligada, ello explica la sustitucion del uso de los puestos de
comercializacion de productos frescos, por los de comercializacion de

artesanias, dulces tipicos y otros rubros codiciados por los visitantes.

2) Mercado Tatuy.

El mercado Tatuy se encuentra ubicado en la Avenida 2 Lora con calle 20
Federacion, de la Parroquia Sagrario del Municipio Libertador. Se fundé el 1
de Noviembre de 1992 y esta integrado por algunos comerciantes que se
encontraban en el antiguo Pasaje Tatuy, ubicado a un costado del antiguo
mercado, pero que a raiz de la quema de éste, quedaron deambulando por
sus alrededores.
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Figura 17. Antiguo Pasaje Tatuy. (Oswaldo Jiménez, 1985. En: Garcia, et al. 2007)

Estos comerciantes pronto se ubicaron en la Plazoleta Col6n, propiedad de
la Iglesia ElI Carmen, ubicada en la avenida 4, entre calles 19 y 20, alli
funcion6 el mercado durante 9 afnos aproximadamente. Posteriormente, se

trasladaron a su sede actual. Sobre cdémo surgié refiere una comerciante:

Naci6 a raiz de la quema del mercado de la 2 Lora. Algunos se
fueron al Mercado Principal, pero la mayoria de la gente quedo
vendiendo en la calle hasta que por fin se ubicaron en la Plaza
Colon. Después llegd una orden de desalojo. Nos desalojo la
iglesia. Esto [el mercado] era una casa muy vieja y fea, con
monte, muchisimo monte, en el centro habia unas matas
grandes y habia mucha basura. Primero limpiamos el lugar y
tumbamos la casa vieja, y poco a poco fuimos ordenando el
lugar. En ese tiempo éramos muchos (Sra. Lupe, 05 de
Noviembre de 2014).

Asi mismo, una segunda informante contribuye con su relato:

A nosotros nos ayudé mucho Maria Teresa Martinez y su papa,
ella era arquitecto y su papa era de platica, ella hablé con el
papa y nos regalo esto. Era una casa muy vieja, fea, horrible,
pero nosotros la tumbamos entre todos, nos organizamos, y nos
turnabamos para poder venir y ayudar y al mismo tiempo
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vender en la plaza. Haciamos vendimias, rifas, pediamos ayuda
en las ferreterias para que nos donaran material. Y poco a poco
reunimos. La misma arquitecto nos hizo los planos (Sra.
Mariana, 06 de Noviembre de 2014).

En sus inicios, el mercado contaba con puestos de menor tamafno y en total
agrupaba aproximadamente unos 16 comerciantes, cada uno vendia un

rubro especifico, siempre verduras, frutas, hortalizas, ramas y flores.

...antes cada uno tenia su local y vendia por rubros. Unos
frutas, el otro granos, el otro ramas, otros verduras...y asi...
(Sra. Lupe, 05 de Noviembre de 2014)

% Caracterizacion Fisica, Organizacion y Funcionamiento
El mercado Tatuy es un mercado formal, se encuentra registrado como
“Asociacion de Comerciantes Mercado Tatuy” y se encarga del expendio de
productos frescos como frutas, verduras y hortalizas, asi como también
ramas medicinales, flores, productos naturales, granos, entre otros, ademas

cuenta con un restaurante ubicado en la parte posterior de la estructura.

El horario de funcionamiento es de lunes a sabado de 8:00 am a 6:00 pm, a
excepcion de los jueves, cuando el mercado funciona desde las 8:00 am
hasta las 4:00 pm, porque es el dia en el que se realizan las labores de

limpieza general.

El mercado tiene 22 anos de edad efectiva, sin embargo fue construido
atendiendo a las caracteristicas de las casas antiguas, con paredes de tapia,
techo de madera y tejas y piso de caico y cemento rustico. Posee servicios
basicos como agua y electricidad y cuatro instalaciones sanitarias en buen
estado de mantenimiento. Sin embargo, no posee area de estacionamiento
para clientes o proveedores y dada su ubicacion en el casco historico,
ocasiona problemas de congestion vehicular. Los locales no cuentan con
suministro directo de agua potable, ni equipos de refrigeracidén, carecen de
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areas de servicio para las labores de limpieza y mantenimiento y no cuentan
con areas para la disposicion de desechos soélidos, por lo que cada
comerciante debe mantener sus desechos dentro de sus lugares de trabajo y
esperar los dias de recoleccién de basura para retirarla.

En general, el mercado mantiene una buena organizacion interna, pues son
los propios comerciantes los encargados de velar por el mantenimiento y
funcionamiento del mismo. Se observan niveles importantes de solidaridad y
confianza lo que les permite trabajar en conjunto en pro de mantener las
instalaciones en buen estado de conservacion y ofrecer productos servicios
de calidad. Como asociacién mantienen cédigos y normas que rigen su

funcionamiento, al respecto una de las informantes senala:

en este mercado nosotros no podemos vender, alquilar o meter
otras personas. Lo dicen los estatutos de la asociacion. Esto les
quedara a nuestros hijos. Ya hay varios que se han muerto,
pero estan sus hijos... (Sra, Mariana, 06 de Noviembre de
2014)

Por otra parte, este mercado exhibe rasgos peculiares desde el punto de
vista cultural, pues cada afo, los comerciantes organizan una celebracién en

la cual destacan algunos rasgos identitarios propios de la cultura andina:

...el 1 de noviembre de cada afo celebramos nuestro
aniversario, hacemos una misa y le celebramos el dia a
Chiguateque manos, que es el Dios Tatuy [danza de alabanza y
reconocimiento al Ches, Dios mitico de la Cordillera Andina] ,
agradecemos por el Sol, la Luna, el Agua y la Tierra, los
alimentos...hacemos un desayuno y todos los que vienen
comen, luego la misa y después hacemos una procesion hasta
Milla, luego venimos y preparamos un sancocho para todos
(Sra. Mariana, 06 de Noviembre de 2014)

Y es que, tal y como lo refieren Garcia et al. (2007) el principal objetivo de
ésta asociacién “es promover los principios y valores de las antiguas culturas
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andinas precolombinas en base a la Declaracion de Principios”. Asi como
también “desarrollar programas sociales de caracter, artesanal, agropecuario,
naturalista, alimenticios, arquitectonicos, culturales, fundamentados en una
amplia participacion autogestionaria, comunitaria y colectiva de todos sus

integrantes”

% Comercializacion de Productos Frescos
En la actualidad, solo existen cuatro puestos donde se venden frutas,
verduras y hortalizas. El resto, comercializa ramas medicinales, medicinas

naturistas, entre otros productos.

Figura 18. Local de Venta de Productos Frescos. Mercado Tatuy

Los comerciantes se abastecen en un 95% aproximadamente en el Mercado
Agricola Mayorista de Las Gonzélez, ocasionalmente, solo algunos
pequenos productores ofrecen ciertas cantidades de uno o dos productos
agricolas para su comercializacién en el mercado. Anteriormente, cuando el
mercado mayorista funcionaba en el mercado Principal, los comerciantes

acudian directamente al lugar cada mafiana a comprar su mercancia.

83



Nosotros les comprabamos a los camioneros que se paraban
cerca del mercado. Algunos productores bajaban y le
comprabamos también. (Sra. Lupe. 05 de Noviembre de 2014).

Actualmente, los comerciantes del mercado Tatuy, deben recurrir a los
transportistas para abastecerse cada dos o tres dias de productos frescos.
Ya que no poseen los medios econdmicos para trasladarse directamente
hacia el mercado mayorista, al respecto indican:

...ahora le encargo la mercancia a los mismos que le traen a la
senora Lupe. Desde que pasaron el mercado mayorista para
las Gonzalez se ha hecho mas dificil cada vez traer mercancia.
Me tenia que despertar a las 2 de la mafiana, porque yo vivo en
la Joya, muy lejos de aqui, para llegar por ahi a las 4:00 am,
comprar y subir antes de las 6:00 am, porque si no me agarraba
la cola y venia llegando al mercado como a las 10 de la
manfana. Y sin contar que en esa carretera me quedé
accidentada varias veces, entonces me sale mas caro bajar yo
misma. Por eso le compro a los camioneros que la suben hasta
aqui. (Sra. Mariana, 05 de Noviembre de 2014).

En cuanto a la forma de pago, al comprar la mercancia a los transportistas
deben pagar de contado, sin embargo, los pequefos productores acceden a
vender a crédito. Por otra parte, el pago que hacen los consumidores, se
realiza de contado, pues los comerciantes manifiestan atender una variada
clientela, que no pertenece a las inmediaciones del mercado. Por el
contrario, el establecimiento recibe a visitantes y consumidores de diversas
zonas de la ciudad, pero sobre todo habitantes de Tabay, del Municipio

Santos Marquina.

Mercados Privados de Reciente Surgimiento

A partir del ano 2008, comienzan a surgir nuevos espacios dedicados a la

comercializacion de alimentos frescos en la ciudad de Mérida, tal es el caso
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del mercado La Parroquia, Santa Barbara y Cosecha de Los Andes, algunas
ferias moviles organizadas por la Direccion de Desarrollo Social y Politicas
Integrales de la Gobernacién, asi como también, otras organizadas por la
Gerencia de Servicios Publicos de la Alcaldia de Libertador. Llama la
atencion algunas ferias moviles que se han establecido como iniciativas

privadas, en lugares populosos de la ciudad.

En primer lugar, los mercados de La Parroquia, Cosecha de Los Andes y
Santa Barbara, son modalidades de comercializacién diferentes a las
tradicionales de caracter grupal. Cuentan con un Unico duefio que se
abastece del Mercado Agricola Mayorista de las Gonzélez, a través de
medios de transporte privado. En el caso del mercado Cosecha de Los
Andes y La Parroquia, el horario de atencidén al publico estd comprendido
entre las 8:00 am y 12:00 m, 2:00 pm y 6:00 pm de lunes a sabado, y los
domingos desde las 8:00 am hasta las 12:00 m.

En estos mercados se contratan de 4 a 5 personas que son las encargadas
de descargar la mercancia, exhibirla, vender y empaquetar los productos.
Ofrecen la posibilidad de pagar a través de puntos de venta y cerca de sus

instalaciones ofrecen servicio de taxis para los clientes.

En segundo lugar, se observan ferias méviles, que se corresponden con otra
modalidad de comercializacion en las que camiones cargados con productos
frescos llegan a la ciudad cada viernes y sabados. Sobre éstas ferias, se
pueden distinguir las que responden a operativos sociales como iniciativas
planteadas por la Gobernacién del Estado y La Alcaldia, las cuales se ubican
en sectores populosos de la ciudad, ofreciendo precios solidarios. Su
funcionamiento, al igual que la mayoria de los mercados depende del
Mercado Agricola Mayorista de las Gonzélez, y laboran los sabados desde
las 8:00 am hasta las 12m.
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Ademas se lograron identificar otras ferias moviles de agricultores que vienen
desde Bailadores, Municipio Rivas Davila. Es el caso de la feria ubicada en la
calle 28, entre avenida 4 y Don Tulio Febres Cordero, en la Parroquia El
Llano, del Municipio Libertador.

Asimismo, otras ferias méviles en las que los agricultores movilizan sus
productos desde La Grita, Municipio Jauregui del estado Tachira, se localizan
en lugares como Los Curos Parte Alta, (Parroquia J.J. Osuna Rodriguez),
sector Milla y La Hoyada (Parroquia Milla), Belény Don Perucho (Parroquia
Arias).

En general, como caracteristicas comunes, se puede sefalar, que las
personas que laboran en éstas ferias, son agricultores que tienen relaciones
de parentesco entre ellos, se trasladan la madrugada del dia de mercado y al

vender todos sus productos regresan a su lugar de origen.

En cuanto al precio, estos comerciantes ofrecen un Gnico precio por cada
kilogramo de productos variado. En el caso de las ferias que provienen de La
Grita el precio de venta al publico, en la fecha actual, es de 27 Bs/kg, y en la
feria de Libertador (Bailadores) 40 Bs/ Kg. Las compras se hacen de
contado y en efectivo. Estas ferias estdn avaladas por los Consejos
Comunales de la zona, y por la Alcaldia de Libertador.

Mercado Agroecolégico

La Asociacion Civil Mercado Agroecolégico Mano a Mano, surge en junio de
2010, y es un colectivo de productores agroecoldgicos, voluntarios vy
consumidores comprometidos a trabajar “por un alimento sano, limpio y
soberano”. Se localiza en la Parroquia Milla, del municipio Libertador,
especificamente en la avenida Alberto Carnevalli, frente a la pista ULA,
Bohio de la Fundacién Jardin Botanico.
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Figura 19. Mercado de Intercambio Agroecolégico Mano a Mano

Nace como una iniciativa de un grupo de profesores de la Universidad de Los
Andes, algunos estudiantes de ecologia y algunos ecologos, sensibilizados
con el tema agroecolégico. Desde su seno se promueve no solo el consumo
de productos organicos y saludables, sino también la difusion de alternativas
de produccidn agricolas respetuosas con el medio ambiente, la conservaciéon

del acervo cultural y gastronémico.

% Caracterizacién, Funcionamiento y Organizacion
El mercado funciona cada quince dias, los sabados, en un horario
comprendido entre las 10:00 am y las 12 m. Su trabajo consta de varias
etapas, a saber:

e [os voluntarios y prosumidores [acrdnimo formado por la
fusion original de las palabras en inglés producer y

consumer] realizan visitas y encuentros con el productor que
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desea colocar sus productos en el mercado Mano a Mano
para asi, validar sus productos agroecoldgicos.

e luego el productor siembra, atiende su cultivo y cosecha
bajo normas ecoldgicas.

e Posteriormente la cosecha es llevada al Bohio, donde
funciona el mercado.

e [os prosumidores encargan via electronica la cantidad de
producto deseada.

e [os voluntarios tienen la responsabilidad, cada 15 dias, de
recibir, pesar y armar las cestas de productos de cada
prosumidor.

e [Los prosumidores acuden al mercado para retirar sus

alimentos. (Asociacion Mano a Mano, s/a)

Ademas la asociacion lleva a cabo actividades de asesoramiento técnico-
cientifico a los agricultores que ponen sus productos en el mercado,
realizando visitas periddicas a las fincas, como una actividad de apoyo al
productor local. Igualmente se dedica a la captacion de nuevos productores
que deseen asociarse con el mercado. Los dias en que se celebra el
mercado, la asociacién organiza diversas actividades vinculadas a la
promocion del rescate de la comida y los sabores locales, como por ejemplo
los Convivium Slow Food, en donde se ofrecen desayunos, almuerzos y
bebidas nutritivas, ademas se exhiben artesanias y se realizan eventos
culturales. Si bien estas formas novedosas de comercializacion y consumo
lucen muy genuinas, es de resaltar que su implementacién y difusiéon conoce
un auge reciente en diferentes ambitos geograficos. De alli que en ocasiones
se asocie con formas laterales dentro del proceso de la globalizacion.
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~ ot
w V—— Conylylum.
I 4 VAN Proyecto Buenvivir con el Paramo,
Siembraviva ediciones, Colectivo
Piedra Mubay

Te invitamos

el préoximo sabado 15 de noviembre a deleitarte

con un suculento desayuno paramero y un delicioso
almuerzo a base de productos frescos y naturalmente
sanos; cultivados y procesados con amor y
conciencia.

La cita es en el bohio del Jardin Botanico (territorio

libre de toxinas) A partir de las 10 de la mafana.

iTe esperamos con chicha de cuibas, papas al sani y
otras sorpresas cocinadas alla arribota, casien el cielo.

Figura 20. Invitacion Convivium Mano a Mano.

La Asociacién también participa en otros eventos locales organizados por
asociaciones de base agricola comunal que promueven el trueque de
productos agricolas, intercambio de semillas, abonos, plantas, entre otros.
Asimismo, es la encargada de organizar y promover el EcoFestival de la
Papa Nativa, y de la celebracién del dia mundial de la comida local que se
realiza el 10 de diciembre de cada ano.

Por otra parte, las personas interesadas en adquirir los productos que alli se
comercializan, debe registrarse via internet, lo cual indica su integracién a los
circuitos modernos de la economia, para asi conocer el dia disponible para
retirar sus productos, para ello el voluntariado disefia el cronograma de
distribucién atendiendo a la disponibilidad de productos que cosechen los
productores asociados.
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Estimados prosumidor@s y voluntari@s
de MAM. A continuacién el contenido
de los paquetes de la distribucion de
éste sdbado 04 de Octubre:

*Papa Rosada *Papa Amarilla
*Cebollin *Naranja agria *Col
*Aguacate *Platano *Cambur
*Chachafruto *Lima *Mandarina
*Bledo Chicoria *Limén chinoto
*Acelga *Lechuga *Verdolaga
*Apio *Cilantro

En extras tendremos:
*Yacon *Chirimoya
*Lima *Jojoto
*Aji dulce *Yuca

*Huevos *Aromadticas varias

Recuerden traer sus bolsas para
retirar sus productos de 10am a 1pm
iLOS ESPERAMOS!

Figura 21. Productos Mano a Mano.

Las cestas que se consiguen en el mercado varian entre 3 y 7 Kg. Contienen
cierta variedad de verduras, frutas y hortalizas, pero ademas incluyen
productos casi desaparecidos de la dieta del merideno, tales como: cuibas,
mashuas, achicoria, yacén, habas secas, verdolaga, entre otros.

Los precios son acordados en asambleas organizadas por el colectivo, en la
busqueda de vender a precios justos, reconociendo la labor del agricultor,

pero eliminando a los intermediarios.

En la actualidad ha aumentado la demanda de personas que desean
comprar en el mercado, por lo que la asociacién ha creado una lista de
espera, a la expectativa de que otros productores ingresen al colectivo para
asi ampliar la oferta. Préximamente la asociacion inaugurara una nueva sede
en las inmediaciones de la Universidad Politécnica Territorial Kleiber
Calderon, antiguo IUTE, en la ciudad de Ejido.

Este mercado atiende un segmento de la poblacion aun muy reducido, que
valora el origen del producto que consume, consciente del sistema de cultivo

empleado y sus componentes nutricionales, en la busqueda de una vida
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sana. Esta argumentacion es caracteristica de un sector de la poblacién con

elevados niveles de educacién formal, por lo general, universitaria.
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CAPITULO V

Dinamica urbana y estructura minoristas de productos frescos

|.  Expansidn de la ciudad y comercio minorista de productos frescos.
Mérida, es una ciudad media en el contexto venezolano. Lidera parte del nucleo
central de espacio andino, integrado por los valles del Chama y el Mocoties. En
ella se llevan a cabo funciones vinculadas con la prestacién de servicios
educativos,  politico-administrativos, = médico-asistenciales, = comerciales,
comunicacién e informacién, turisticos, de transporte, entre otros. Se ubica en
la cuenca media del rio Chama y a través de una red vial en la que confluyen
las vias Trasandina y Panamericana, se facilita la conexién entre dos unidades
geograficas diferentes, montana y piedemonte, la cuenca alta del mismo rio y la
zona sur de lago de Maracaibo, ello favorece el intercambio de productos
frescos como hortalizas, frutas, verduras, lacteos, carnes que en éstas zonas se
producen. En adelante, se hace una explicacion de la evolucion de la
estructuracion interna y funcional de la ciudad tomando las ideas centrales
expuestas por Amaya (2008) las cuales se complementan con planteamientos

propios.

En sus inicios, en la etapa colonial, la ciudad era poco extensa, compacta y
alargada, siguiendo la forma de la terraza en la que se asienta, fue construida
sobre un plano cuadriculado, surcada por ocho avenidas en sentido longitudinal
y veinte calles en sentido transversal. La estructura interna y funcional era muy
elemental, su desarrollo giraba en torno al area mas central y accesible,
constituida por la Plaza Mayor, la catedral en construccion, la oficina del
gobierno y la Universidad de Los Andes.

Los sectores de la poblacion con mayor poder adquisitivo se asentaban en las
avenidas, mientras que los de menos recursos se ubicaban en barrios, en las
areas que para el momento se correspondian con la periferia de la ciudad, el
caso de Milla, Belén, El Llano y El Espejo. La Plaza Mayor era el lugar donde
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funcionaba el mercado de productos frescos de la ciudad y se constituia a su
vez en el centro de gravedad de la actividad comercial que para el momento
estaba poco especializada. Para la época, areas que en la actualidad estan
incorporadas a la trama urbana, como El Valle, Tabay, Ejido y La Mesa de Los
Indios, servian como “zonas de granja” en las que se llevaban a cabo labores

agricolas de importancia.

A partir del afno 1930 entra en crisis el modelo urbano colonial y la ciudad
comienza a modernizarse y extenderse mas alla de los limites tradicionales (por
el noreste la plaza Milla y por el Suroeste la Plaza El Llano), debido
principalmente, al impacto del modelo de desarrollo petrolero que promovia la
reinversion de la renta en la mayoria de las capitales de estado. Junto a este
modelo de desarrollo, se produjo una primera expansion fisica de la ciudad, asi
como también el incremento de la poblacién, debido entre otras causas, a la
relativa alta tasa de natalidad y el descenso de la tasa de mortalidad, como
producto de mejoras en el sistema de salud de la ciudad y la construccion de la
carretera Trasandina (finales de los afos 20) que facilité su accesibilidad y

estimulé el rol como centro de atraccién demografica.

Durante la década de los 40's se ejecutan una serie de obras que promueven la
modernizacién de la ciudad, entre ellas destacan en el ano 1942, la
construccién de un nuevo mercado central en las adyacencias de la Plaza
Mayor que llevaba a cabo la funciéon de abastecimiento de alimentos minorista y
mayorista para la poblacién de la ciudad, asi como también para algunas aldeas
y pueblos cercanos. Adicionalmente, en el ano 1946 se culmina la construccion
del aeropuerto Alberto Carnevali y cierta vialidad interna que favorece la
conexién entre la ciudad y su periferia inmediata en ese momento constituida
por el sector Glorias Patrias (se construyen las avenida Urdaneta, Gonzalo
Picén, y otras).

La construccion del mencionado aeropuerto fue una de las obras de mayor

contribucion al desarrollo de la ciudad a comienzos de los afnos 50°s. En ésta

década, la poblacion de mayores recursos comenzé a localizarse a lo largo de
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la avenida Urdaneta, y la de escasos recursos, especialmente, pobres
procedentes de areas rurales, formaron nuevos barrios ubicados en la parte

posterior del aeropuerto.

Es en el afio 1954, cuando se culmina la construccion del Mercado Periférico, el
cual abastecia las nuevas zonas residenciales y barrios que se localizaron al
suroeste de la ciudad, desde Santa Elena hasta Pie del Llano. Su importancia
en la comercializacion de alimentos frescos fue tal, que llegé a aglutinar una
considerable cantidad de comerciantes que no solo se ubicaban internamente al
mercado, sino que también se localizaban en las calles cercanas a este. En el
casco central se comenz¢ a trabajar en la modernizacion de la arquitectura y es
en la misma década que se acentua el rol de la Universidad de Los Andes. El
transito automotor facilita la expansiéon de la ciudad y se inicia un proceso de

desconcentracion del nucleo central.

A partir del afio 1960, los cambios fueron mas intensos, la ciudad se expandié
horizontalmente, con la proliferacion de nuevas zonas marginales vy
verticalmente con la construccion de edificios de apartamentos, oficinas y
centros comerciales. El rasgo predominante fue el amplio crecimiento
suburbano que guardaba estrecha relacién con el crecimiento de la poblacién.
En efecto, de unos 14.000 habitantes en 1941, la ciudad pasé a 46.339
habitantes en 1961. Surgen asentamientos suburbanos como los de Chama, la
Punta, La Pedregosa, los Llanitos de Tabay, la Otra Banda, favorecidos por la
construccién de los viaductos Campo Elias, Miranda y Sucre, que permitieron
superar las barreras fisicas impuestas por la terraza, por ocupar terrenos en las
margenes opuestas de los rios Albarregas y Chama.

El gobierno central a través de organismos como el Banco Obrero tuvo un papel

importante en la expansién fisica de la ciudad, pues se encargd de la

construccidén de nuevas zonas residenciales de densidad media y alta, para los

sectores de la poblacion de escasos recursos, es el caso de las urbanizaciones

Campo de Oro, Santa Juana, Humboldt, Los Sauzales, la Tienditas del Chama

y la Carabobo. Ademas, en la misma década de los sesenta, se observd la
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proliferacion de nuevos barrios, como Simén Bolivar, Pueblo Nuevo y Andrés
Eloy Blanco, ubicados en las areas inundables del rio Albarregas, asi como el
barrio La Milagrosa, que se localizé en una zona de alta pendiente. Estos
nuevos asentamientos, probablemente hayan incidido directamente en la
consolidacion del mercado central como el principal abastecedor de la ciudad,
por la amplia demanda que irrumpié para la fecha.

Por otra parte, el papel de la industria privada en la configuracion de la ciudad
fue de gran importancia. Gracias a sus iniciativas de inversidon se crearon las
zonas residenciales ubicadas a lo largo de la avenida Andrés Bello, en el sector
Las Tapias y Alto Chama.

Para el ano 1971, la poblacion se incrementa a 74.214 habitantes, y es
justamente en el afo 1976 cuando se inaugura el Mercado Jacinto Plaza, como
una alternativa para el abastecimiento de la poblacién. Adicionalmente, como
iniciativa del gobierno local, surge la idea de crear un mercado de “playa” o a
“cielo abierto” que les permitiera a los agricultores comercializar sus productos
directamente, en vista de la desventaja que representaba para ellos la
presencia de los intermediarios. Comienza a operar el Mercado Soto Rosa, en
el afno 1978 en las instalaciones de las canchas deportivas recientemente

inauguradas.

Paralelamente, la ciudad continla su expansion fisica hacia el suroeste,
poblando sectores como Los Curos, La Parroquia y Ejido, para el momento la
ciudad se consolida como el centro de bienes y servicios de mayor importancia
del estado Mérida, hecho que repercutio en la expansion de areas comerciales
de mayor especializacién. En el sector Los Curos, se construye un mercado,
con miras a atender las necesidades de alimentacion de productos frescos y de
comercializacién de productos basicos, considerando la poca movilidad que
para la fecha poseia la poblacién de ingresos econémicos bajos.

A partir de los anos 80's cuando los gobiernos regionales y municipales
asumen la responsabilidad de la dotacion y prestacién de servicios publicos
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como vialidad, obras de infraestructuras basicas y desarrollos habitacionales,
cobran auge las inversiones del sector privado de capital transnacional como
expresion tangible del proceso globalizador, lo que introduce cambios en la
morfologia de la ciudad. Se construyen nuevos centros comerciales vy
paulatinamente se incorporan franquicias comerciales que estimulan la

homogeneizacién de los patrones de consumo.

En contraste, ante el crecimiento de la poblacién, la expansion fisica de la
ciudad y la complejizacion de las funciones urbanas, la estructura de mercados
publicos de productos frescos comienza a ser insuficiente (Mapa n°3), es en el
ano 1983 cuando se construye el ultimo mercado publico de la ciudad, y
comienzan a establecerse nuevos mercados privados y a cielo abierto. En el
ano 1986, se establece un mercado agricola de calle (mercado La Milagrosa),
que funciona hasta la actualidad los dias sabado de cada semana, en la via que
conduce hacia los Chorros de Milla.

En el afno 1987, luego de la quema del antiguo mercado, probablemente, ante la
necesidad de renovar la funcion comercial del centro de la ciudad, es

inaugurado un nuevo mercado en la avenida Las Américas, que responde a

96



Mapa 3.

Distribucion Espacial de los Mercados Publicos de Alimentos Frescos en la ciudad de Mérida, 2015
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Sin embargo, a raiz de la desaparicién del mercado ubicado en el centro, muchos de los comerciantes quedaron
deambulando por las calles de la ciudad, por lo que en el afio 1992 comienza a funcionar formalmente el mercado Tatuy,

el cual se mantiene en funcionamiento expresando ciertas tradiciones de la cultura meridena.

Es en esta década cuando la ciudad fue ampliando la oferta al ofrecer diferentes actividades que reforzaron otras
funciones urbanas como turismo, comercio especializado, servicios educativos, de comunicacion y de informacion,
estableciéndose una nueva configuracion urbana, expresada en la pérdida de importancia relativa del casco historico y el

surgimiento de nuevas centralidades.

La ciudad continia ampliandose, bajo ciertos patrones de segregacién, y surgen nuevos desarrollos habitacionales para
personas de ingresos altos, junto a los que se disefian nuevas superficies comerciales de tamano considerable, como la
urbanizacién Altos de Santa Maria, ubicada al Norte de la ciudad, la cual cuenta con un centro comercial con el mismo
nombre, la urbanizacion ElI Rodeo, que a semejanza del anterior, posee una infraestructura comercial asociada, alli el
comercio consta de panaderias, cafés, restaurantes, abastos, entre otros. Adicionalmente, se han construido urbanismos
compuestos por viviendas tipo fownhouse en el sector La Pedregosa, y la avenida Los Préceres, destacan en este sector
la Urbanizacién Piedemonte y el centro comercial Piedemonte. En contraste, también nacen y se consolidan ocupaciones
ilegales como las ubicadas en el Sector Los Curos, parroquia J.J. Osuna, y La Calera en el sector Milla, en la parroquia
homonima. (Mapa n°4)
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Existen otros centros comerciales que configuran cierta centralidad como el
centro comercial Milenium, Plaza Mayor y, adn por inaugurar, el centro
comercial E/ Rodeo. Estas edificaciones albergan variedad de comercio y
servicios, que van desde el cuidado personal, como spas, estéticas,
peluquerias, hasta servicios bancarios y empresariales de diversa indole.

En la ciudad se mantienen ciertas franquicias, sobre todo algunos
establecimientos de comida rapida, como Mc Donalds y Burguer King, asi como

algunas farmacias de tamafno medio, entre ellas Farmatodo c.a., y Farmahorro.

Las clinicas y los centros empresariales se renuevan y surgen nuevas
edificaciones especializadas, en su mayoria distribuidas a lo largo de la avenida
Urdaneta, recientemente el centro de alta tecnologia en salud CEDEM, por
ejemplo. Se diversifica la oferta cultural para el ocio y la recreacién, expresada
a través de las actividades de grupos de teatro y musicales, asociados, la
mayoria, a la Universidad de Los Andes.

Con relacion a las vias de comunicacion, éstas no se modernizan, al contrario
permanecen casi idénticas con respecto a anos anteriores, sin embargo, con la
creacion del trolebus, se introduce un elemento que permite una mayor
conectividad con el municipio Campo Elias, el cual sirve como ciudad satélite al
area metropolitana de Mérida. Adicionalmente, el retardo en la renovacién del
teleférico, principal atractivo turistico de la ciudad, junto con la reduccion del
acceso aéreo, aunado a otros factores, tanto locales como nacionales, ha

incidido negativamente en la dinamizacién de la actividad turistica.

Pese a la situacién en el mantenimiento de las vias, producto de las inversiones
de capital privado nacional se localizan algunos supermercados con areas no
mayores a 600 m?, que ofrecen variedad de productos en un solo lugar y que se
presentan como alternativas para el abastecimiento urbano de alimentos, es el

caso de Supermercado Cosmos, y mas recientemente Hipermercado Garzon.
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Del mismo modo, han surgido nuevos espacios para la comercializacion de
alimentos frescos, algunos no como mercados variados, sino como iniciativas
de caracter individual y privado, que operan como revendedores y se localizan y
distribuyen a lo largo y ancho de la ciudad, especialmente en sectores donde la
poblaciéon cuenta con ingresos bajos y medios. Son negocios de pequefa
escala y dispersos que desarrollan una competencia “atomizada” en la
estructuracién de la oferta de productos agricolas. Otros ofrecen productos
transportados directamente desde areas de produccion tales como Bailadores,
Municipio Rivas Davila de Estado Mérida y La Grita, Municipio Jauregui del
Estado Tachira que a diferencia de los anteriores, se ubican en las zonas mas

populosas y son avalados por los consejos comunales.

El aumento en la densidad de poblacion, la expansion fisica y la diversificacién
y modernizacién de las funciones urbanas, aumenté considerablemente el
transito automotor. El mercado mayorista de productos frescos, que se ubico
durante anos en el estacionamiento del Mercado Principal de Mérida, en la
avenida Las Américas, debid ser reubicado en las afueras de la ciudad,
especificamente en el sector Las Gonzélez del municipio Sucre, como
respuesta ante el fuerte congestionamiento vehicular que ocasionaba,
especialmente en horas de la tarde, lo que hoy en dia, favorece la movilizacion
diaria de mercancias, en primer lugar desde las areas de produccion agricolas
proximas a la ciudad hasta dicho mercado, y en segundo lugar, desde este,
hasta los distintos mercados minoristas ubicados en la ciudad de Mérida. (Mapa
n°5). Lo que actuando como fuerza centrifuga, puede reforzar la direccionalidad

del crecimiento urbano.
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Mapa 5. Localizacion del Mercado Mayorista "Las Gonzalez" y su vinculacion son los mercados minoristas de alimentos frescos, Mérida, 2015
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[I.  Hacia una Sintesis Interpretativa

El comercio minorista de productos frescos en la ciudad de Mérida se asocia a
un comercio tradicional, de pequefnas dimensiones, sin grandes inversiones de
capital en tecnologia, equipamiento, capacitacion y dotacion de estructuras
fisicas. Se favorece por la proximidad a zonas de produccién agricola por
excelencia, que determinan una considerable oferta de productos frescos.
También como resultado del crecimiento poblacional, la expansion fisica de la
ciudad y la re-densificacién de la trama urbana, que establecen una amplia

demanda.

El comercio tradicional de alimentos frescos se desempefia como una
alternativa para la adquisicién de alimentos en el contexto econémico actual,
contribuyendo considerablemente a la seguridad alimentaria, asociada a la
disponibilidad de alimentos sanos. El proceso inflacionario que tiene lugar en el
pais, la disminucion del poder adquisitivo de la poblacién urbana, el aumento en
los costos de produccion y transporte, el aumento en el precio de los alimentos
y la escasez de algunos productos de la canasta basica alimentaria, favorecen

la economia agroalimentaria del circuito comercial inferior de la ciudad.

Los establecimientos comerciales modernos o del circuito superior tales como
hipermercados y supermercados, solo dedican una pequefa parte de la
edificacion a la provision de alimentos vegetales fresco, pero a mayor costo en
comparacibn a los mercados populares. Otros mercados comparten
caracteristicas predominantemente modernas, pero también proveen bienes del
circuito inferior son los llamados establecimientos del circuito superior marginal,
tales como los abastos y supermercados, la mayoria administrados por
personas de origen chino, europeos y criollos en algunas avenidas y que estan
siendo desplazados por los comercios del circuito superior propiamente dicho.

Ambos, el circuito inferior y el circuito superior, mantienen relaciones de

competencia y jerarquia. Es asi como en la ciudad, por calidad, precio y por
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preferencias ligadas a un proceso cultural identitario, se erige el mercado Soto
Rosa, un mercado publico, de caracter itinerante, que funciona semanalmente
desde el ano 1978, y donde asisten una considerable cantidad de consumidores
de ingresos medios y bajos. Compite con él, de cierto modo, por la
comodidades que ofrece (aire acondicionado, buena iluminacion, limpieza,
dotaciébn de estacionamientos, buena localizacion, posibilidad de pago
electrénico, horarios comodos, diversidad en la oferta de productos de
consumo doméstico en general, entre otros), el Hipermercado Garzoén, los
consumidores que se sirven de este, poseen, en general, ingresos medios o

altos.

El circuito inferior de comercio de alimentos frescos en la ciudad de Mérida, se
corresponde a menudo con el sector informal de la economia, alberga una
proporcién de empleo informal de la ciudad, en el que domina el trabajo familiar
no remunerado asi como el trabajo a destajo, por la imposibilidad de los
pequenos comerciantes de asumir los compromisos salariales de ley. Por lo
tanto, constituye una fuente real de ingresos para los mas pobres, ante la
incapacidad del gobierno local y regional para crear y consolidar actividades
productivas que generen empleos formales y de calidad.

Al mismo tiempo, los mercados, en especial los de reciente surgimiento, son la
garantia de comercio de proximidad para las nuevas zonas residenciales que
se han configurado sin el debido equipamiento urbano, asegurando el consumo
de este tipo de productos, pero ademas, algunos, permiten afianzar y
restablecer la cultura gastrondémica del meridefno, ejemplos claros en ésta
ciudad, son el Mercado Tatuy y el Mercado Agroecolégico Mano a Mano, los
que ademas constituyen un apoyo fundamental al sector turistico.

En otro orden de ideas, al identificar las debilidades del sector se puede senalar

que los mercados publicos, cuyo funcionamiento y gestion corresponde al

gobierno municipal, se encuentran en mal estado y se evidencia el deterioro de

las instalaciones que fueron construidas hace mas de 30 anos en promedio.

Dichos mercados, actualmente son insuficientes, ante el aumento de la
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densidad poblacional, la expansion fisica y la modernizacién de las funciones
de la ciudad.

Por otra parte, los mercados itinerantes y de reciente surgimiento,
particularmente, las ferias moviles, se localizan en lugares inadecuados
provocando congestién vehicular, insalubridad y en algunos casos, como en el

Mercado Soto Rosa, inseguridad personal.

Adicionalmente, al considerar el contexto urbano objeto de estudio con relacion
a los mercados populares en conjunto, se puede apreciar que estos
constituyen puntos de comercio aislados entre si, sin una organizacién espacial
direccionada por los entes competentes, pero ademas con una excesiva
dependencia a un Unico punto de abastecimiento mayorista, que al igual que los
minoristas, funciona sin mecanismos de regulacion y control, lo que expresa la
desvinculacion total de estos con relacidén a los centros de produccién agricola
préximos a la ciudad.

Con respecto a la dinAmica que se genera en torno al abastecimiento de los
mercados, es propicio senalar, la densa cadena de intermediaros que si bien
garantizan el abastecimiento de productos desde el mercado mayorista,
aumentan considerablemente los costos a los pequefios comerciantes y por
ende a los consumidores finales. De acuerdo a las opiniones de los
comerciantes y algunos de los transportistas entrevistados, el mayor beneficio
econémico de la actividad, lo obtienen los transportistas de mayor poder
adquisitivo, quienes, por una parte, tienen la posibilidad de comprar los
productos agricolas directamente en los predios, y por otra, comprar en el
mismo mercado la cosecha que arriman los pequenos productores y asi obtener
una buena cantidad y variedad de productos que vender en el mercado
mayorista. Algunas veces, realizan sus ventas directamente a los comerciantes,
pero en la mayoria de los casos, venden a otros transportistas, de menor poder
adquisitivo, quienes se encargan, finalmente de revender a los pequefios
comerciantes de la ciudad, quienes deben trasladar el elevado costo de la
transaccion al consumidor urbano.
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De lo anterior, debido al elevado nivel de desorganizacién estructural en el
manejo de estos mercados, se evidencia la carencia de una gestién publica
eficiente en la red de abastecimiento y comercializacion de alimentos frescos,
por lo tanto se desaprovechan las ventajas que surgen en funcién de la
demanda creciente de productos frescos, para generar mayor empleo y

garantizar el abastecimiento de alimentos en la ciudad.
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Conclusiones y Propuestas de Accion

En general, se puede aseverar que la ciudad carece de una adecuada red de
abastecimiento de productos frescos, considerando las tendencias del
crecimiento. Como respuesta a ello, se propone el disefio de una politica que
procure crear una moderna y articulada red de comercializacion de alimentos
frescos que permitiria afianzar y estimular la concentracion de las actividades
de produccion agricola, distribucion, transformacién y comercializacién de
alimentos, para generar mas y mejores ventajas que aseguren una mayor
calidad de vida a los pobladores en el contexto rural-urbano sefnalado. En tal

sentido, se proponen las siguientes estrategias de accién:

Se plantea dirigir esfuerzos desde los gobiernos locales y regionales, actores
locales organizados, publicos y privados, asociaciones de productores, de
transportistas y de comerciantes, para la creacién y consolidacién de un
articulado y eficiente sistema de abastecimiento, distribucidn y comercializacién
minorista de alimentos frescos, dentro del cual se consideren, entre otros

elementos de envergadura:

1. Creacién de vinculos mas estrechos con los productores, a través de los
gobiernos locales, para facilitar la venta directa en los mercados de la
ciudad, y consecuentemente disminuir la cadena de intermediarios,
garantizar ganancias prudentes a los agricultores, y ofrecer precios

razonables a los consumidores.

2. Mantenimiento y modernizacién de la infraestructura de los mercados
publicos municipales, puntos clave del abastecimiento de alimentos

frescos en la ciudad.

3. Creacion de un sistema de promocion e informacion para los

consumidores que indique la variedad y disponibilidad de los productos
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que se comercializan en estos espacios, asi como también los dias de
mercado, el horario de funcionamiento, los precios y las ofertas a las que

pueden acceder los consumidores.

Construccién de nuevos mercados en la ciudad, atendiendo a una
adecuada localizaciéon con relaciéon a los usos urbanos y las nuevas
areas de expansion fisica de la ciudad, dando respuesta ademas a la
necesidad de un comercio de proximidad a las nuevas areas
residenciales, favoreciendo el desplazamiento peatonal y procurando la

disminucioén del congestionamiento vehicular.

Generar un mecanismo de gestién y regulacion para los mercados a cielo
abierto, que estimule su localizacién en espacios donde ocasionen un
impacto negativo minimo, considerando que constituyen la oportunidad
para muchas familias de mejorar sus ingresos y la garantia de acceso a
los alimentos para consumidores de bajo poder adquisitivo.

Emprender acciones de formacion y concienciacion para comerciantes y
transportistas, en torno a la posibilidad de reducir los margenes de
pérdidas de los productos, optimizar las condiciones de higiene,
mantenimiento y calidad de los mismos, asi como también la manera
para acceder a créditos y financiamiento por parte de las instituciones
bancarias, con la finalidad de hacer mas competitivos sus negocios al

tiempo que ofrecen un mejor servicio a los consumidores.

Desarrollar una campana para la promociéon del consumo de alimentos
frescos, como una iniciativa para fomentar la actividad comercial, crear
nuevos empleos, estimular la produccién local y replantear patrones de
consumo saludables.
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El crecimiento, la expansién fisica y la diversificacion de las funciones en la
ciudad de Mérida han influido en la dispersion de la oferta comercial y de
servicios en general y por ende, en la creaciébn de nuevas centralidades.
Complementariamente a la diversificacién y modernizacién de las funciones
urbanas, el comercio de alimentos frescos, forma una porcion importante del
circuito inferior o tradicional de la economia urbana, cuya reciente expansion
esta vinculada a la construccion de nuevos urbanismos populares formales y

ocupaciones ilegales en antiguas areas de baja densidad de poblacion.

Ademas, juega un papel determinante, en cuanto a la proliferacion del comercio
minorista de alimentos frescos, la construccién de nuevos urbanismos formales
y ocupaciones de caracter ilegal, en zonas que anteriormente no contaban con
alta densidad de poblacion y para las cuales no fueron disefadas
infraestructuras para el abastecimiento alimentario, lo que constituye una

expresién complementaria de los procesos espaciales de segregacién urbana.

Los mercados populares de productos frescos, demuestran un importante rol
como generadores de empleo, si bien no especializado, pero estrechamente
vinculado al consumo de un segmento de poblacién con ingresos medios y
bajos, cuya demanda no es atendida actualmente por el comercio formal-
moderno, por razones de proximidad, calidad de los productos, pero sobre todo
por la desproporcionalidad de los precios con relacién a los ingresos. Por tal
motivo, la funcién comercial que los mercados populares de la ciudad de Mérida
desempenan, son elementos claves en el abastecimiento urbano para sectores
de la poblacion vulnerables econémicamente, asi como también como fuente de

empleo informal.

En relacion con la vinculacién directa de los mercados con las relativamente
cercanas areas de produccidn agricolas, contrario a lo esperado, son minimas,
puesto que son pocos los productores que arriman sus cosechas a los
comercios minoristas. En su lugar, los mercados populares se surten de un
centro mayorista que acopia la produccion local e incluso parte de la produccion
de otros estados del pais.
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Anexos

Anexo n° 1. GUION DE ENTREVISTA PARA INFORMANTES CLAVES
MUESTRA SELECCIONADA: COMERCIANTES

OBJETIVO GENERAL: Evaluar el funcionamiento y la importancia del sistema de
comercializacién tradicional de alimentos frescos (hortalizas, frutas y verduras) de la
ciudad de Mérida.

INFORMANTE No 1:

Nombre :

Edad:

Sexo:

Lugar de Nacimiento:

Tiempo laborando en el mercado:

Ocupacion:
Fecha:

OBJETIVO ESPECIFICO: Conocer el origen y desarrollo histérico de los mercados
seleccionados como objeto de estudio.

;. Puede usted hablarme sobre el origen de este mercado?:

;. Recuerda la fecha de creaciéon de este mercado?:

;.Cree usted que el mercado ha cambiado durante este tiempo?:

;. Recordara usted quienes fueron los fundadores de este mercado?

;.Recuerda el nimero de comerciantes que agrupaba inicialmente este mercado?

. Qué lo motivé a involucrarse con esta actividad econémica?

1
2
3
4
5. ;Se ha trasladado algun dia este mercado de un lugar a otro?:
6
7
8

;Recuerda si trabajando en el mercado habian personas del mismo lugar de

procedencia que el suyo?

9. ,;Qué productos vendia y cuales eran los alimentos de mayor venta?

10. ;Quiénes los surtian a ustedes de mercancia? ;cada cuanto tiempo?

11. ;Reconocia usted a su clientela?

12. ; Sabe usted si sus clientes vivian en areas cercanas?

13. ; Cudles eran sus dias de descanso en el mercado?

14. ; Algunas veces lograron recibir _algun apoyo de alguna institucién publica o

privada?
OBJETIVO ESPECIFICO: Caracterizar la estructura fisica y el funcionamiento de los

mercados objeto de estudio.
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Caracteristicas Fisicas del Mércado
Nombre del Mercado:
Direccion:
Tipo de Formal Informal
Mercado
Materiales de Construccion |Paredes: Techo:
Ne de Pisos: Funciona a la Intemperie: Sl [NO
Observaciones:
Posee estacionamiento para proveedores Sl NO
Posee estacionamiento para clientes Sl NO
Area promedio de los locales (m?)
El mercado cuenta con servicio de agua potable Sl NO
El suministro de agua potable es directo al local Sl NO
Observaciones:
Poseen Instalaciones Sanitarias Sl [NO
Calidad Excelentes [Buenas [Malas
Cantidad Suficientes [Insuficientes
Observaciones:
El mercado tiene instalaciones eléctricas Sl NO
En general, los locales poseen equipos de refrigeracion Sl NO
El mercado cuenta con areas de servicio (limpieza y 3| NO
mantenimiento)
¢ Tiene areas equipadas para la disposicion de desechos? |SI NO
Observaciones:
Horario de Funcionamiento para proveedores
Horario de Funcionamiento para clientes

1.

2.
3.
4

;. Qué lo motiva a desempenar esta actividad econémica?

;. Usted forma parte de la junta de administracién o de condominio del mercado?

;.Conoce usted de las normas y los acuerdos de funcionamiento del mercado?

;Ha recibido usted alguna asesoria para la manipulacibn adecuada de los

alimentos?

;. Percibe algun beneficio por el pago de sus impuestos?

;.Se ha beneficiado de algun financiamiento para el crecimiento de su hegocio?

;. Esta usted conforme con la disponibilidad de servicios existentes: agua potable,

electricidad, banos, otros?

;.Con qué frecuencia compra mercancia?

;A quiénes le compra mercancia?
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10.

11

12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.

22.
23.
24.
25.
26.
27.

;.. Cémo es la forma de pago a sus proveedores?

. 2.Conoce usted de donde proviene la mercancia existente en su negocio?

;En la actualidad, establece usted contacto directo con los productores agricolas?

;. En algin momento tuvo relaciones comerciales directas con los productores?

s Ha tenido usted alguna dificultad para comprar mercancia?

;.Cémo fija los precios de su mercancia?

;. Percibe usted un incremento en el precio de los productos que vende?

;.Cuéles son los dias de mayor actividad en el mercado?

;. Alguien le ayuda en su trabajo? ;. Es un familiar?

; Tiene la posibilidad de reconocer a su clientela?

;.De dénde provienen sus clientes? ;.viven en este sector?

;.Cree usted que ha aumentado el nUmero de clientes? ;Qué razones explican el

aumento de su clientela?

s Le ofrece a su clientela facilidades de pago?

;. qué comodidades le ofrece a sus clientes?

En la actualidad, ;encuentra dificultades para vender toda su mercancia? Causas

;.Cree que el mercado necesita ayuda externa para un mejor funcionamiento?

;.Cree necesario una mejor localizacion del mercado?

;.Conoce algunas iniciativas planteadas para mejorar el mercado?
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Anexo n ° 2. GUION DE ENTREVISTA PARA INFORMANTES CLAVES
MUESTRA SELECCIONADA: TRANSPORTISTAS

OBJETIVO GENERAL: Evaluar el funcionamiento y la importancia del sistema de
comercializacién tradicional de alimentos frescos (hortalizas, frutas y verduras) de la

ciudad

1

2
3
4
5.
6
7
8

9.
10.
11,
12,
13.
14,
15.
16.

17.

de Mérida.

;. Pertenece usted a alguna asociacion o cooperativa de transporte?

;.Ha recibido financiamiento o apoyo de alguna instituciéon publica o privada?

s Tiene contacto directo con los productores agricolas?

..A quién(es) compra mercancia?

;. Coémo establece el contacto?

. Qué productos transporta (frutas, verduras, hortalizas)?

;. Desde qué lugar trae la mercancia?

s Estaria dispuesto a recorrer distancias mas largas para traer mercancia?

;.Coémo es la forma de pago?

;. Cuéles son sus dias de trabajo?

;.Qué dificultades tiene para trasladar la mercancia hasta el mercado?

;. Qué dificultades tiene para descargar la mercancia?

;. Trabajan otras personas con usted?

;.Cémo fija los precios de su mercancia?

;. Surte usted otros mercados? ;cuales?

;Hay dias en los que no vende toda la mercancia? ;qué hace con esa

mercancia?

;. Cree que las instalaciones del mercado son las adecuadas?
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