






































































CENTRO DE CONVENCIONES 5AROOISIMETO

que complementan la actividad de comprar, partiendo del princIPIo más innovador de los actuales centros

comerciales donde al usuario se le ha de brindar la oportunidad de realizar cualquier actividad que se pueda imaginar

dentro de un macro local (Ver Fig-S), convirtiéndose éstos centros comerciales en pequeñas ciudades comerciales,

ya que el usuario no ha de necesitar desplazarse a otros lugares, porque estos locales comerciales pueden suplir la

mayoría de sus necesidades.

':4 su vez se diferencia de los hipermercados o tiendas por departamentos, porque el centro comercial

está pensado como un espacio público con distintas tiendas, además de incluir lugares de esparcimiento

y diversión como cines o ferias de comidas dentro del recinto".( htlp://www.es.wikipedia.orq)

Sus diseños arquitectónicos se destacan por ser cada vez más innovadores y competitivos dentro del ramo de la

construcción, convirtiéndolos en locales llamativos, confortables, múlti-comerciales y seguros. Estos centros

comerciales han reproducido nuevos modos de concentración y diálogo entre las personas que anteriormente se

reunían en la plaza, o en el atrio de la iglesia a la salida del oficio religioso, o en alguna área verde al aire libre para

pasar sus ratos de ocio, ya que éstos comercios han creado sus propias catedrales atrayendo mediante sus múltiples

actividades a jóvenes y adultos.

"Malls y otros espacios pseudo-públicos aparecen no sólo como un inocente cambio en el paisaje urbano,

sino además como un factor importante en la transformación de nuestras interacciones sociales y la

tradición liberal moderna sobre cómo interpretar dicha interacción". (http://www.scielo.cl.scielo.php.htmJ
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