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Resumen

El objetivo de este trabajo consiste en demostrar que la metafora conceptual es un recurso que
contiene y transmite mensajes con una carga valorativa. Hsto influye en el proceso de
comunicacion de opiniones, posturas e ideologia. Las metaforas son una herramienta importante
para transmitir los juicios de valor del hablante y, de esta forma, se logra la funcién persuasiva
del lenguaje. Para la consecucion del objetivo, el corpus seleccionado ha sido el articulo on/ine
«Super Bigote, el héroe que resuelve los problemas de Venezuela y se inspira en Nicolas
Madurow, publicado en el portal noticioso A/ Navis. El analisis se hara siguiendo la Teorfa de la
Metafora Conceptual de Lakoff y Johnson y la Teoria de la Valoracion de Martin y White.

Palabras clave: metifora, evaluacidn, actitud, medios de comunicacién.

Words to convince you: the persuasive use of metaphor in the press

Abstract

This essay pretends to demonstrate that the conceptual metaphor is a resource that contains and
conveys messages with an evaluative charge, not only at daily life but also in the media, which
influences the process of communicating opinions, stances and ideologies. Metaphors are an
important tool for transmitting the speaker valorative judgments in order to achieve the
persuasive function of language. To demonstrate the previous points, the digital article, “Saper
Bigote, el héroe que resuelve los problemas de Venezuela y se inspira en Nicolas Maduro”
published in the news portal Al Navio, has been selected. The present analysis follows the
conceptual metaphor theory of Lakoff and Johnson, along with the appraisal theory of Martin
and White.

Key words: metaphort, evaluation, attitude, mass media.

1 Estudiante del 7mo semestre de Letras.
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Introduccién

En los medios de comunicacién se utilizan diversos recursos para crear un mensaje que contenga
los elementos necesarios para transmitir informacion. Esto implica el empleo de mecanismos
persuasivos, portadores de juicios de valor, capaces de influir en la percepcion y el pensamiento del
receptor. Uno de ellos es la metafora, la cual, segiin Lakoff y Johnson, forma parte del sistema cognitivo

del ser humano?

Lakoff y Johnson destacan que la metafora es un dispositivo cognitivo que permite comprender
el mundo que nos rodea, por medio de la conceptualizacion de las experiencias e ideas. Una metafora
conceptual, asf la califican los autores mencionados, relaciona dos dominios semanticos: el dominio
fuente, que es el mas cercano a nuestras experiencias, y el dominio meta, que es el concepto abstracto.
Por otro lado, dicha figura puede influir en la carga valorativa de quien transmite el mensaje, lo que la
hace persuasiva. Los planteamientos de Martin y White, autores que suscriben la teorfa de la valoracion,
complementan la orientacion de este trabajo. Estos estudiosos sostienen que, por medio del lenguaje, el
hablante adopta una posicion actitudinal e ideolégica que le permite negociar y convencer a su

interlocutot.

El objetivo de estas paginas consiste en demostrar que la metafora conceptual es un recurso que
contiene y transmite mensajes con una carga valorativa, por tanto, son una herramienta importante para
lograr la funcién persuasiva del lenguaje. El analisis esta dirigido a las metaforas del primer parrafo del
articulo on/ine «Stuper Bigote: el héroe que resuelve los problemas de Venezuela y se inspira en Nicolas
Maduro». Ha sido extraido del noticiero digital .4/ Navis. Como fundamento teérico metodoldgico se
han seguido las teorfas propuestas por Lakoff y Johnson para conocer los campos conceptuales y
dominios de los sistemas metaféricos; luego, con base en la teotfa de la valoracién de Martin y White’,
se determinan las intenciones que el emisor configura a través de las metaforas, lo que les otorga una

funcion persuasiva.
Fundamentacion teérica

Lingiiistica cognitiva-funcional y la metafora conceptual

El enfoque cognitivo-funcional sostiene que la comunicacién de los individuos se da a partir de

la conceptualizacion de las experiencias, lo que evidencia que hay una relacion entre lenguaje y cognicioén

2 Cfr. George Lakoff y Mark Johnson, Metdforas de la vida cotidiana (Madrid: Catedra, 1995).
3 Cfr. James Martin y Peter White, The langnage of Evaluation (Nueva York: Palgrave Macmillan, 2005).
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(dada por la percepcion, la categorizacion, la sensorialidad, entre otros aspectos involucrados). Esta teoria
genera un cambio paradigmatico al plantear que el lenguaje se integra en el proceso cognoscitivo del ser

humano.

La lingiifstica cognitiva contiene principios tedricos que la fundamentan. Uno de ellos explica
que el lenguaje no constituye un proceso cognitivo auténomo, depende de las experiencias del individuo;
otro principio importante es que todo concepto se basa en una estructura de dominios: dominio
cognitivo y dominio conceptual, también sustentados en la experiencia. Dentro de este ambito cognitivo,
existen otros estudios que le sirven de base a esta teoria, entre ellos, la semantica cognitiva, los prototipos

teoricos y la metafora conceptual. Esta ultima es la que nos interesa a los fines de este trabajo.

Metdifora es una palabra que proviene del latin y que deriva del griego metdphora, la cual significa
traslado o transferencia. La metafora es una figura retérica con la que se traslada el significado de una
expresion a otra, se redimensiona el concepto literal de las palabras a uno figurado, estableciendo una
relaciéon de semejanza entre ambos términos. Es un recurso que enriquece al lenguaje, posibilita la
comprension de ideas abstractas a través de conceptos mas familiares, permitiendo su uso dentro del

lenguaje cotidiano®*.

Principalmente, se conoce a la metafora como un recurso que tiene una funcién estética, siendo
un gran mecanismo retérico y poético en el lenguaje. Sin embargo, su funciéon no se limita dnicamente a
lo poético, también es cognitiva. «LLos seres humanos, para comprender las experiencias sociales, emplean
este recurso lingtifstico»’. En la teotfa de Lakoff y Johnson, se propone que esta figura es también un
mecanismo para pensar la realidad, hablar de ella y expresar los pensamientos de la cotidianeidad para

poder sefialar las cosas del mundo que nos rodea.

Desde el enfoque cognitivo, el sistema conceptual humano se estructura de forma
metaforica, de esta manera, la metafora |[...] es un fenémeno de cogniciéon en el que un area
semantica o dominio se representa conceptualmente en términos de otro. Esto quiere decir
que utilizamos nuestro conocimiento de un campo conceptual, por lo general, concreto o

cercano a la expetiencia fisica, para estructurar otro campo que suele ser mas abstracto’.

4 Maria Lourdes Hernandez, «lLa metafora politica en la prensa venezolana: Un estudio lingtifstico cognitivo», Revista de
Ciencias Humanas y Sociales, no. 44 (2004): 55-77.
> Dorde Cuvardic Garcia, «LLa metifora en el discurso politicon, Revista Reflexiones 83, no. 2 (2004): 62.
¢ Cristina Soriano, La metdfora conceptual (Barcelona: Anthropos, 2012), 2.
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Expresiones metaféricas como «no le entra la idea a la cabeza», «tenemos que ahorrar tiempow,

«esta sediento de conocimiento» son la evidencia de esto. Entonces, se concluye que

[...] las metaforas serfan no un ornato del lenguaje, sino el emergente lingtiistico de conceptos
metaféricos que tendrian una importante funciéon en el proceso de cogniciéon ya que los
conceptos de un dominio cognitivo conocido se proyectarian sobre otro menos conocido

entre los cuales se establecerfan sistemas de correspondencias’.

Las metaforas se han integrado tanto al sistema del lenguaje cotidiano del ser humano, que ya se ha
normalizado su uso, por lo que muchas de ellas pasan desapercibidas a la hora de querer diferenciarlas.
Estas se llamarfan metaforas muertas, las cuales pierden su poder de impacto, que resulta al tener

conciencia sobre estas, y pasan a formar parte del lenguaje cotidiano y colectivo.

Cuando es combinada con otras figuras retéricas, la metafora enriquece su campo conceptual.
Es por ello que podemos encontrar hipérboles que fungen como metaforas, «de este modo, la
comparacion es buena cuando incluye una metafora; los refranes son metaforas de especie a especie y
las mas celebradas hipérboles son asimismo metaforas amplificadoras, tanto de la expresiéon como del

pensamiento»”®.

En la metafora conceptual un area semantica es representada en términos de otra, estas se llaman
también dominios y se dividen en dos: el primero, el dominio fuente y el segundo, el dominio meta. El
dominio semantico de origen o dominio fuente es el accesible a nuestras experiencias fisicas; el dominio
semantico meta es el que debe explicarse por ser el concepto abstracto. Cuando las proyecciones de
ambos dominios se entrelazan, se genera una metafora. Un ejemplo de esto lo podemos ver con las
siguientes expresiones metaféricas: «no digiero tu opinién» o «no me como lo que dices», aqui la metafora
conceptual serfa que las ideas son como alimentos, el dominio origen es el acto de comer y los alimentos

en si, y el dominio meta serfan las ideas y las opiniones.
Metafora en los medios de comunicaciéon

Los medios de comunicacién cumplen con un rol intermediario y simbdlico, con el que proveen

marcos significativos y cognitivos que intervienen en la percepcion del receptor acerca de los sucesos

7Nelly E. M. Rueda y Elena del C. Pérez, «lLa funcién persuasiva de la metafora en la prensax, Anclajes 12 (2008): 212.
8 German Santana Enriquez, «El concepto de metifora en Aristételes», vol. 3, en Homenaje a Antonio de Béthencourt Massien

(1995), 403-416.
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que los medios notifican. En estos también se emplean figuras retoricas, entre ellas la metafora. Eso

también aplica para el discurso periodistico.

«Los medios de comunicacion se usan también para formar tendencias en la opinién publica,
influir sobre los votantes, modificar actitudes, moderar la conducta, derrumbar o construir mitos y
vender productos»’. Esto se denomina comunicacién persuasiva, con la cual se pueden transmitir
actitudes y emociones que contienen una carga valorativa. En la persuasion, también puede participar la
metafora, ya que «todas las metaforas expresan un juicio de valor porque la imagen asociada que
introducen provoca una reaccion afectiva»'’. Esto puede ayudar a fortalecer la eficiencia de la persuasion

para fundamentar una posicion.
Lingiiistica sistémico-funcional y teoria de la valoracién de Martin y White

La lingtifstica sistémico-funcional, desarrollada a partir de los afios 50 y 60 por Michael Halliday,
sostiene que el lenguaje puede ser interpretado segun los contextos en el que este se inscriba, es decir,
los significados pueden darse por motivaciones sociales y culturales. Es funcional porque estudia el
lenguaje segun su funcién comunicativa, como herramienta para comprender su utilidad, usos y los
modos, y es «sistémica» porque los hablantes recurren a una red o sistema de opciones de significados,
de los cuales elegiran alguno; sin embargo, no es un sistema fijo de significados, ya que los hablantes

estan constantemente manejandolos y se inscriben en un contexto sociocultural.

Entre las diversas teorfas relacionadas con la lingiifstica sistémico-funcional se encuentra la teoria
de la valoracién de Martin y White, que propone el estudio de cémo y de qué manera el hablante adopta

una postura actitudinal, incluso ideoldgica, a través del lenguaje y ante los enunciados que plantean.

La valoracién es, por lo tanto, un término de amplio alcance, que incluye todos los usos
evaluativos del lenguaje, mediante los cuales los hablantes y escritores no sélo adoptan
posturas de valor particulares, sino que, ademas, negocian dichas posiciones con sus

interlocutores reales o potenciales''.

9 Flavia Freidenberg, «Los medios de comunicacién de masas: stambién son actorese», Sekected Works (2004): 1-18,

https://www.academia.edu/download /30356778 /mediosdecomunicacion.pdf

10 German Santana, «El concepto de metafora en Aristotelesy, 404.

11 Kaplan, «Nuevos desarrollos en el estudio de evaluacion en el lenguaje: la teorfa de la valoraciény, 58.
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Esta teorfa establece que el uso evaluativo del lenguaje funciona para que el hablante establezca
posturas que intervienen en el proceso comunicativo, lo cual sirve como marco para observar como y

con qué recursos el emisor se sitta. Estas posiciones pueden ser dial6gicas, actitudinales o intertextuales.

El posicionamiento actitudinal tiene que ver con los significados a través de los que el emisor o
hablante indica su valoracién con respecto a las circunstancias de las que se refiera, ya sea de forma
positiva o negativa, tiene que ver con la emocién, con la ética y con la estética. Por otra parte, el
posicionamiento dialégico se relaciona con «os significados susceptibles de negociaciéon entre los

emisores y sus receptores reales o potenciales»lz.

Por dltimo, en el posicionamiento intertextual, el emisor hace referencia a proposiciones

presentadas de fuentes externas, ya sea de otros autores, pensamientos, palabras o puntos de vista.
Recursos evaluativos de la teoria de la valoracion

Para estudiar las posturas del enunciador, la teorfa de la valoracion traza tres dominios

semanticos: la actitud, el compromiso y la gradacion.

La actitud. La actitud recoge los significados por los cuales los hablantes o autores atribuyen una
evaluacion intersubjetiva que responde a lo emocional o a sistemas de valores culturales, también se
clasifican los enunciados de valor negativo o positivo. La actitud se divide en tres subsistemas: el afecto,
el juicio y la apreciacion. El afecto se relaciona directamente con las emociones, el juicio evalua el

comportamiento humano y la apreciacion evalda los objetos, procesos y constructos.

Como sefiala White (2004) la categorfa de afecto puede considerarse como el sistema
actitudinal basico, mientras que el juicio y la apreciacién son formas institucionalizadas de
las emociones. Esto [sic] permite evaluar y eventualmente controlar el comportamiento
humano por un lado y, por el otro, valorar tanto los logros humanos como las maravillas de

la naturaleza®.

E/ afecto. El afecto se relaciona estrechamente con lo emocional, va de acuerdo con los procesos

mentales de conducta (la reaccién o posicioén ante algo, por ejemplo, «eso me puso felizy, «él sontioy,

12 Kaplan, «Nuevos desatrollos en el estudio de evaluaciéon en el lenguaje: la teotfa de la valoraciény, 59.
13 Kaplan, «Nuevos desatrollos en el estudio de evaluaciéon en el lenguaje: la teotfa de la valoracidén», 61.
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«tengo miedoy) y con los procesos mentales de afecto (lo que el individuo siente, por ejemplo, «esto es
placenteron, «odio la lluvia), ambas pueden ser tanto negativas como positivas y se ubican en una escala

de intensidad desde lo bajo hasta lo alto. En las siguientes tablas se ejemplifican estas categorias.

Tabla 1. Ejemplos de procesos mentales de conducta

Intensidad Procesos de conducta
Baja Estar preocupado
Media Tener miedo
Alta Estar aterrorizado

Tabla 2. Ejemplos de procesos mentales de afecto

Intensidad Procesos afectivos
Baja Agradar
Media Gustar
Alta Amar

Los indicadores lingiifsticos de esta categotia también se pueden dar a través de verbos que

indiquen expresiones, adverbios y adjetivos («¢l es admirado y respetado)

E/juicio. El juicio evalia, mediante significados positivos o negativos y en una escala de menor a
mayort, el comportamiento humano en relacion a sus actos; se da por normas institucionalizadas, sistemas
de valor o reglamentos. El juicio evalaa las acciones del humano con base en lo moral o inmoral, lo legal

o ilegal, lo normal o anormal, entre otros.
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Este se puede dar a través de adverbios (injustamente, honestamente), de adjetivos (corrupto,
extravagante, inteligente, inutil), de nombres (héroe, villano) y de verbos (engafiar, sobornar, defraudar).
Si bien el juicio y el afecto pueden darse a través de adjetivos, la diferencia es que el juicio sera siempre
una evaluacion respecto a un comportamiento o acto ligado con la moral o con normas sociales. Por

ejemplo, «un deportista debe ser responsable, no solamente talentoso».

Por otro lado, los juicios pueden ser dados por expresiones «inscriptas» o explicitas, o por

«indicios» o expresiones implicitas, asi como se ven en la siguiente tabla.

Tabla 3. Ejemplos de juicios explicitos e implicitos

Juicio inscripto-explicito Juicio dado por indicio-implicito

El presidente es corrupto El presidente no ha cumplido con sus deberes

La apreciacidn. St el juicio evalia el comportamiento humano ante las normas sociales, la
apreciacion evalta los objetos y construcciones abstractas como la politica, en relaciéon con otros sistemas
de valor, como lo estético. Sin embargo, una persona puede medirse por medio de la apreciaciéon y no
por el juicio, en el caso de que esta se considere mds como una entidad, el ser humano no se evalia como

un individuo sino como lo que representa. Esto se ejemplifica en las siguientes tablas:

Tabla 4. Ejemplos de la apreciaciéon

Apreciacion a un objeto Apreciaciéon a un humano como entidad
La construccion es magnifica Los doctores son honrados
Aquella pintura es equilibrada y armoniosa Los militares fueron el elemento clave para la
guerra

E7 compromiso. Este posiciona la voz del autor o hablante con los enunciados que comunican un
texto, permite estudiar la funcién retérica de los significados que emplea el mismo para asi demostrar

como el texto negocia, persuade, expresa y naturaliza posiciones intersubjetivas e ideolégicas, «tiene que
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ver también con los significados por medio de los cuales los emisores reconocen o ignoran los diversos

puntos de vista que sus enunciados ponen en juego»."*

Se puede dar por medio de modalizadores de probabilidad («quizas», «podtia ser que»), por
manifestacion («estoy obligado a decir quen, y por la reafirmaciéon de una propuesta «si, se tiene que

hacer»), por expectativa («claramente, por supuesto») o contra-expectativa («sorprendentementey).

La gradacion. Corresponde a los valores que emplean los hablantes para intensificar o disminuir
la fuerza de sus enunciados («dligeramente»; «de alguna manera», «completamente») y para agudizar o

suavizar los focos de las categorizaciones semanticas («verdaderow, «purow, «es algo asi como...»).

Fuerza. Los valores de fuerza se ubican en una escala de menor a mayor y segin en dénde se
encuentren va a depender la intensidad con la que se comunica el emisor. Esta escala va de la mano con
el sistema de actitud, enfocandose en los subsistemas de afecto y apreciacion, asi como se ejemplifica en

las siguientes tablas.

Tabla 5. Ejemplos de fuerza en el subsistema de afecto

Intensidad Subsistema de afecto
Baja Querer
Media Amar
Alta Adorar

Tabla 6. Ejemplos de fuerza en el subsistema de apreciacion

Intensidad Subsistema de apreciacion

Baja Lindo

14 Kaplan, «Nuevos desarrollos en el estudio de evaluacion en el lenguaje: la teoria de la valoraciony, 67.
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Media Hermoso

Alta Espectacular

Foco. En los valores del foco los enunciados se ubican en estatus de valor, se dividen en dos
polos: agudeza y suavidad. En este dltimo se encuentran los conceptos que pueden ser denominados
como ambiguos o evasivos. A diferencia de la fuerza, que el valor se puede graduar de forma directa, en
el caso del foco se gradian recursos que inherentemente no lo son. Por ejemplo, la palabra «lindo» se
puede graduar a «hermoso» y a «espectaculam y eso corresponde a la fuerza. A lo que foco corresponde

serfa «un verdadero amigo» o «una amistad purax, palabras que tipicamente no se graddan.

Desde esta perspectiva, el foco puede considerarse como el dominio de aplicacién de escala
de intensidad a categorfas que no tienen grado. Asi, en el foco, la escala, y por lo tanto la
diminicuion (sic) y el aumento de intensidad, se realiza mediante la categoria semantica de
afiliaciéon o membresfa, mediante un proceso de estrechamiento o ampliacion de los
términos por medio de los cuales se determina la afiliaciéon o la calidad de miembro de una

clase, agudizando o atenuando el foco semantico".

Tabla 7. Ejemplos de foco

Agudeza Suavidad
Es un verdadero amigo Casi que me como tu pan
Eso es pura mentira Es algo asi como...
Metodologia

Las expresiones metaforicas que se toman para el analisis han sido extraidas del primer parrafo

del articulo: «Super Bigote, el héroe que resuelve los problemas de Venezuela y se inspira en Nicolas

15 Peter White, «Un recotrido por la teorfa de la valoraciéon (Teorfa de la valoracién)», trad. Elsa Ghio (2003),
http://www.grammatics.com/appraisal /spanish tr/spanishtranslation-appraisaloutline.pdf
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Madurow». Primero, nos guiaremos por las categorias de Lakoff y Johnson sobre el dominio fuente, el
dominio meta y la metafora conceptual. Seguidamente, para evidenciar la persuasion a través de las
metaforas, el enfoque se suscribira al posicionamiento actitudinal de la Teorfa de la Valoracién, de Martin

y White, especificamente en los sistemas de actitud y gradacion, junto con los subsistemas de cada uno.

Para el analisis, primero se organiza cada expresion metaférica en una tabla atendiendo a las
categorias, luego se explica cada una. De esta forma se hara también para la valoracién: en una tabla se

organizan los enunciados segin sus categorias y, luego, se amplia el analisis.

Analisis del corpus

Analisis de las metaforas

La television publica de Venezuela no para de sorprender. Tras afios de negar la acuciante
crisis que padece el pais caribefio y de funcionar como el brazo propagandistico del partido
de Gobierno, ahora muestra a un nuevo héroe: Super Bigote, un paladin que se inspira en
Nicolas Maduro y que en poco mas de un minuto es capaz de resolver los problemas de la

nacion petrolera“’

Tabla 8. Metaforas extraidas del primer parrafo del articulo de «Al Navio»

Expresiones Metafora Dominio origen Dominio meta
metafdricas conceptual
«lLa television publica Television como Television Objeto inanimado
de Venezuela no para entidad que genera en los
de sorprender» demas un estado

animico: de sorpresa.

«Acuciante crisis que Crisis como una Crisis Enfermedad en la que
padece el pais enfermedad se convierte la crisis,

el verbo «padecer»

16 «Super Blgote el héroe que resuelve los problemas de Venezuela y se inspira en Nlcola% Maduro (+v1deo)» A/mwo,
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caribefio» nos remite a la
enfermedad.
«Funcionar como el | Forma de transmisiéon | Brazo, articulacion Propaganda

brazo
propagandistico del

partido de Gobierno»

de informacion -
propaganda- como

parte del cuerpo

del cuerpo

humano

Presidente Nicolas Convertir al

Maduro

«Super Bigote, un Presidente como un

paladin que se inspira guerrero presidente en un

en Nicolas Maduro» super héroe

Como primera metafora conceptual tenemos al televisor como una entidad capaz de transmitir
emociones, como un ser vivo; nos permite identificar a un objeto como actante de una emocién que
genera un impacto en el espectador, en este caso, el de la sorpresa. «lLa television publica de Venezuela
no para de sorprender» serfa la expresiéon metaforica, el dominio origen serfa el televisor y el dominio

meta es el estado de sorpresa.

Lo siguiente es la conceptualizacién de la crisis como una enfermedad, el verbo «padecer»
indudablemente nos remite a ello. «Acuciante crisis que padece el pafs caribefio», el dominio origen es la
crisis, el dominio meta es la enfermedad en la que se convierte la crisis. Como correspondencia ontologica
se comprende que hay una crisis que afecta a un pais y como correspondencia epistémica se establece
que la crisis, que ademas se presenta con fuerza, afecta a un pais y lo enferma. Cuando se habla de
enfermedades, también esta presente una connotacion negativa, ya que ellas traen complicaciones, dolor

y dificultades, por ende, esta expresion metafdrica, lleva consigo una valoracién negativa.

La siguiente expresion metaférica encontrada en el articulo es «funcionar como el brazo
propagandistico del partido de Gobierno». Aqui se refiere a la metafora anterior en la que se habla de la
television publica venezolana, la cual entonces sirve como herramienta que facilita la transmision de la

publicidad del Gobierno venezolano. La metafora conceptual es la forma de transmisién de informacion
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-propaganda- como parte del cuerpo humano; el dominio origen es el brazo, la articulaciéon del cuerpo;

el dominio meta es la propaganda.

En la dltima expresion metaférica, «Super Bigote, un paladin que se inspira en Nicoldas Madurow,
encontramos que la hipérbole se representa mediante una metafora. Al decir «Super Bigote», en primer
lugar, se puede pensar en un bigote de gran tamafo; en segundo lugar, en una especie de superhéroe,
puesto que estos personajes heroicos, en la mayoria de los casos, van acompafiados por el adjetivo
«supery; sin embargo, en el contexto de este parrafo, cuando se menciona el nombre, el bigote de gran
tamafio se vincula en el héroe inspirado en el presidente. Por ende, la metafora conceptual muestra al

presidente como un guerrero de valientes hazafias; el dominio origen es el presidente Nicolas Maduro y

MARIAN ALEXANDRA LLUGO CEDENO

el origen meta serfa tanto el nombre de Super Bigote como el paladin.

Analisis de la valoracion

Tabla 9. Los enunciados del articulo ordenados segun las categorias de la valoracién

nuevo héroe

Enunciado Sistema Subsistema Valor
La television publica Actitud Apreciacion Negativo
de Venezuela no para
de sorprender
Tras afios de negar Gradacion y actitud | Fuerza y apreciacién Negativo
La acuciante crisis Gradacion y actitud | Fuerza y apreciacién Negativo
que padece
Funcionar como el Gradacion Foco Negativo que se
brazo atenua
propagandistico
Ahora muestra a un Gradacion y actitud Fuerza y juicio Positivo
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Un paladin Actitud Juicio Positivo

En poco mias de un Gradacion Fuerza Positivo
minuto

Es capaz de resolver Actitud Juicio Positivo

En la primera oracion del parrafo, la television actia como una entidad y no como un sujeto
individual, puesto que el autor no menciona un nombre especifico de la cadena televisiva, por lo que
entra en el sistema de actitud y en el subsistema de apreciacion. La valoracion de esta oracion es negativa,
ya que las oraciones siguientes asi lo demuestran, el verbo «sorprender» entonces refiere a una sorpresa

no grata.

En la oracién «Tras afios de negar la acuciante crisis que padece el pafs caribefio», hay una
gradacion que indica una situacién que se ha desarrollado durante un periodo extenso de tiempo, por lo
que la «negaciéon» de la television adquiere una fuerza mayor y acompafiado de «la acuciante crisis que
padece» el pafs, hay una alta valoracion negativa. La palabra «crisis» ya significa una situacion perjudicial,
pero, al estar junto el adjetivo «acuciante», aumenta en intensidad y, al ir con el verbo «padecer», se

conceptualiza como una enfermedad.

En las oraciones que siguen la intencién del enunciado y el punto de partida es con «funcionar
como el brazo propagandistico del partido de Gobiernow, el adverbio «comoy sirve de foco atenuante,
aunque se sigue refiriendo a la televisiéon publica y teniendo connotaciéon negativa, en vez de hacer una
afirmacion directa, por ejemplo, que la television publica venezolana le hace propaganda al Gobierno (el
cual, ademas, es el que lidera al pais en crisis), inserta la metafora y el recurso atenuante de «funciona
como el brazow, lo que la convierte en una herramienta que puede facilitar la propaganda politica, pero

no es el medio en si.

A partir de aqui, el resto del parrafo cambia a una valoracion positiva, contraria al contexto dado
anteriormente, la televisién que niega la situacion del pais es la misma que presenta el programa en donde

hay un «héroe» (juicio positivo, ya que no existen héroes malvados, solo villanos), que ademas es un
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«paladin» (un caballero honorable) que se inspira en el presidente del pais en crisis y que puede resolver

«en poco mas de un minutoy» todos los problemas del mismo.
Conclusiones

En el articulo «Super Bigote: el héroe que resuelve los problemas de Venezuela y se inspira en
Nicolas Maduro», las metaforas conceptuales cumplen con la funcién de transmitir la informacion de
manera tal que al lector se le facilite comprender e identificar en su imaginario los hechos de los cuales

se habla. Ademas, son la herramienta que emplea el autor para plasmar su valoracion en el texto.

El analisis revela que se conceptualiza la television publica venezolana como una entidad capaz
de tomar acciones y de ser participe en la politica, esto se observa en las oraciones «tras afios de negar la
acuciante crisis que padece el pais caribefio» «y de funcionar como brazo propagandistico del partido de
Gobierno». Esta primera parte del parrafo contiene una valoraciéon negativa, puesto que hay una
acusacion y un posicionamiento actitudinal que lo indican, sin embargo, en la expresion metaférica «de
funcionar como el brazo propagandistico», esta presente un foco atenuante que sirve como punto de
partida para el cambio de enunciado que ahora tendra valoracion positiva. Los nombres de «héroe» y
«paladin» que favorecen al personaje de «Super Bigote», junto con la capacidad que se le atribuye para
«resolver los problemas de la nacién petrolera» en un periodo corto de tiempo, presentan a una figura
fuerte e inteligente; sin embargo, esta segunda parte del parrafo contrasta con toda la denuncia del
anterior, lo que da como resultado un enunciado irénico que sirve para reafirmar la valoraciéon negativa
de todo el texto. Es el foco atenuante que se encuentra dentro de la metafora el que permite el paso de

una significacioén a otra.

El analisis hecho en este trabajo, fundamentado en la Teoria de la Metafora Conceptual de Lakoff
y Johnson y en la Teorfa de la Valoraciéon de Martin y White, confirma que la metafora, efectivamente,
constituye un recurso importante para facilitar l]a comunicaciéon y que el hablante, al insertar juicios de
valor en su discurso, adopta distintas posturas e intenciones que le dan una funcién persuasiva a este
recurso retérico. De este modo, la metafora se aleja de su funcion estética y actia como una estrategia

discursiva.
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